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Girig

Bu yazi, genelde kiiltiirti, 6zelde dili ilgilendiren giinlimiiziin en
sicak konulardan biri olan dile ‘ihtiyari’ miidahaleyi biraz farkli bir
bakis agisiyla ele almay1 amaclamaktadir. Yazi, bir tersten okumayla,
dilde yozlagsma sorununun yalniz ‘baskin olmayan kiiltiirler’in dert
yandigi bir konu olmadigini, ‘baskin kiiltiirler’in de ayni konudan
sikayetci olabileceklerini gostermeye calisacaktir. Bu durumun simdi
ortaya ¢ikmadigi kendisinden sikayetci olunan kiiltiirde bile yillar
once sikintilarin oldugu goriilmektedir. Stockholm’de 1966 yilinda
Sven Jakobson adindaki bir Isve¢ arastirmaci tarafindan yazilmis bir
kitap ABD’de ticari marka adlarinin ‘aykir1 imla’ ile yazdiginm gozler
oniine sermektedir. Internetten normal yazismalara kapsami oldukca
genis ve kolayca tartisma' zemini yaratabilecek bu konu, Sven
Jakobsonun  Unorthodox Spellings 1n American Trademarks

* Bu makale, Bilig dergisinde “An Approach to Unorthodox Spellings in Trademarks”
basligiyla yayinlanan sahsima ait yazinmn yeniden diizenlenip gelistirilmis Tiirkce
cevirisidir. (Bilig, K15/2011, Say1 56, ss. 81-97)
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! Tiirkgenin sorunlari ve dil tartismalariyla ilgili cok sayida popiiler, buna mukabil az
sayida coziimlemeye dayali bilimsel calisma mevcuttur. Universitelerde veya
tiniversite disinda dil hassasiyeti olan onlarca kisi veya topluluk ve onlarin gesitli
faaliyetleri vardir. Genis bilgi i¢in yakin zamanda ¢ikan ve konuyu farkli yonleriyle
degerlendiren iki esere bakilabilir: Astrid Menz ve Christoph Schroeder (2006),
Tiirkiye'de Dil Tartismalari, Istanbul: Istanbul Bilgi Universitesi Yayinlar;
Giilsevin, Giirer ve Erdogan Boz (2006), Tiirkcenin Cagdas Sorunlari, Istanbul:
Divan Yaymevi. (Editorler, Giilsevin, Giirer ve Erdogan Boz). Bu tiir bilimsel
yaklagimlarin yaninda konuya daha duygusal ve popiiler yaklasan kitaplarin sayisi
daha fazladir. Aysenur Yazici'nin Di/ Kafirler, Oktay Sinanoglu'nun Bye Bye
Tiirk¢ce ve Feyza Hepgilingirler’in 7iirkce “Off” adli kitaplar1 bunlardan bazilaridir.
Konuyu duygusalliktan uzak bilimsel verilere dayanarak ele alanlarin basinda
Nurettin Demir ve Emine Yilmaz gelmektedir. Bu iki dil uzmanmin genis
aciklamalari i¢in bkz. Tiirk Dili El Kitabi, 2009, ss. 138-146.
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[Amerikan Ticari Isimlerinde Aykiri imla] adli kitabinda toplayip
analiz ettigi Ingilizce 6rnekler’ ile Tiirkiye’de yaygin olarak karsimiza
¢ikan drnekler iizerinden anlatilacaktir. Orneklere bakilinca ortografik
ve fonetik Ozellikleri ayr olan iki dile ait aykirn yazim 6rneklerinin
benzerlikleri ve farkliliklar1 da ortaya ¢ikmis olacaktir. Dolayisiyla bu
yazi, konunun bir kitap iizerinden anlatim1 olarak gorilebilir. Ayrica
kelimelerin aykir1 yazimi konusunun kuramsal sebebi ilizerinde de
kisaca durulacaktir.

Dil siirekli degisir

August Schleicher (1821-1868) dillerdeki degisimlerden pek
hoslanmamis olmali ki ‘Tarih dilin diismanidir’ diye bir hiikkiim ortaya
atmistir. Aslinda tarih dedigimiz sey zamandir ve zaman, dillerde
bozulmaya® sebep olmaktadir. Schleicher’a gore Hint-Avrupa kok-
diline (dil ailesine) en ¢ok benzedigi, yani en az bozuldugu i¢in
Sanskritce mitkkemmeldir. Bu dillerden uzaklasan diller ise ‘bozulmus’
ve ‘yozlasmistir’ (Baskan 2003: 59). Oysa bugiin Sanskritce
Schleicher’in arzuladig1 sekliyle yasamamaktadir, iistelik biitiin diinya
dillerinde onun isteginin aksi yoniinde isleyen bir temayiil vardir. O
temayiil siirekli degisimdir. Nitekim W. Von Humboldt, dilin bitmis
bir yapi/iriin (ergon) degil hareketli bir sistem (energia) oldugu tezini
savunmustur (Akarsu 1998: 21). Dil, duragan bir yap1 olsaydi1 bugiin

! Jakobson kitabinin sonuna (ss, 33-52) aykir1 imladan etkilenen kelimelerin alfabetik
bir listesini ilave etmistir. S6zIigii andiran bu listede toplam 667 adet kelimeye yer
verilmistir. Saymin bu denli yiiksek olmasi ilgi ¢ekicidir. Unutmayalim ki bu liste
giiniimiizden 45 yil 6nce yapilmis olup bugiin hangi tiir kelimelerin bu listeye
eklenecegini bilmemekteyiz.

? Dillerde goriilen degisimin gelisme mi bozulma mu oldugu Jean Aitchison,
Language Change: Progress or Decay? adl1 eserinde genis bir sekilde anlatmaktadir.
Aitchison degisime ti¢ farkli teoriyle yaklasildigini anlatir. Birinci teoriye gore dil
yavasga bozulur ve yikilmaya dogru gider. Max Miiler’in ‘Aryan dillerinin tarihi
kademeli bir ¢okiisten baska bir sey degildir’ yorumunu aktarir. Bu goriis olumsuz
bakisa agisina sahiptir. Tkinci teoriye gore diller yavas bir hizla daha etkili/verimli
bir duruma dogru gelisim gosterir. Otto Jespersen bu goriisii savunanlardandir. Ona
gore Ozetle dildeki gelisim dilin gereksiz ¢ekimlerden siyrilarak daha kullanigh ve
sade bir yapiya kavusmasi, dolayisiyla yanlis anlasilmalari aza indirmeye yonelik
istikamette ilerlemektedir. Bu goriis birinciye alternatif teskil ederek degisimi
faydal1 olarak algilar. Ugiincii goriis ise dildeki degisimi ne bozulma ne de gelisme
olarak algilar. Belgikali dilci Joseph Vendryés’e gore dilde mutlak bir gelisim
miimkiin degildir. Ahlak ve politikada oldugu gibi dilde de birbirini kovalayan,
bastiran, dengeleyen ve birbirinin yerine gecen iki durum vardir (Aitchison 1994: 6-
7.
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ne etimoloji bilimine gerek kalirdi ne de tarihi dilbilime ihtiyag
duyulurdu. Haliyle Ferdinand de Saussure’iin vurguladig1 artzamanii-
eszamanli dil inceleme yaklasimi da ortaya ¢ikmis olmazdi. Dil bir
yandan diizensiz kabul ettigi seyleri kendi sistemiyle degistirirken ote
yandan yeni aginmalar ve tezatlar ortaya ¢ikarmaktadir. Eski yanlislar
yeni dogrular haline gelirken, simdinin yanliglart da gelecegin
dogrular1 olacaktir (Baskan 2003: 17). Ornegin Tiirkiye Tiirkcesinde
kullanilan 7y7 kelimesinin zaman i¢inde yasadig1 degisimine bakilinca
su siralamay1 goriiriiz:

edgii—eogii—eyli—eyi—iyi— (pek)-i (Eker 2005: 40).

Eszamanli yaklasimla bugiin 7y7 kelimesini dogru kabul
edilirken 7y7 Oncesi ve sonrasi tiim yazilislar yanlis kabul
edilmemektedir. Yalniz peki kelimesindeki r'ye kadar kisaltma harig
tutulursa 7y7 kelimesinin fonetik aginma yasayan diger halleri (77 veya
1) imlad kurallarma aykindir. Oysa elektronik postalarda, telefon
mesajlarinda veya internetteki anlik sohbet® ortamlarinda kelimenin 7
seklinin ragbet gordiigiinii soylemek yanlis olmaz. Pekala dildeki her
degisim ¢ok dogal ve masum mudur; dildeki degisimi tetikleyen
sebepler nelerdir? Dilde degisimin taraftar1 veya karsiti olan bir hal
almasinin en biiyiik sebeplerinden biri degismek kelimesinde degil
degistirilmek kelimesinde saklidir. Ticari adlarda goriilen farkliliklar
da bu ¢atismanin en énemli pargalarindan biridir.

Aykin imla ve bir sebebi

Dillerdeki degisimin birgok sebebi vardir. Dilin degisiminde
esas olarak iki ana etmen dikkat ¢eker. Bunlardan birincisi dilin kendi
dogasindan (fonetik, morfolojik, sentaktik, semantik vs.), yani di/ igi
unsurfardan  kaynaklanan degisikliklerdir. Ikincisi ise dil dis

3 Konumuz ticari isimlerde aykiri iml4 olsa da sunu kisaca belirtmekte fayda vardur.
Ozellikle internet kullaniminin diinya capinda biiyiik bir artis gostermesiyle ortaya
cikan sanal sohbet (chat /get/) kavrami aykir1 imlay1 kontrolsiiz bir hale getirmistir.
Zaman, yer ve para agisindan ‘en az caba yasas’ prensibine (Eker 2005: 33)
uymay! amaglayan bu aykirilik daha ¢ok kelimelerin kisaltilmasi bigimiyle
karsimiza ¢ikmaktadir. Ingilizcede, ‘sonsuza kadar/ebedi’ anlamindaki ‘for ever’
yerine ‘4ever’, ‘Sonra konusuruz’ anlamindaki ‘Talk to you later’ yerine
‘TLK2ULS8R’ vb.; Tiirk¢ede selam yerine ‘slm’, merhaba yerine ‘mrb’, ne haber
(konugma dili) yerine ‘nbr’ denmesi ve buna benzer onlarca 6rnek dil(ler)in, onil
alinamayacak derecede aykiri bir kullanima siiriiklendigini gostermektedir. Diinya
dillerinde goriilen ve heniiz gayri resmi yazismalarda goriilen bu hizli degisim aykiri
imlanimn en 6nemli boyutlarindan biridir.
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etkenlerin tesiriyle meydana gelen degisikliklerdir (Bkz. Ugok 2004:
74-80). lkinci tiir degisiklikler dil i¢i unsurlara yonelik dis
miidahaleye baghdir. Dil dis1 etkilerden biri insan psikolojisinden®
kaynaklanan farkli olma, farkli goriinme, 6ne ¢ikma ve bu yaziyr
ilgilendiren reklam istegidir. Buna dile yapilan kasti/irddi/istege bagh
dis miidahale demek de miimkiindiir. Yazimiza temel olusturan
kitabin amacit Amerika’daki ticari marka adlarinin standart dildeki
yazilislarindan ne kadar farkli oldugunu gostermektir. Ticari marka
adlarmin aykiri olarak yazilmasi benzer markalar1 birbirinden ayirmak
veya miistakbel miisterilerin dikkatlerini marka/iiriin {izerine ¢ekmek
maksadiyla tamamen ticari sebeplere dayanmaktadir’. Muhakkak ki
ticari isim yapicilar® ¢ogu zaman orijinal olabilmek i¢in, eski tabirle,
envai ¢esit hileye basvururlar. Ticari alanda farkli olma ihtiyaci ticari
isimlerde biiyiik bir oranda kural dig1 isimlendirme yoluna gitmeye
sebep olmustur. Asinaligi, normalligi, siradanlig1 ortadan kaldirip aym

* Aitchison, (1994: 210) dil degisimlerinin 6zelliklerini anlatirken degisim olaymmn
dogal, kaginilmaz ve devamli oldugunu sdyler. En 6nemli unsurlardan ikisini ise
birbirinden kolayca ayrilamayan sosyal dilbilimsel ve psikolojik dilbilimsel
faktorler olarak belirtir. Aitchison’in tespitlerine sunu da eklemek gerekir. Dildeki
degisim goz Oniinde tutulunca toplumsal kaygilarla sekillenen psikoloji iki
bakimdan incelenmeye deger Ozellik gosterir. Birincisi, degisimin ortaya
cikmasindaki psikolojik nedenler iken, ikincisi dil konusurlarmm degisim
karsisindaki iiziilme, muhafaza etme, iimitsizlige kapilma, timitli olma veya daha
farkli sekillerde sergiledikleri psikolojik tutumlardir. Degisim Oncesi ve degisim
sonrast onem arz eden psikoloji, her iki durum da ayr1 ayr incelenmelidir.

David Crystal (1987: 390), ‘reklam dili’ baslig1 altinda ticari adlarin ve dolayisiyla
reklamlarin dil 6zelliklerinden bahsederken birgok madde siralar. Bunlardan bazilari
anlama dayali bazilar1 ise sekle (form) dayali o6zelliklerdir. Reklamlarda ritim,
kafiye ve diger fonetik 6zelliklerden bahsederken bilhassa ticari isimlerde aykiri
imlanin bulundugunu vurgular ve Sven Jacobson’m kitabina gonderme yapar (s.
204). Crystal’m verdigi su reklam ciimlesinde hem —kendince- fonetik bir ahenk
hem de aykir1 yazim vardir: Wot a lot I got, Milk has gotta lotta bottle (Standart:
What a lot I got, Milk has got a lot of bottle). Bu reklam ciimlesinde normal
sOylenisten sapilarak kendince bir asonans/aliterasyon/ic kafiye yapilmaya
calisilmis. Bu da bize agag1 yukari su sesi verir: ‘vat elat ay gat, milk hez gata lata
batil.’

Uretim ve pazarlamaya dayali ticaret kurumlarinda, pazarlamasi yapilacak olan
iiriinlerin adlarini tespit etmenin belirli yollar1 mevcuttur. Isim soy isim kullanma,
akla gelen orijinal kelimeleri kullanma, yarigsma diizenleme, bu konuda yardimci
olan firmalardan profesyonel yardim alma vs. bir¢ok tespit yonteminden bazilaridir.
Bu konuda daha fazla bilgi icin bkz. David A. Aaker’in Managing Brand Equity:
Capitalizing on the Value of a Brand Name, New York: The Free Press, 1991, 187-
190.
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diizlemde farkli goriinme istegi belki hayatin her alaninda kendini
gostermektedir. Farkli olma arzusu miizikte, siirde, diizyazida,
mimaride, sporda, bilimde, giyim-kusamda, iste, egitimde kisaca
insam ilgilendiren her alanda su veya bu derecede kendini hissettirir.
Victor Shklovsky’nin basim1 ¢ektigi Rus bigimcileri, herkesin
kullandig1 giindelik ve ‘siradan’ bir dilin tam aksine edebi dilin dilsel
zorlamayla, kurallar1 yikmayla ve normlardan kagmayla ortaya
ciktigini belirtir. Sanat, nesneleri aligilmisliktan ¢ikarip gariplestirir.
Cok kaniksadigimiz, otomatik hale gelmis ve herkesin sOyleyecegi
sozler, davraniglar, sekiller, imajlar vs. dikkat ¢ekiciligini kaybederler.
Rus bigimcilerine gdre bu siraladigimiz durumlara yeni formlar verip
siradanligr kirmak gerekir (defamiliarizasyon). Bir kisinin esine Cok
susadim bana su ver demek yerine Yand: cimm tende ey riih-i
revamm bir su ver demesini ele alalim. Esasen yapilmasi istenen is
acgisindan climleler ayni anlami tasir: Bana su ver. Ama siradan
insanlarim Kami gibi sira dis1 ve ilgi ¢ekici edebi yolu tercih etmesi
beklenmez. Her su isteme tarzi da siirsel kabul edilmez. Ticari isimleri
olustururken giinliilk kullanimda yazilisi herkesge (tek formda)
benimsenen kelimeleri onlarin bilhassa fonetik yapilarina miidahale
ederek yeni ve dikkat ¢ekici hale getirmeyi Rus bigimcilerin teorisiyle
izah etmek mimkiindiir. Zaten Rus formalistlerin ‘aligkanliklart
kirma’ yollarinin baginda fonolojik degisiklik vardir. Bunu haliyle
sentaktik ve semantik degisiklikler izler. Edebiyat teorilerinin en
taninmis isimlerinden Terry Eagleton, neyin edebi oldugunu neyin
edebi olmadigini1 Rus bigimcilere paralel olarak agiklamaya calisir ve
insanlarin bazen bir yaziyr ‘iyi’ diye nitelemelerinin sebebini o
yazinin dikkatleri beklenmedik bir anda kendi {izerine ¢ekebilmesine
baglar. Eagleton’in kendisi de dikkatleri iizerine c¢ekerek,
‘Cogunlukla sdyleyis bakimindan goz alici, dikkat ¢ekici ve parlak
fakat edebi olarak tasnif edilmeyen fikralara, futbol tezahiiratlarina,
gazete mansetlerine, reklamlara ne demeli?” diye sorar (Markaryk
1996: 528, Eagleton 1996: 4-6). Ticari adlarin aykir1 bir imla ile
yazilmasi bir sanat faaliyeti olarak algilanmasa da bu tiir hareketler
dikkatleri {izerine ¢ekmeyi basarmis dil faaliyeti olarak kabul
edilmelidir.

Jakobson’m tespit ettigi aykir1 yazimlar

Ticari alanda farkli olma ihtiyaci, ticari isimlerde oldukga
biiyiik bir oranda diizensiz isimlendirme yolunu tercih etmeye sebep
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olmustur. Jakobson’m ABD’de tespit ettigi aykin yazilislarin birden
fazla tiirii vardir. Bunlardan en yaygin olanlar1 bdlgesel telaffiizlara
dayanan adlar, standart disi soyleyislere dayanan adlar, gereksiz
harfler kullanilan artistik adlar, aralarina kisa ¢izgi konularak yazilan
adlar, standart yazida kullanilan harfler yerine standart olmayan
harflerin kullanilmasiyla yapilan adlar ve imld reformu’ isteyenlerin
istedikleri sekilde sadelestirilmis fonetik yazima benzeyen adlar diye
siralanir,

Yazar, konuya dikkat ¢ekmek maksadiyla sdyle bir hikaye
aktarir. Olay ABD’nin Connecticut eyaletinde bir izci kampinda
gecer. Kamptaki ¢ocuklarin kamp sirasinda not alabilecekleri birer
defteri vardir ve bu defter kamp sonunda toplanip kamp ydneticileri
tarafindan degerlendirilmektedir. Defterler toplaminca g¢ocuklardan
birinin defterinde izciler i¢in gerekli olan listede ‘8 kots’ maddesi
dikkat geker. Cocuk standart Ingilizce ile ‘8 cots (sekiz kamp yatag1)’
yazmak yerine ‘8 kots’ yazmistir. Kelimede /k/ sesini vermek igin ¢
harfi yerine & harfi kullanilmistir. Biraz sonra hatanin sebebi anlagilir.
Izci gocuk bunu kendiliginden uydurmayip kamp malzemelerinden
birinin ambalajinin iizerinden aynen defterine geg¢irmistir. Ambalajda

7 ingilizcede yasanan aykir1 yazim bir yandan aykin gibi goriinse de Gte yandan
kelimelerin gelecekteki yazimlarinm dilbilimsel altyapisini  olugturmaktadir.
Ingilizcede aym kelimeyi farkl1 sekillerde yazma problemini ortadan kaldirma istegi
16. yiizyila kadar dayanir. 1551 yilinda John Hart ingilizcenin ‘6grenilmesi zor ve
okunmasi bela (learned hard and evil to read)’ bir dil oldugundan sikayetgi olur.
Sonraki yiizyillarda telaffuz ile yazim arasindaki farki kaldirmak igin
kurumsallagsma yoluna gidilmistir. Isaac Pitman 1844 yilinda gelistirilmis Roman
alfabesini (Phonotypy) olusturur. Bunun ardindan Amerika’da 1876°da Spelling
Reform Association ve 1906’da Simplified Spelling Board kurulur. Britanya’da
1908 yilinda Simplified Spelling Society kurulur. Bunlarin tiimii Ingilizceyi yazim
zorluklarindan kurtarma kurumlaridir (Crystal 1987: 215). 1920 yilinda American
Simplified Spelling Board imlay1 sadelestirmek i¢in bazi kurallar dnermistir ve
ilging olan1 bu kurallar aykin ticari isimler bulan kisilerin bilgisi dahilinde olmasa
da yapilan yanlislarla dnerilen ¢dzlimler ortiismektedir. Coziim Onerilerinde dnemli
ikisi silme ve yerine koyma olayidir. Silme drneklerinden bazilar soyledir: palette,
etiquette gibi kelimelerdeki sessiz e’'nin silinmesi; add, cell, dull, egg, glass gibi
kelimelerdeki ¢ift {insiizlerin birinin silinmesi; give, have, freeze, serve, stabile gibi
kelimelerin sonundaki sessiz ¢’nin silinmesi; dead, head, heavy vb. kelimelerdeki
sessiz a sesbiriminin silinmesi; crumb, plumb, gibi kelimelerdeki sessiz b
sesbiriminin silinmesi; doughnut gibi kelimelerin ig¢indeki ugh seslerinin silinmesi
vb. Yerine koymaya su 6rekler verilebilir: siphon, photo, phono gibi kelimelerdeki
ph yerine fkoymak; fix, kiss gibi fiillerin gegmis zaman gosteren durumlarimi —ed
eki yerine #veya d'sesi ile karsilamak vb (Jakobson 1966: 29).
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‘KUMFORT KOT’ yazilidir. Bu adlandirma iiretici firmanin ticari
isim tercihidir ve ana imladan (comfort cot-rahat kamp yatagi)
sapilarak yapilmistir. Yazar, iilkede iiretici ve tiiketiciyi koruyan
kanunlarin® oldugunu, fakat iiretici-tiiketici ikilisinin disinda duran
zavalll ¢ocuklart ve Ingilizceyi [dogru] yazilistyla &grenmek
isteyenleri koruyacak bir sistemin olmadigindan sikayet eder
(Jakobson 1966: 7-8). Belki de August Schleicher ekonomik kaygilara
dayandirilan bu ihtiyari degisimi gorseydi ‘Tarih dilin diisgmanidir’
(Baskan 2003: 59) serzenisinin yanina ‘Ekonomi de dilin diismanidir’
climlesini de ilave ederdi. Asagida siralanan Grnekler ticari amaglarla
dikkat ¢cekmek amaciyla farkli sekillerde {izerinde oynanmis kelime
veya kelime gruplarmi gostermektedir. Kitapta verilen orneklerdeki
ticari adlarda birden fazla ses degisikligi bulunmaktadir. Her bir
kelimeyi tiim ses degisiklikleriyle gostermek ¢ok yer kaplayacagindan
biz sadece konu basliginda belirlenen 6zelligi gdstermeye calisacagiz.
Bu nedenle ticari adlarin yaninda kelimenin standart yaziligini da
vererek Oteki ses veya yazim degisikliklerini algilamay1 okurlara
havale ediyoruz. Bizim kitapta belirledigimiz en belirgin 6zellikler
asagida siralanmaigtir.

1. Egitimli insanlarin (standart) konusmalarinda bulunan birgok
sesbirim dikkatsiz konusmalarda kaybolur. Bu durum adlandirmalarda
sik¢a bagvurulan yollardan biridir (Jakobson 1966: 10).

Bazi 6rnekler:

Lectric shave (electric shave) /1/ C-lect-n-load (collect and load) /o/

Jus-rite (just right) /t/ Tuf“ide (tough aid) /h/
Han-kleen (hand clean) /d/ Kilz-um (kills them) /8/
Bit-o0-honey (bit of honey) /v/ S’nuf (It is enough) /1t/

(sesli ve sessiz)

2. Bazi ticari adlarin bolgesel agizlardaki soylenis ozellikleri
vardir. Bazilarinca r’siz bolge olarak adlandirilan New York, New
England civar1 ve Giiney bolgelerinde bir¢cok insan never ‘asla’,
labour ‘i3’ gibi kelimeleri soylerken /1/ yerine /o/ telaffuz edilir, bunu
ticari adlarda a harfiyle yazilmis olarak goriiriiz (Jakobson 1966: 12):

8 Jakobson kitabin giris kismunda (s, 7) Harry Aubrey Toulmin Jr., tarafindan yazilan
Trade-Mark Act of 1946 kitabindan yaptig1 alint1 ile {ireticinin ticari isimleri segme,
halkin (tiiketici) bu isimleri digerlerinden ayirt edebilme haklarini maddeler halinde
anlatir.
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Buttacup (Butter Cup) Shoo-Dusta (Shoe Duster)
Neva-Lose (Never Lose) Watapruf (Water Proof)
Wonda-Cloth (Wonder Cloth)

Tiirkiye’de internet kullanimimin hizla artmasiyla diger sira dist
yazimlarin yaninda Tiirk¢ede bolgesel sOyleyislere dayanan isyeri
adlar1 da giindemimize tagindi. Resmi bir adi olmasa da ‘yurdum
insan1’ genellemesiyle verilen bu haberler imla aykirihigini ve sira
disihigimm gozler oniline sermektedir. Yukaridaki orneklerle ayni ses
degisikligi gostermeseler de bolgeselligi gostermeleri agisindan su
ornekler Tiirkgedeki durum hakkinda fikir vermektedir:

Boécee [laglama (kimyasal iiriinler sirketi) & diismesi

Hadi Be Aasamci (Tekel bayii) y diismesi, & diismesi a uzamasi (telafi
uzunlugu)

Dondurmam Gaymak (film ismi) &>g (k yerine g)

3.Baz1 ticari adlarda grafemlerin sayilar1 azaltilmistir
(Jakobson 1966: 16-21). Kelime sonunda bulunan ve okunmadiginda
hecenin yapisint bozmayan sessiz e ticari adlandirmalarda farklilig
Oone c¢ikarmak gayesiyle yazilmayabilir. Telaffuzda bir fark
yaratmayan harfler yazida gosterilmeyince fonetik bir sorun
olmamaktadir. Bu tiir yazimlar yazida sadelestirme olarak da

algilanabilir.

Ornekler:
Tru-Blu (True Blue) Engin Kote (Engine Coat)
Shutlbrak (Shuttle break) Safii-flight (Safety flight)
Fyr-fyter (Fire fighter) Driv-gyds (Drive guides)
Shyn-bryt (Shine bright) Rins Aid (Rinse Aid)
Tuf-spung (Tough sponge) Giv A Party (Give a Party)
Taprite (Tape Right) Endur All (Endure All)

4, Ingilizcede yazihs ile okunus arasindaki boslugu kapatmak
icin sadelestirmeye dogru olan egilim en ¢ok goze carpan yollardan
biri oldugu halde ticari isimlerde bazen normal yazimda olmayan
lizumsuz ilaveler de mevcuttur (Jakobson 1966: 22):

Aire-flo (Air flow) Syte-ayde (Sight aid)
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Chemiste (Chemist) Faym-us (Famous)
Tidey Bowl (Tidy Bowl) King Zeero (King Zero)
Dunnglu (Don Glue) Hott-patch (Hot Patch)

Denizli’de bilgisayar, siipermarket ve fotograf isiyle ugrasan iki
isyeri adlarinin sonuna gereksiz yere -ix eki getirerek dikkat ¢ekmek
istemistir. Denix (bilgisayarct), Marketix (siipermarket), Ozlemix
(fotograf stiidyosu). Bunlardan Denix isimli igyeri yabanci bir
kelimeden olusan oOnceden kullandigi Teknoloji X isminden
vazgegerek daha ¢ok Tiirkge oldugunu kabul ettigi Denix ismini
almistir. Bir telefon sirketi ismi olan TURKCELL kelimesi Tiirksel
seklinde yazilabilecekken Tiirk kelimesindeki i sesbirimi « harfi ile,
hiicre anlamindaki cell kelimesindeki s sesbirimi c¢ harfiyle, tek / sesi
cift /ile yazilmistir. Haliyle bu ticari isim Tiirkge yazima uyulmadan
yapilmustir.

5. Birgok ticari isimde yeni liretilen kelimelerdeki sesbirimlerin
sayist degismese de, yani standart kelimeden az veya fazla olmasa da,
sesbirimleri karsilayan harfler bir sekilde degistirilir. Mesela rain
‘yvagmur’ kelimesi rayn, day ‘giin’ kelimesi dai, shoe ‘ayakkabi’
kelimesi shoo seklinde yazilabilir (Jakobson 1966: 24).

Diger 6rnekler:

Tru-cleen (True clean) Kristyl-Kleer (Crystal clear)
Eezy-stak (Easy stake) Heetgrid (Heat grid)
Kantleek (Can’t leak) Seel-screw (Seal screw)
Kiristel-x (Crystal ex) Kleen Kwality Kloths (Clean
Quality Clothes)
Kab Kool (Cab Cool) Kanvas-Kote, (Canvas Cote)
Klean Klay (Clean Clay) Koftee Kake (Coffee Cake)
Kolor Kote (Color Cote) Krispy Kake Kones
(Crispy Cake Cones)
Bar-B-Que (Barbecue) Se-ment-seal (Cement Seal)
Privasee (Privacy) Bestuvall (Best of All)
Digz-all (Digs All) Oilzall (Oils All)
Hoze-Lok (Hose Lock) Sawzall (Saws All)
Ruff & Tuff(Rough and Tough) Kwik-Kupel (Quick Couple)
To-wauk-on (To Walk On) Fyer-Wall (Fire Wall)

Onliwon (Only Won) Justwun (Just One)
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Tiirkge Ornekler

Yukarida bazi maddelerde bahsettigimiz orneklerin disinda
Tiirkgede’ insanlarmn dikkatini gekmek ve bazi yonlerden baskin olan
kiiltiirlerin diline olan 6zentiden dolayr kimi ticari adlari Ingilizce
veya Italyanca kelimelere benzeterek yazma egilimi de mevcuttur. Bu
adlarin  ¢ogunda Tiirkge sesbirimleri gdstermek igin normalde
kullanilan harfler yerine farkli harfler kullamilmustir'. Giirer Giilsevin
(2006: 138-140) yazisinda vahim ve korkutucu yabancilasma olarak
niteledigi bu konuyu “Yabanci dillerin yazim o6zellikleri’ alt basligiyla
ele alir. Tiirkgenin kullandigi alfabe 1928 yilinda yapilan 1353 sayili
alfabe kanunuyla tespit edilmistir. Ingilizcede olmayip Tiirkgede
bulunan § ve ¢ sesbirimleri de bu alfabeye eklenmistir. Alfabemizde x
(iks) harfi olmadig1 gibi 7 sesi y ile, v sesi de w ile gosterilemez.
Giilsevin, verdigi 6rneklerde hem 6zentiye hem de kanuna aykiriliga
dikkat ¢eker. Tiirkiye’de sayilar1 her gecen giin artan bu tiir adlarin
derlenip bunlar tizerine Jakobson’unkinden daha ayrintili bir aragtirma
yapilmas1 gerekir ancak biz burada bazi adlara ve olusum yollarina

° Bu yazida yalniz fonetik degisikliklerle yapilan Tiirk¢e adlarmn bazilar1 incelenmistir.
Burada incelemeyecegimiz yabanci dillerin gramer unsurlarina dayanilarak yapilan
ilkay’s kofte, Sultan’s Diiriim, The Marmara, Damat’s, Kazim’s vs. gibi adlar i¢in
Giilsevin’in makalesine (s. 134-135) ve Hasan Giileryiiz’iin “Dil Kirlenmesinin Bir
Baska Boyutu: Is Yeri Adlar1”, Bilim ve Aklin Aydmhginda Egitim Dergisi, Kastm
2004, YIL: S, SAYIL: 57 kiinyeli ~ yazisina  bakilabilir.
http://yayim.meb.gov.tr/dergiler/sayi57/guleryuz.htm (5.2.2011).

1% Bu yazi 1928’deki harf inkilabinin éncesinde Tiirkgeyi Latin harfleriyle yazma
orneklerini icermemektedir. Yoksa, Siier Eker’in aktardigina gore, Tiirk¢enin Latin
alfabesiyle yazilma tecriibesi 14. yiizyila kadar uzanmaktadir. Codex Cumanicus
Latin harfleriyle yazilmis ilk Tiirk¢e metindir. Sonraki asirlarda az da olsa bu durum
goze carpar. 1636 yilinda Fransiz bir aragtirmacinin kaleme aldig1 7urki Lugaf'te
Latinize edilmis su ciimle ilgi cekicidir: Tocouz kiore bir deguenec ne yapsun
‘Dokuz koére bir degnek ne yapsin’. 1732’de J. B. Couvet, Phrases Turques et
Francaises adli kitabinda Latin harflerini Tiirk¢eye uygular: chimcek ghibi ‘simsek
gibi’, iki tarafa virghu virup itaat iden keuilar ‘iki tarafa vergi verip itaat eden
koyler’. Mustafa Kemal [Atatiirk] Sofya Askeri Atasesi iken 13 Mayis 1914 giinii
Istanbul’daki Madam Corinne’e gonderdigi Tiirkge mektubu Latin harfleriyle
yazmustir: ... Fekate duchunmelidir qui heuqume djevablarin  heieti
oumoumiyessindene hassil olan... ‘Fakat diisiinmelidir ki hiikiim cevaplarin heyet-i
umumiyesinden hasil olan...’(Bkz. Eker 2005: 184-185). Yapilislar1 yoniinden ticari
adlardaki yazima paralel gorlinen ve aykiri imlaya kaynaklik eden bu &rnekler
Tirkgenin Latin alfabesine gegmeden evvelki devirlerde tamamen mecburiyetten
kaynaklanmistir. Oysa harf inkilabindan yillar sonra ortaya cikan ticari adlardaki
aykir1 yazim bu tarz bir ihtiyaca binaen ger¢eklesmemektedir.
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bakalim. Giilsevin’in disinda bazi o6rnekler Kemal Atalay’dan
alinmistir (2008: 9, 25, 86-87):

Yemish (Yemis) s>sh Efendy (Efendi) >y
Kebabchi (Kebapg1) ¢>ch, 1>1 Eskidji (Eskici) c>df
Wishne Bar (Visne Bar) v>w, s>sh BICHOK (Birgok) >1, ¢>ch
DOSHE (Dose) 6>0, s>sh LAILA (Leyla) e>a, y>1
Shewky (Sevki Kuafor) s>sh, v>w, >y Neshe (Nese) s>sh
TACKLE (Takil) kil>ckle Besh Beach (Bes Beach) s>sh
Ramsey (Remzi) e>a, z>s, ey ByRam (Bayram) a> o
Dishy (Disi) s>sh Lzmir Lee (Izmirli) i>ee
Perdecci (Perdeci) c>cc Gecce (Gece) c>ce
Art-Win (Artvin) v>w Rizelli (Rizeli) I>1]
Sah inn Paradise (Sahin) n>nn Barduck (Bardak) a>u, k>ck
Taxim (Taksim) ks>x Machka (Macka) ¢>ch
Shark Sofrasi (Sark ‘dogu’) s>sh  Tashimasu (Tasimasu) s>sh, 1>1
Japar (Jaki Pardo) Pasha (Pasa) s>sh
Clube (Kuliibe) N-dam (Endam) en>n
Deepo (Depo) e>ee Mers-inn Decor (Mersin Dekor) n>nn

Ticari adlar tek tek incelendiginde tiizerinde oynanmis
kelimelerin en ¢ok fonetik boyutu goéze ¢arpmaktadir. Fonetik boyutun
tesiriyle kelimelerin farkli algilanmasina imkan veren leksikal veya
semantik boyut da dikkat ¢ekicidir. Asagidaki degisimler en yaygin
olanlarindan bazilaridir:

1. Bir sesbirim birden fazla harf ile gosterilmistir: s>sh, ¢>ch,
ey, c>dj, k>ck

2. Iki sesbirimle sdylenip iki harfle yazilan sesler tek harfle
gosterilmistir: ks>x, en>n

3. Bazi konsonant ve vokaller kendini goésteren harfle degil
farkli bir harfle gosterilmistir: 6>0, a>u, 1> 1, e>a, z>s, y>1, y>J

4. Tirkce imlada gosterilen bir ses Ozenti dilindeki sekliyle
yazilarak diisiirilmustiir: 2> o

5. Tiirkgede tek vokalle veya konsonantla gosterilen bazi sesler
ozenti dilindeki gibi ¢ift/ikiz ses olarak gosterilmistir: 7>ee, c>cc, >,
n>nn

6. Ses degisiklikleriyle yaratilan yeni kelimeler yerli veya
yabanci baska kelimeleri ¢agristiracak bicimdedir. Buna bir tiir ‘s6z
sanati’ demek miimkiindiir: Ar¢- Win (Artvin) bir yabanci biri bunu art
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‘sanat’ ve win ‘kazanmak’ kelimesinin birlesimi olarak algilarken,
Tiirkler ise vilayet olan Artvin’i ve dolayisiyla bu marka sahibini
Artvinli oldugunu diisiineceklerdir.

Sah inn kelimesi hem sahin denen yirtict kusu ¢agristirmakta
hem de Ingilizcede ofe/ anlamma gelen inn  kelimesini
hatirlatmaktadir. Bu ismi bulanlar bir ses oyunuyla iki anlami
vermeyi diisiinmiis olmalilar ¢iinkii bu bir otel ismidir ve ambleminde
sahin denen yirtic1 kus mevcuttur.

Sahipleriyle yiiz yiize goriistiigim SA-FE Bilgisayar Saffet ile
Feyzullah kardeslerin kurdugu bilgisayarcinin ismidir. Aslinda
isyerlerine SAFE adim vererek hem kendi adlarinin ilk iki sesini
kullanmak hem de Ingilizcedeki giiven/i anlamindaki safe kelimesini
kastetmek istemisler fakat Denizli Belediyesi yabanci adli isyeri agma
yasagl koydugundan kardesler SA ile FE arasin (-) ayirma isaretini
koymuslardir. Yalniz bu isim hala her iki anlami da ¢agrigtirmaktadir.

Bir bara verilen Barduck adi hem Tiirkce bardak kelimesini
hem de Ingilizce drdek anlamindaki duck kelimesini cagristirmaktadar.
Shark kelimesindeki s>sh degisimiyle hem dogu hem kdpek baligi
kelimeleri kastedilmistir. Benzer bir sekilde Wishne kelimesindeki
Ingilizce istek anlamindaki wish kelimesini cagristirmaktadr.
Tashimasu kelimesi Tirkce fasima ve su kelimelerinden olusan
birlesik addir. Araba yikama yeri i¢in kullanilmaktadir. Yalniz bu
birlesik ad 7ashimasu seklinde yazilarak -deyim yerindeyse- kelimeye
Japon siisii  verilmistir (Mitsubishi kelimesi gibi). Okuyanlar
tebesslim ettirebilecek bu kelime Japon mallarina olan giivenin de
gostergesidir.

Ozentinin yaninda ekonomik kaygilar bu tiir adlandirmalarda
oldukca etkili olmaktadir. Markalarin1 yabanci pazarlara agmak ve
uluslar aras1 veya ulusal Onyargilardan korkarak tirlinlerin Tiirkiye
cikisli oldugunu gizlemek amaci da isimlerde oynanmaya sebep
olabilmektedir. Ornegin bazi dzel alanlarda {irliniin dnyarg: yaftasini
yemesi endisesini ortadan kaldirma gabasinin yaninda iiriiniinii italyan
asilli gdsterme amaci da vardir. Moda konusunda Italyanlar ve Italyan
isimli firmalar diinyaca meshur olduklarindan Tiirk¢e bir kelimeyi
Italyanca bir kelimeye benzetmek (Rizelli, Perdecci vs.) bu kaygidan
kaynaklaniyor olmali. Ayni sekilde, insaat malzemeleri iireten bir
firma ad1 olan Japar kelimesi de Ingilizce Japan (Japonya) kelimesini
hatirlatmaktadir. Aralarinda neredeyse fark yok gibidir. Goriiniis
acisindan Japar ile Japan kelimelerini birbirinden ayiran kiigiik bir
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fark vardir, o fark #’yi r'den ayiran bir ¢izgi farkidir. Bu isim bir ses
degisikligi ile Yaparm Japar olmus sekli degildir. Kelime yap- fiili ile
alakali olmayip Jaki Pardo adli vatandasimizin adiyla soyadinin ilk
hecelerinin birlesmesinden olusturulmustur''.

Imla acisindan iizerinde oynanmus Tiirk¢e kelimelerin dikkat
cektikleri inkar edilemez bir gergektir. Bu dikkat ¢ekme olayi,
isletmecinin istedigi sekilde miisteri cekme bi¢iminde olabilecegi gibi
dil hassasiyeti olanlarin tepkisini ¢ekme bigiminde de olabilmektedir.
Ticari adlar1 kullanan &zel veya tiizel kisilerin ekonomik kaygilar
Karamanoglu Mehmet Bey’in Tiirk¢e kaygisinin Oniine gecmis
durumdadir.

Sonug

Bazilar1 insani sasirtabilecek bazilari tebessiim ettirebilecek
incelikte olsa da ticari adlan tespit ederken mormlan
anormallestirmenin, formlart deforme etmenin sanatsal bir durum
oldugunu iddia etmiyoruz. Buna mukabil, edebil olmak arzusundaki
yazarlarin/sairlerin veya yaptigi isi farkli kilmak isteyen her sanat
erbabimin  kullandigi bu farklilastirma metodunun ticarette de
kullandigim1 onlarca Ornekte gormekteyiz. Yeni sekiller bulma
arayisina gitmenin insanin tekdiizelikten kagmak ve farkli olmak
gidiisiiyle dogrudan bir ilgisinin olmast gerekir. Ticari adlardaki
aykir1 yazimda da telaffuz miimkiin mertebe ayni kaldigi halde yazi
(ortografi) seklen farkli bir goriiniim kazanir. Bu yazi, aykiri imla
yonelislerini mesru gosterme gayesiyle yazilmamistir. Kabul etmeliyiz
ki Tiirkge, birgok dile nazaran yazilisi ile okunusu arasinda az fark
bulunan bir dildir. Ingilizcede oldugu gibi'? one yazilip /wan/ okuma
mevzubahis degildir. Amerikan filmlerinde gordiigiimiiz acil servis
numarasi 911 (nine one one ‘dokuz bir bir’) rakamlarinin /nayn wan
wan/  seklindeki telaffuzu yazimiyla Ortlismemektedir. Aym
dogrultuda knife ‘bigak’ kelimesini nayf'seklinde yazmalar1 fonolojik
sadelestirme olsa da bir Tiirkiin Artvin yerine Arf-win yazmasini

! Firmay1 bizzat telefonla arayip bu bilgiyi teyit ettirdim.

'2 ingilizce konusan iilkelerin dil egitimini bilenler ‘Spelling Bee’ adindaki imla
yarismasindan haberdardirlar. Amerika Birlesik Devletleri’nde ortaya ¢iktig1
diisiiniilen ve Ingiltere, Kanada, Avustralya, Yeni Zelanda, Endonezya vb. birgok
iilkeye yayilan bu yarismada cocuklardan [kendilerine sozel olarak verilen] Ingilizce
kelimelerin tim harflerini dogru olarak siralamalari istenir.
http://en.wikipedia.org/wiki/Spelling_bee (19 Mart 2009). Tiirkge bu tiir yarigmalar
diizenlemeyi gerektirmeyecek kadar imlasi telaffuzuna yakin bir dildir.


http://en.wikipedia.org/wiki/Spelling_bee%20(19
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gerektirecek dilsel bir sikinti yoktur. Sovalye anlamindaki knight
kelimesini mayt olarak yazmak yazilisi okunusa yaklastirip
kolaylastirmak seklinde algilansa da Tiirk¢e eskicr kelimesini eskidji
olarak yazmak bir sadelestirme olamaz. Bilakis ismin bu sekilde
yazilmas Tiirkleri d ve j harflerini tek bir sesin (c) degil ayr1 iki sesin
temsilcisiymis gibi algilamaya zorlayip telaffuzu da zorlastiracaktir.
Tiirkce kelimeler iizerindeki oynamalarin ticareti kolaylastirdigi
varsayilsa da Tiirkce sdyleyisi zorlagtirmaktadir. Yine de Demir ve
Yilmaz’in (2009: 143-146) belirttikleri gibi bu oynamalar koklii bir dil
olan Tirk¢eyi ana mecraindan ¢ikaramayacaktir. Zira Tiirkge bugiin
tarihin hi¢bir devrinde olmadig1 kadar konusura, medya giiciine, islev
alanina ve cografi yayginliga sahiptir. Fakat psikolojinin ve
ekonominin sasirtici oranda kullanildigt modern diinyada dili
normlardan kacarak kullanmanin psikolojik ve ekonomik faktorler
baglamdaki sebeplerini tahlil etmek gerekir. Yazimiz, enine boyuna
incelenip degerlendirilmesi gereken aykiri imld konusunu kisa bir
bakisla anlamaya calisma denemesidir. Meseleyi ‘bu tiir yazimlar
dilimize tamamen aykiridir ve dilimizi bozmaktadir’ yaklagimiyla
veya ‘bunlar her dilde oluyor bizde de olmali’ gibi ret¢i-kabulcii
ikileminin disma ¢ikarak incelemek gerekir. Mehmet Ozmen’in (2000:
355) ‘Isim ve sifat tamlamalarndaki bozulmalar {izerine’ adh
yazisinda dikkat g¢ektigi su nokta ise bu c¢aligmalarin yapilmasi
gerektigini izah eder. Bilhassa yabanci dilin etkileri kayit altina alinip
belgelenmezse bugiin bazi degismelerin yabanci kdkenli oldugu
bilinse bile ylizyillar sonra gelecek kusaklar degisimlerin farkina
varmakta zorlanacaklardir.

Yaziy1 yazarken {iniversitemizdeki bir pazarlama uzmani
arkadasimi arayip sirketlerde ad bulma isini kimlerin yaptigini sorma
geregi hissetmem disiplinler arasi ¢aligmalarin daha ¢ok yapilmasi
geregini bana da hatirlatmis oldu. Universitelerin dille ilgilenen
birimlerinde iizerinde fazlaca durulmamis olsa da pazarlamanin edebi
kuramlarla, ekonominin dilbilimle ¢ok yakin ilgisi olabilecegi gercegi
g6z ardi edilmemelidir. Toplumun arzulamadigi bir istikamette, biraz
da kontrol edilemez bir hizda, resmi makamlarca (bilhassa
belediyelerce) miidahale edilebilecek bir boyutta olsa bile dilde
cereyan eden aykiriliklart onlar1 doguran sebepleriyle inceleyip
degerlendirmek gerekir. Yazinin basinda belirttigimiz gibi sunu tekrar
vurgulamak gerekir ki dillerde goriilen sapmalar yalniz baskin
olmayan kiiltiirlerin sorunu degildir. Muhakkak ki baskin olmayan
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kiiltiirlerde Giilsevin’in ayrintilartyla bahsettigi 6zenti sorunu g¢ok
biiylik bir etkendir, ancak baskin olarak nitelenen kiiltiirlerde de her
konuda olabilecegi gibi dil acisindan da normlardan kagma soz
konusudur. Akademik olarak tahminler iizerinden konugmanin saglikli
olmadigini bildigimiz halde su soruyu sorabiliriz: Ingilizce de Tiirkge
kadar yazilist ve okunusu birbirine yakin bir dil olsaydi ticari
isimlerde standardin disina ¢ikmalar olmayacak miydi? Belki de bu
soruya ‘Evet, standardin digina ¢ikmalar olacakti’ cevabini verirdik.

Kiiltiirel dilbilim agisindan bakildiginda istenmeyen bir durum
olarak kabul edilse de bu yaziya konu olan dil olaylarimin meydana
gelis yollart fonetik, morfolojik ve sentaktik agilardan; sebepleri ise
toplumsal, ekonomik ve bilhassa psikolojik agilardan genisge
incelenmelidir. Isve¢li Sven Jakobson’in Amerikan ticari isimlerinin
aykir1 imlas1 {lizerine yaptig1 aragtirmanin benzerini Tiirk¢ede aykiri
imlaya maruz kalan tlim ticari isimler {izerine yapmak gerekir.

Tesekkiir: Sven Jakobson’in kitabini temin etmemde bana
yardimc1 olan arkadaglarim Ryan Waldie (University of British
Columbia-Kanada) ve Dr. Jeff Muehlbauer’a (University of Manitoba-
Kanada) tesekkiirlerimi sunuyorum.
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