S0ZU ‘E- KARTE’ ETMEK
Word to Make “E-Card”
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OZET

Bu makale birincil sozli kiiltiir ortaminda olugan, 6zel ya da resmi giinler icerisindeki okuntu, kutlama,
tebrik konugmalarinin internetteki ikincil sozli kiiltiir ortamini konu almaktadir. Baglam icerisinde, sadece
bu amagla kurulu olan internet sitelerinin hazirlamig olduklar1 davet, tebrik ve kutlama kartlarinin insan
iligkileri icerisindeki iglevleri, e- kartlarin ¢zellikleri ve tercih nedenleri incelenmeye calisilacaktir. Internette
yasayan “e kartlarin” ikincil sozlu kiiltiir ortamindaki yeri sorgulanarak, iletisime ne gibi etkileri oldugu
sorusuna cevap aranacaktir. Ozel giin kutlamalari, bayram ve davetler bir toplumu olusturan birey ve aile
yapilarimin birbirleriyle olan iligkilerinin kuvvetlenmesi ve bunun devam i¢in énem tasimaktadir. Anadolu
icerisinde hemen hemen her yore bu giinlere 6zgii bir iletisim gelenegine sahiptir. Gelenegin toplum i¢indeki
devami ve toplum belleginin olugturulmasi bu iletigim anlarinda tekrarlanarak sonraki kusaklara aktaril-
maktadir.
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ABSTRACT

This article includes the environment of secondary oral culture in the internet, which is composed of the
invitation-, celebration- and congratulating conversations on the special- and official days, all is formed in the
environment of primary oral culture. The study tries to examine the functions of invitation-, greeting- and the
congratulating-cards in the human-relations which are prepared in the internet sites — those are only built
with this aim —, the characteristics of e-cards and the reasons of their preference. It also tries to interrogate
the position of “e-cards” living in internet into the environment of secondary oral culture, and to seek their
effects on the communication system. Celebration of special days, festivals and invitations are considered as a
matter of strengthening the relationship between family structures and individuals which compose the society.
Within the Anatolia almost every regions have traditional communication for these particular days. Regar-
ding the permanency of tradition within community and composing memory of society, these repetitive com-
munication moments cause to transfer the traditions to next generation.

Key Words

Communication, e-cards, internet.

Giris

Ozel giin kutlamalari, bayram ve
davetler bir toplumu olusturan birey ve
aile yapilarinin birbirleriyle olan iligki-
lerinin kuvvetlenmesi ve bunun devami
icin 6nem tagimaktadir. Anadolu iceri-
sinde hemen hemen her yore bu giinlere
0zgi bir iletisim gelenegine sahiptir. Ge-
lenegin toplum icindeki devami ve top-
lum belleginin olusturulmasi bu iletigim
anlarinda tekrarlanarak sonraki kusak-
lara aktarilmaktadir.

Iletisim teknolojisinin hizli gelisimi
en ¢ok internet ortaminda yasanmakta-
dir. Toplum ig¢indeki davet ve kutlama

gelenegi sanal dinyanin icerisine hizh
bir giris yapmistir. Bu durumun somut
kanit1 ise internetteki e- kart siteleri
olmaktadir. Gelenegin devam sanal or-
tamda popiiler kiltirin etkisiyle yasa-
tilmaktadir.

Walter J. Ong, Sozlii ve Yazili Kiil-
tiir, Soziin Teknolojilesmesi adli kita-
binda kiiltiirde iletisim ayrimini, yalnz
konugma diliyle iletisim kuran “birincil
sozli kultir” ve ginumiiz teknolojisini
olugturan elektronik iriinlerinin igle-
vini yazi ve metinden c¢ikarak konus-
ma diline déndigi i¢in de “ikincil sozli
kultir” olarak belirlemektedir. (Ong;
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2003: 23-24) Ong’a gore, “yaz1 fazlasiyla
icsellestirilmigtir fakat teknolojik olarak
gorillememektedir, yazi, matbaa ve bil-
gisayar birer teknolojik tiriindiir. Bunun
yaninda Ong, konugma iglevini dogal,
yaziy1 ise yapay bir iglev” olarak kabul
etmektedir. (Ong; 2003: 101) Bilgisayar
ve internet elektronik teknoloji olarak
kitle iletisiminde televizyonun yerini
almaktadir. Bilgisayarin sanal diinyasi,
televizyon, radyo, telefon, kitap, gazete
vb. 6geleri kapsamigtir. Boylece yazma,
konugma, dinleme, okuma, haberles-
me gibi olanaklar internetin tekelinde
toplanmaktadir. Bu teknolojik imkan
sayesinde internet tek bagina kitleleri
yonlendirebilmektedir. Internet ortami-
na, her yerde kolaylikla ulasilabilmesi
onu daha da gii¢lendirerek yeni yiizyilin
medyasi1 olmasina olanak saglamigtir.
Internet nedeniyle, insanlar artik farkl
iletigsim araclarina gereksinim duyma-
maktadir. Bu yeni medyanin ortaya ci-
kigi ile eski — yeni iletigim kiiltiiri, tek-
noloji tarafindan yeniden yorumlanarak
hizmete sunulmaktadir. Bu durum aym
zamanda ticari bir kaygi da tagimakta-
dir. Internet siteleri, ziyaretci sayisinin
cokluguyla dogru orantili olarak reklam
almakta, boylelikle ticari egemenlik sa-
nal ortamda da var olmaktadir. Konu
baglaminda Herbert J. Gans, Popiiler
Kiiltiir ve Yiiksek Kiiltiir adli kitabinda,
interneti “yeni medya” olarak tanmimla-
makta ve bu medyanin ortaya cikigim
yeni bir ticari egemenlik savagi olarak
kabul etmektedir. (Gans; 2005: 39)
Insanlarin yasamis oldugu her yer-
de dil ve o dilin etrafinda olusturulmusg
bir kiiltir vardir. Bir toplumun ¢ogunlu-
gu, okuma — yazma bilsin ya da bilme-
sin konusarak toplum i¢indeki varligini
korumaktadir. Toplumun sahip oldugu
dil; sesin kullanim, el- kol, jest, mimik,
goz vb. unsurlarla desteklenmektedir.
Hatta bu durum toplumlarin karakteri-
ni ve statiistinii belirleyici bir 6zellige de

sahip olmaktadir. Ingiliz, Rus, Fransiz,
Tiirk, Italyan vb. tiim toplumlarin sahip
oldugu dil ve beden iletisimleri onlara
belirleyicilik ya da 6zgiinlik kazandir-
maktadir.

Internetin sunmus oldugu elektro-
nik ortam, toplumu var eden tiim unsur-
lar1 en ¢ok da dili etkisi altina almistir.
Dil bir kiiltiirian zihniyetidir. Kargiliklh
iletisimde s6ziin insanlarda birakmaig ol-
dugu ruh halini internet, topluma sanal
olarak sunmaktadir. Bagsaghgi dilemek,
dogumu miijdelemek, evlilik i¢in davette
bulunmak, hasta ziyaretlerinde bulun-
mak, bayram tebrikleri gibi toplumsal
konular s6zli kiiltirin canh olarak ya-
satildig1 ortamlardir ve toplumun sézla
kultir bellegidir. Soziin kapsamis oldu-
gu bu disilinceler elektronik ortamda
islenmektedir. Ong’un tanimiyla “ikincil
sozlu kultir” (Ong:2003: 15) internette
e- kart olmaktadir.

E- kartlar, anneler ve babalar giini,
ask- sevgi (evlenme teklifleri i¢in hazir-
lanmis olarak), dogum giinleri, dini bay-
ramlar (kandiller, Kurban ya da Rama-
zan Bayrami, vb. i¢in kutlama), dostluk,
yeni yil, 6ziir dileme, 6zel ginler ve kut-
lama (nikdh davetiyesi- tebrik), ge¢mig
olsun, kadinlar giini, vb. gibi kategori-
lerde genis bir cesit yelpazesine sahiptir.
Bu cesitlilik onu kitle kaltirinin bir
pargasi, bir yansimas: haline getirmek-
tedir. Cinki e- kartlar tasarlanmig ka-
tegoriler haline getirilmistir ve ¢ok sayi-
da insana hitap etmektedir. Bu durum
e- kartlar1 popiilerlestirmektedir.

Irfan Erdogan, “Popiiler Kiiltiirde
Gasp ve Popiilerin Gayri Mesrulugu”
adli makalesinde, konuya séyle bir yo-
rum getirmektedir:

Iletme (=iiretim) ucundaki az sayi-
daki kimselerden alim (= tiiketim) ucun-
daki genis kitlelere dogru tek yollu bir
iletigimi destekler. Bir toplumda bir kez
bu sembolik iletigim kuruldu mu, kars:
gelinemez bir sekilde yayilir ve acima-
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s1zca popiiler kiiltiri yerde siirer atar.
Aym1 zamanda, kitle kultiri kendine
uygun, kendi tarafindan yaratilan ve
kosullanan bir kiltiri iletir. (Erdogan;
2001: 84)

A. Esat Bozyigit, “Ankara’da Dii-
gin Okuntusundan Davetiye’ye” adli
makalesinde Anadolu’da diginin yeri
ve zaman1 hakkinda bilgi vermek amac-
I1 olarak okuntu ¢ikartildigini, bu gore-
vi de yorelere gore kadin veya erkegin
ustlendiginden s6z etmektedir. Bozyigit,
okuyucunun davetlileri ziyaret ederek,
helva, pide vb. hediyeler verdigini ve
ziyaret icin gittikleri evlerden de tziim,
seker, cay gibi hediyeler alindigindan
soz etmektedir. (Bozyigit;1997: 168-169)
Anadolu yagam tarzi i¢cinde sahip olunan
kiiltir, toplumun animsama kodlarinin
bir birikimidir, popiiler degildir. Yani
ginlik, haftahk, aylik ani degisimler
yasanmamaktadir. Okuntu kiltirin-
den davetiyeye sonrasinda da tekno-
lojiye bagh olarak e- kartlara gecis ve
e- kartlarin internet iizerindeki payla-
sim1 popiler kiltirdir. Popiler kiiltiir,
internetin kontroli altinda tutulmak-
tadir. Tirk nigan ve dugiun kualtiria ve
uygulama icerisinde yer alan pratikler,
e- kartlarda bati tarz1 “davet” anlayisiy-
la “kullaniciya” sunulmaktadir.

Yukarida soz edilen bu davetlere
www.e-kart.askmasali.com (F:1) adl: si-
tede rastlanabilmektedir. Tespit edilen
bu ornekler igerisinde “digin davetiye-
si” ve “dugin tebrigi” kendisine ikincil
sozlu kiltir ortaminda yer bulmustur.
www.netbul.com (F:2) adresi de konu
baglaminda diger bir 6rnektir. Secilmig
olan e-kartta diuginin (evlilik/stinnet)
veya nigsanin, yeri, saati, gonderenlerin
kimliklerini belirtmek i¢in alanlar olus-
turulmustur. www.netbul.com’da belirle-
nen alanlar icerisine cesitli notlar, posta
pullar1 ya da miizik eklenebilmektedir.
Bu e-kartlar, ikincil s6zli kiiltiirin, sa-
nal ortamdaki kullanimi olmaktadir.

Bayram kutlamalari, Anadolu cog-
rafyasi icerisinde 6nemli bir yere sahip-
tir. Bayramlarin en 6nemli 6zelligi aile
fertlerinin, komsgularin ya da birbirlerini
taniyan veya tanimayan tim insanlarin
ortak paylagim anlari olmalaridir. Yapi-
lan hazirliklar yorelere gore cesitlenerek
bir ritiel halini almaktadir. Kiiciigin
biiyiiklerinin elini 6pmesi, darginlarin
barigtirilmasi, o giine 6zel yemeklerin
pisirilmesi, giyim kusamin 6zel olarak
hazirlanmas1 vb. davraniglar, toplum
belleginin olusturarak sonraki kugakla-
ra aktarilan pratikleridir. Paul Conner-
ton, Toplumlar Nasil Animsar? adl1 kita-
binda, “davranig bellegi” i¢in, toplumun
belli davranig aligkanliklarina uygun
davranarak, ahlak yasaminin bir kural
ya da kaniyla belirlendigine dikkati ¢ek-
mektedir. Ona gore, toplum bireyleri,
icinde biyutilip yetistirildigi bir dav-
ranig gelenegini, lizerinde disiinmeden
uygulamaktadir. Bu duygu ve davra-
nmiglar yonergelerle degil, bir davrams:
aligkanlik edinmis insanlarla birlikte
yasayarak ogrenilmigtir. (Connerton;
1999: 50) Popiiler kiiltiir icerisinde ikin-
cil sozlu kiltir ortamlarinda gosterebi-
lecegimiz e- kartlar da trinlerini, halk
kiiltirini var eden bu uygulamalardan
saglamaktadir. Fakat bu kiiltiir aligi, in-
ternet ortaminda yeniden yorumlamak-
ta bazen de parodilestirilerek karikatii-
rize edilmektedir. Kullanilan resimler
bayramlarin igerigine gore tasarlanarak
hazirlanmaktadir. Ornegin, “Kurban
Bayram1” i¢in tasarlanmis e- kartlarda,
kurbanlik koyunlar yer almakta ve “kur-
banlar” alicinin bayramimi kutlamak-
tadir. 2006/2007 yili icerisinde Kurban
Bayramai ve yeni yilin takvimi ayni tarih-
lere rastlamasiyla kartlarda bu iki tebrik
birlestirilerek s6z konusu yarati inter-
nette ortaya cikmaktadir. Noel Baba’y1
bir kurbanlik bir ko¢ kovalamaktadir ya
da hediye kutusundan c¢ikan kurbanhk
koyun “alicinin” Seker Bayramini kut-
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lamaktadir. E- kartta olusturulan imaj
toplumsal bellegi tazeleme olarak da
gorilebilir. Elektronik posta adresime
gonderilen yeni y1l ve Kurban Bayrami
e- kartlar1 bu duruma o6rnek tegkil et-
mektedir. (F:3), http:/www.turkish-me-
dia.com (F:4), ve http://e-kart.askmasali.
com (F:5) adreslerinde de benzer 6rnek-
lere rastlanabilmektedir.

Yeni y1l ve dogum giinleri, popiiler
kutlama giinleri icerisinde yer almakta-
dir. Yeni yil ile biitiinlesen Noel Baba ve
cam agaci, toplumun bellegine kodlan-
mig ve yeni yilin sembolii olarak kendine
yer edinmigtir. Yeni yilin kutlanmasi,
toplumun popiiler kiiltiir hareketi olarak
gorilmelidir. Ciinki toplumun ¢ogunlu-
gu tarafindan kabul gérmiis bir davranig
bicimidir. Bu davranig bi¢iminin ticari
olarak one ¢ikmasi1 ve sunulusu, hitap
ettigi topluma sanki dogal tiiketim ya-
piyormus gibi bir bilin¢ agilamaktadir.
Paul Connerton, “aligkanlik bellegi” ile
ilgili olarak su bilgileri aktarmaktadir.

Toplumsal bir aligkanligin anlam,
baskalarinin goreneksel beklentilerine
dayanir; bu niteligiyle toplumsal ba-
kimdan onaylanan (mesru olan) ya da
onaylanmayan (mesru goérillmeyen) bir
uygulayim (performans) olarak uygula-
nabilirlik tasimasi gerekir. Toplumsal
aligkanliklar, 6ziinde onay kazandirici
(mesrulagtiric1) uygulayimlardir. Ve eger
aligkanlik bellegi 6ziinde uygulayimsal
ise, toplumsal aligkanlik belleginin de
belirgin bicimde “toplumsal-uygulayim-
sal” olmasi gerekir” (Connerton; 1999:
58)

Bu davranigs kodlanmasi ile yeni
yil ve dogum giinii kutlamalar1 toplum-
da “aligkanlik bellegi” olusturmaktadir.
Toplum bu aligkanlik ile ikincil so6zli
kiiltiirde, internet ortaminda “grup” bi-
linci yaratmaktadir. Bu durum, e-kart-
larin iletisi sirasinda istege bagh olarak
“coklu gonderim”den anlagilabilmekte-
dir. Kullanilan s6z kaliplar: standartlag-

tirilmistir. Birincil s6zli kiiltir ortamin-
da yer alan hitabet sanati ikincil sézli
kultirde kisirlagtirilmigtir. Clinki hitap
icin dusiinceye gerek kalmamigtir. E-
kartlar bu durumu tustlenerek kaliplas-
tirilmig s6z kiimelerini, ileti amacina uy-
gun olarak, kullanici hizmetine sunmak-
tadir. Bu durumda génderilen ileti sade-
ce gorsel olarak kalmaktadir. Yani ileti,
gonderenin kigiliginden ya da zihninden
uzak olmaktadir. Sesin diger duyularla
iligkisi engellendiginden dolay: da bu tiir
bir iletigim sanal nesneler diinyasina d6-
niistiirilmektedir. http:/e-kart.mynet.
com (F:6) yeni yil e- kartlarina ornek
tegkil etmektedir. Ayrica http:/ekart.
tnn.net (F:7) adh sitede yer verilen do-
gum giini e- kartlarinda animasyon izle-
nebilmektedir. Kartin hareketli oldugu-
nu belirtmek i¢in e- kartlarin igerisinde
kiiciik bir ekran isaretine yer verilmistir.
Boylece belirtilen site kendisine rekabet
ortaminda bir ayricalik yaratmig olmak-
tadir. Dil ag¢isindan ise “s6ziin igitilmesi”
okumaya ve seyretmeye baglanmakta-
dir. “Dogum Giintin Kutlu Olsun” gibi
kalip sozler, e- kartlarda animasyonlar
aracihigiyla gorsellikle kodlanmaktadir.
Buradaki gorsellik pasta olmaktadar.
Cunki tek basina bir pasta resmi alici-
ya; kutlama, iyi dilekler, mutluluk, vb.
duygu kavramlar1 yiuklemektedir. Yani
“resim” anlatilmak istenen diisiincelerle
kodlanmisg bir bildiri olmaktadir. Roland
Barthes, Gastergebilimsel Seriiven adli
kitabinda konuyla ilgili; gorsel tozin
kendini dilsel bir bildiriyle destekleye-
rek anlamlar1 pekistiginden s6z etmek-
tedir. Ona gore sadece anlamlandirilmig
anlam vardir, sinema, reklam, ¢izgi re-
simler, basin fotograflar i¢in de durum
béyle olmaktadir. (Barthes; 2005: 28)

E- kartlar kullanmig olduklar: gos-
tergelerle topluma hitap etmektedir.
Asil anlatilmak istenen kavram, birer zi-
hinsel tasarima dontstirilmektedir. E-
kartlar, sesin gorsel tasarimlari olmakla
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birlikte, topluma ikincil s6zli kiiltiir or-
taminda gostergelerle hitap etmekte ve
bu bicimiyle tiiketilmektedir. Bu durum
anneler ve babalar giinii e- kartlar igin-
de gecerlidir. Bu konudaki e-kartlarin
anlamlandirilmas: da ebeveyn gosterge-
leriyle saglanmaktadir. Boylece e- kart-
lar “gosteren”, tagimig olduklar: icerik-
lerde “gdosterilen” anlamlandirmadir.
Kullanici giiniin anlamini e- kartlarin
modeli tizerinden yorumlamaktadir. Me-
lek, cicek, biberon, bebek, pipo, papyon,
vb. resimler bu gostergeleri tagimakta ve
dilin kodlanmasi olmaktadir. Anneler ve
babalar giinii e- kartlar1 bu simgelere 6r-
nek teskil etmektedir. E- kartlar, bu ka-
tegorilerde hareketli animasyonlar su-
narak, yani ses ve goriintiiyi kullanarak
tasarlanmigtir. Sanal ortamdaki duygu
aktarimi, e- kartlarda bu yolu takip et-
mektedir. Boylece iletideki algilama ve
anlamlandirma elektronigin  “soguk”
duygu anlatimindan cikartilarak icerigi-
ne gore; sempatik, duygusal ya da mutlu
bir hava yaratmak istenmektedir. Konu
baglamindaki bu ornekleri http:/e-kart.
mynet.com (F:8) ve http:/www.aliagam.
net (F:9) adreslerinde bulmak miimkiin-
dir.

Hasta ziyaretleri i¢in de internette
e- kartlar tasarlanmigtir. Ornegin “Gii-
nes” tek bagina “Ge¢mis Olsun” diyerek
“Glunes Girmeyen Eve, Doktor Girer”
atasoziine goénderme yapmaktadir. Is-
tege gore sanal cicekler gonderilebil-
mektedir. Ya da sozlii ortamlarda, has-
taya verilen ogiitler e-kartlarda aliciya
iletilmektedir. “Ge¢mig Olsun” sadece
hastalik amac ile degil istenmeyen bir
durumun yaganmasi karsisinda da ileti-
lebilmektedir. Ornegin parasal kayiplar,
tutulan takimin kaybetmesi vb. konular
icinde tasarlanmig hareketli e- kartlar
bulunmaktadir. Bu e- kartlarda da 6ne
cikan unsur yine gostergelerin kulla-
nilmis olmasidir. Resimler anlamsal
amaclari olusturmaktadir. Konuyla ilgili

ornek http:/www.aliagam.net (F:10) ve
http://ekart.tnn.net (F:11) adreslerin-
de goriilebilmektedir. Roland Barthes,
“Gostergebilimsel Seriiven” adli kitabin-
da gosterge ile ilgili olarak su tespitleri
yapmaktadir:

Bircok gostergebilimsel dizge (nes-
neler, el- kol- bag hareketleri, gériinti-
ler) varliga anlamlandirmada yer alma-
yan bir anlatim t6zi icerir. Bunlar ¢ogu
kez toplum tarafindan anlamlanma
amaciyla tiiretilmig kullanim nesleridir.-
Toplum bulunan her yerde, her kullanim
kendisinin gostergesine dontgiir.- Toplu-
mumuz yalnizca standartlagtirilmis, bel-
li bir 6l¢ii ve kurala baglanmig nesneler
urettiginden, bu nesneler ister istemez
bir genel 6rnegin uydurmalari, bir dilin
sozleri, anlam aktarici bir bi¢gimin tozle-
ridir.” (Barthes; 2005: 48—-49)

Toplumun kendisini ifade ettigi
duygu, distince s6z kaliplar1 ya da dav-
raniglari, so6zli kiltirin sosyal imgele-
ri olabilmektedir. Bu bellek kimligi ise
toplumun Dbelirledigi mekanlarda ya-
sanmaktadir. Bu davranig bigimleri ve
mekénlar toplumun kiiltiirel bellegini
yasayarak aktardigi ortamlar olmak-
tadir. Gelenek iginde sozel kodlama ilk
plandadir, sonrasinda ise goérsel olarak
imgelere cevrilmektedir. Konugsmanin
dogal iglevi e- kartlarda sanal olarak su-
nulmaktadir. Béoylece e- kartlar, kodla-
narak, internette ikincil sozli kiiltirin
sosyal — popiiler imgelerini olusturmak-
tadir. Imgeler popiiler kiiltiir olarak top-
lumun en fazla ragbet gosterdigi bicimiy-
le internette kullanmilmigtir. Bunun en
6nemli nedeni ise, popiilerin kaliciliginin
toplum tarafindan tiketilme bi¢imi ve
sikligina bagh olmasidir. Eger digiinde
veya dogum giiniinde pasta tiiketiliyor
ise pasta, bu konudaki e- kartlarin im-
gesini olusturmaktadir. Toplum sonraki
asamalarda popiler kiiltiire bagli olarak
eger bu konuda farkh bir titketime gider-
se e- kartlardaki gostergelerde degisebi-
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lecektir. Bu yoniiyle ikincil s6zli kiiltir,
popiiler kiiltiriin sahip oldugu “degis-
kenlik” ozelliginden ayrilmamaktadir.
E- kartlarin tercih nedenleri ise tekno-
lojiye bagh bir talep olmasidir. Boylece
“coklu gonderimle” zaman ve para gibi
konulardan tasarruf edilmektedir. Di-
ger bir tercih nedeni ise giiniin anlami
icin zaten disiinilmiis ve héalihazirda
olmasidir. Bunun sonucunda kisilerin,
birbirlerini birebir gérmeden tebrik et-
mesi, popiiler olmustur. Kimse cep tele-
fonlarina goénderilen tebrik mesajlarim
yadirgamadig gibi e- mail adreslerine
iletilen “Nikdhimiza Bekliyoruz” digin
e- kartlarim da yadirgamayacaktir. Bu
konu e- kartlarin tercih nedenleri ara-
sinda yer almaktadar.

Sonucta ilk olarak; e- kartlar inter-
net ortaminda popiler kitle kiiltiiri ol-
maktadir. Kendilerini var eden konulari,
toplumun ortak paylasim anlarini kulla-
narak yaratmaktadir. E- kartlar bunu
yaparken de gostergeyi kullanmaktadir.
Internette ikincil sézlii kiiltiiriin etkisi e-
kartlarda bilgisayarlastirilmig zihniyet-
tir. Ciinkii sosyal bir varlik olarak insan,
internette fiziksel ve ruhsal olarak bire-
bir temas kuramamaktadir. Bu durum-
da e- kartlar, topluma sozellikteki sami-
miyeti animasyonlarla yakalatmaya ca-
lismaktadir. Sozel toplumlarda yasanan
olayin anis1 bellekte tutulmakta iken,
ikincil s6zlu kiiltir ortaminda yaganan
olayin anisi, internette e- kartlarin sa-
nal belleginde korunmaktadir. Boylece
e- kartlar, elektronik ortamin toplumsal
iletigim bi¢imi olmaktadir.

Ikinci olarak; internet topluma kod-
lanmag bir zihniyet sunmaktadir. Amaca
ya da oneme yonelik olarak gidilecek ad-
res internet olmaktadir. Internet e- kart-
larla; kutlama, davet, hasta ziyareti, vb.
alanlarda ihtiyaclara cevap verebilmek-
tedir. Teknolojinin topluma sunmus ol-
dugu imkéan ve ihtiyaclar, insanlar i¢cin
yadsinamaz bir gercek olmustur. Halk-

bilimi ag¢isindan ise insanlarin iletigim
modelleri teknolojiye bagh olarak yeni-
den sekillenmektedir. E- kartlar iletigi-
min; “dilini” ve “bi¢imini” degistirmek-
tedir. Bu degisiklikler ise ticari kaygi,
gostergebilimsel, popiiler kiltir, popi-
ler kiiltiire bagh olarak da moday: kul-
lanarak hizmete sunulup yapilmaktadar.
Bunun sonucunda ise iletigimin “dili”
ikincil sozli kiltirde “e- kart”; “bigimi”
ise “elektronik” olmaktadir.

Uciincii  olarak; toplum iiyelerini
birbirine baglayan kiiltir ve kiiltiire
bagh iletigim gekli gelenek ve gérenekle-
re bagh olarak cesitlilik gostermektedir.
Toplumun sahip olmus oldugu kiiltir
bélgelere ya da yorelere gore farkhiliklar
icerebilmektedir. E- kartlar konularini,
bu gibi alanlardan segerek, iletigim tiiri-
ni tek tipe indirgemektedir. E- kartlarla
tek tip tebrik, davet, kutlama tarzi var
olmaktadir. Yani “ge¢mis olsun, dugi-
nimiize bekleriz, nikdhimiz var, dogum
giiniin kutlu olsun vb.” standart s6z ka-
liplari ile toplumun “kendine 6zgi” dav-
ramg ve iletisim modelleri e- kartlarda
standartlagtirilmaktadir. E- kartlarda
cesitlilik sadece gostergelerde var ol-
maktadir. Iletisim modeli, sunus sekli
ve icerdigi konular ise tek tip olmak-
tadir. Bu durumda e- kartlar, toplumu
var eden kiiltiir icindeki iletisim mode-
lini, tirani, tarzini, kisirlagtirmaktadir.
Toplumun sahip oldugu davranis kalip-
lar1, bellegi ya da yasam pratikleri vb.
unsurlar “o topluma 6zgi” belirleyicilik
kazandirmaktadir. Toplum i¢indeki bu
ozgunluk kulturi sekillendirmekte ve
canl tutmaktadir. E- kartlarin tek tarz
uzerinden sunmusg oldugu bu iletigim
modeli ise, toplumun 6zel giin ve anlar-
da uyguladig1 pratikleri ve iletigimin
seklini etkilemektedir. E- kartlarin bu
“hizmeti”, “iletigim kultirini” degistir-
mektedir.
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