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OZET

Bu calisma, reklam metinlerinin yaratici ve
sanatsal bir dil 6zelligini edebi sanatlar baglaminda
incelemek amaciyla hazirlanmistir. Bu amacla so6zld,
yazili ve gorsel medyadaki reklamlardan ve bazi haber
basliklarindan faydalanmilmistir. Orneklemeye alinan
reklamlarin hangi basin yayin organinda yayinlandigi
belirtilmistir. Reklamlarda yer alan edebi sanatlarin 6nce
kisa bir tanimi yapilmis, daha sonra reklamla
iliskilendirerek aciklanmistir. Bu calismayla reklam
dilinde edebi sanatlarin ne 6lctide kullanildig
gosterilmeye calisilacaktir.
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LANGUAGE USED IN ADVERTISING LITERARY ARTS

ABSTRACT

This study, has been prepeared for examining the
advertisement texts creativities and artistic language
particularities especially for literary arts. For this reason
spoken, written and visual media advertisements has
been used. Which media groups will publish this sample
advertise ments has been confirmed. The literary arts
published in the advertisements have been defined
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shortly then with this work how much literary arts has
been used in the advertisement will be shown you.

Key Words: The literary arts, advertisements,
Classical Turkish literature, literary art in the media.

Dil, bir anda diigiiniilemeyecek kadar ¢ok yonlii, degisik
acilardan bakildiginda farkli yonleri ortaya ¢ikan, kimi sirlar1 bugiin
bile ¢oziilemeyen biiyiilii bir varliktir (Aksan 1995, 11). “Insanlarin
bilme ve bildirisme ihtiyaclarin1 karsilayan bir aragtir. Insan-varlik
iliskisinde dil bilgisi araci, insan-insan iligkisinde ise bildirisme
aractdir” (Karaagag 2002, 9). Insanlar topluluklar halinde
yasadiklarindan aralarinda bildirisim kagmilmaz bir ihtiyagtir. Ayni
toplumun tyeleri arasinda iletisim ve bildirisim nasil bir ihtiyag ve
gereklilikse, topluluklar, milletlerarasi iletisim ve bildirisim de bir
ihtiyactir (Buran 2008, 379).

Giliniimiizde teknolojinin hizla gelismesi ve asir1 talepler,
yeni mallarin iiretimini zorunlu kilmustir. Uretilen mallarin ise biiyiik
pazarlarda kiyasiya rekabete girmesi ve daha cok mal satma istegi,
kurum ve kuruluslar1 yeni arayiglara sevk etmistir. Bir malin daha ¢ok
satilmasinin en Onemli yolu, onun reklamimin iyi yapilmasiyla
mimkiindiir.

Tiirkge Sozlik (2005, 1650)’te reklam, “Bir seyi halka
tanitmak, begendirmek ve boylelikle siiriimiinii saglamak i¢in denenen
her tiirlii yol” ve “Bu amag i¢in kullanilan yazi, resim, film” olarak
tanimlanmustir. Reklamlar miisterinin  dikkatini ¢ekebilmek ve
iirlinlinii en iyi sekilde satabilmek i¢in gergeklestirildiginden sdziin
anlamma 6nem verilerek hazirlanmigtir. “Reklam imgeleri uzak bir
istasyona kosan hizli trenler gibi durmaksizin niimiizden gegiyormus
izlenimi birakir. Biz dururuz, onlar hareket eder, gazete atilincaya,
televizyon programi bitinceye ya da reklam afisinin istiine yenisi
yapistirilincaya dek boyle siirer gider bu” (Okan 1998, 192). ilk
bakista basit, sade bir anlam1 varmis gibi goériinen bir reklam metni
incelendiginde, ¢ok derin, yaratici, siirsel ve sanatsal bir dil ortaya
cikmaktadir.

Edebi sanatlar daha cok siir dilinde yaygin olarak kullanilir.
Reklam diliyle, siir dili arasinda ciddi benzerlikler vardir. “Siir dilinin
ayirt edici Ozelligi gosterenin ya da soézciigin kendisinin One
cikmasidir. Diizyazi dilindeyse gosterenin ya da sdzciigiin anlaminin
one c¢ikmasi adina gosteren, geriye itilmis ya da goz ardi edilmistir.
Anthony Easthope, Poetry as Discourse’da reklam ve slogan dilinin
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diizyaz1 dilinden (ya da siirsel olmayan sdylemden) ¢ok, siir diline
yakin oldugunu 6ne siirer” (Yavuz 2002/2:1). Oziinlii ise (2002, 12)
reklamlarda kullanilan dil ile siirde kullanilan dil nitelikleri arasinda
benzerlik bulundugunu, nasil ki siir dilinin anilmasini kolaylastirmak
icin birtakim yollara bagvurdugunu, reklam dilinin de alicinin ilgisini
kolayca ¢ekmek icin dilde bazi dilbilimsel 6zelliklerle oynadigini
belirtmektedir. Bu yoniiyle reklam dilinde, siir dilinde oldugu gibi
orijinallik ve yaraticilik 6nemli bir unsurdur.

Yavuz (2002/2, 2)’a gore “reklam dili, gostereni (sdzciiglin
kendisini) 6ne ¢ikarmasi (onun anlaminin degil) bakimindan siir diline
yakindir. Reklam dili diiz yazidan ¢ok siir diline yakindir; ama bu iki
dil arasinda farkliliklar da vardir. Bu farkliigm amact iki dil
arasindaki amaglarin  farkli  olmasindan  kaynaklanmaktadir.”
Reklamdaki amag belli bir {iriinii satmak gayesiyle dikkatleri istenilen
mala ¢ekmektir. Bu amaca ulagmak icin reklam metinlerinde birgok
sOz sanati, bazen gizlenerek, ustalikla islenip, dikkat ¢cekme ve ikna
etme yontemleriyle kullanilmistir.

Dilbilimsel agidan diisliniildiginde ise bu ydntemler,
Leech’in de (1966, 75-93) belirttigi gibi yaratici yazin teknikleri
diyebilecegimiz siirsel dil, dilsel sapmalar, ses, sozciikk ya da tiimce
diizeyinde yinelemeler, miizik ve dilin bir arada kullanildig1
nakaratlar, tiyatro ogelerinin dille birlikte kullanimi veya egretileme,
benzetme,  kisilestirme  gibi = s6z  sanatlar1  araciligiyla
gergeklestirilmektedir (Incel 1993, 233). “Reklam ve slogan dili, siir
diline ait olan &zellikleden faydalanir. Metin yazari s6zciigii bazen bir
arag, bazen de amag olarak one ¢ikarir. Reklam ve slogan dili, siir
diliyle diiz yaz1 dili arasinda ara konumdadir” (Yavuz 2002/2:2).

Edebi sanatlarin olusumunda dil-imge iliskisinin 6nemli bir
yeri vardir. Imgenin sozliik anlamlar1 ¢ok genistir. Geng (2005, 6)
imge ile ilgili sunlar belirtmektedir:

“Imge, Osmanl Tiirkgesindeki sekliyle akli, zihni, hayali,
ihsasa mahsus stretlerdir. Imge, gerek sanatcinin yarattig1 eserinde,
gerekse konusma dilinde diisiinceyi renklendiren, ona etkili bir ifade
giicli kazandiran islevlere sahiptir. Imgeler edebi sanatlari meydana
getirir. Sairin / yazarin (konusanin), dili sdylem’e doniistiirmesiyle
meydana gelen edebi eser’in icerik/muhteva ile igerik’i somutlastiran
bi¢im diizlemi, ¢cok karmasik (kompleks) ve ¢ok katli yapisiyla sanat
oldugu kadar, aym1 zamanda bir dil kurulugsudur. S6z konusu bigim
diizleminde yazar / sair, dilin icinden diisiince ve heyecanlarini en
etkili sekilde ifade edecek kelimeler, deyimler, sozdizimi, sesbilgisi,
ritmi ile se¢me yaparak bir sdylem olusturur. Bu sdylemi
gerceklestirmek i¢in sanatkar, yaraticiligi ile dilin ifade giiciini
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kullanarak imgeler yaratmistir; dolayisiyla imgelerle anlatilan bir
hikaye ve hayal dlemi iginde her zaman bir diigiince vardir. Konusan
ve yazanin ifade etmek istedigi maksadini sdylemede dnemli yeri olan
imgeleri meydana getirmede, bu ifade giiciiniin araglart olan edebi
sanatlarin cok onemli islevleri vardir.” Imge, sanatcinin gesitli
duyulariyla algiladigi 6zel, 6zgiin bir goriintiiniin dille aktarilisidir; bir
betimleme degil, 6znel bir yorumlama sayilabilir (Aksan 2006, 32).

“Dil kurallar1 her zaman hareket edilecek alanmn smirlarini
belirleyici olmakla birlikte 6zellikle edebiyat metinleri kendisini diger
metinlerden, kelimelerin se¢imi ve s6z dizimindeki 6geler arasinda
kurdugu 6zel baglant: sekilleriyle ayrilir. Bu farkli baglanti siir ve diiz
yaz1 her ikisinde de anlam yoniinden figiir / s6z sanatlar1 denilen seyi
meydana getirir” (Sarag 2007, 36). “Soz sanatlarimin edebiyat
Mmetinlerinin anlasilmasinda ve yorumlanmasinda Onemli bir yeri
vardir” (Dilgin 1997, 405). “Edebi sanatlarin 6nemi, oncelikle sdzde
tasarruf saglamalarina, soézii giizellestirip ilgi c¢ekici hale
getirmelerine; dolayisiyla da muhatabin duygularina hitap edilmesine,
etkilenmesine ve ikna edilmesini saglamalarina dayanmaktadir”
(Mermer vd., 2006, 151). Edebi sanatlar soziin -etkileyiciligini
arttirmak, soze giizellikler katmak i¢in sanatkarin elindeki gizli bir
giictiir.  Genellikle siir dilinde daha ¢ok rastladigimiz soz
sanatlarindan, son zamanlarda reklam dilinde de etkili bir bi¢imde
faydalanilmaktadir. “Edebi sanatlarin ifade sekilleri ve 6zelliklerinin
¢ogu da bakabilen ve gorebilen i¢in sanatkarin gahsiyetine agilan
pencerelerdir. Ama bunun igin 6ncelikle edebi sanatlarin ‘metinlerde
bulunulacak seyler’ degil, ses ve manaya yonelik, birini digerine
tercih etmeyen veya biri i¢in digerini géz ard1 etmeyen ve metinlerin
anlagilmasi igin birinci derecede Onemli unsurlar olarak goriilmesi
lazimdir” (Sarag 2007, 32).

Simdi reklam dilinde, sozlii ve yazili basinda kullanilan
edebi sanatlar1 drneklerle inceleyelim:

I. Mecazla ilgili Yapilan Sanatlar
1. Tesbih (Benzetme):

“Aralarinda en fazla nitelikte benzerlik bulunan iki seyin
birini digerine benzetmektir. Tesbihin taraflar1 olarak adlandirilan bu
iki unsurdan biri benzeyen (miisebbeh), digeri kendisine benzetilen
(miisebbehiin bih)dir. Bu iki unsurun miisterek olduklari niteliklere,
ozelliklere benzeyis yonii (vech-i sebeh) denir. Bazi durumlarda bu
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benzetme tesbih edati (benzetme edati) kullanilarak yapilir” (Sarag
2007, 129).

“En degerli giysiniz, cildiniz. Arko Nem Krem”
(ATV/25 Ocak 2008)

Reklamda vurgulanan cilt giysiye benzetilmistir. Benzeyen
“cilt”, kendisine benzetilen “giysi” unsurlariyla tesbih yapilmistir.
Benzetme (tesbih) edati ile benzetme yoni sOylenmedigi icin bu
reklamda belig tesbih vardir.

“DijiTiirk-Plus, elinizdeki dogaiistii gii¢”
(ATV/20 Ocak 2008)

“DijiTiirk Plus” markali kablosuz yayin “dogaiistii giice’
benzetilmistir. Benzeyen “DijiTiirk Plus”, kendisine benzetilen
“dogaiistii gli¢” unsurlar1 kullanilarak tesbih yapilmistir. Bu 6rnekte
benzetme edat1 ile benzetme yonii bulunmadigi icin belig tesbih
yapilmugtir.

’

“Arko, adam gibi bakim”
(FOX TV/23 Mayis 2008)

Reklamda gecen ‘“arko” markali krem, bakim yoniiyle
“adam”a benzetilmistir. Burada “arko” benzeyen (miisebbeh), “adam”
kendisine benzetilen (misebbehiinbih), “bakim” benzetme yoni
(vech-i sebeh) “gibi” benzetme edatidir. Yukaridaki 6rnekte tesbihin
dort unsuru da bulunmaktadir.

“Calgonit Quantum, pirlanta kadar miikemmel”
(Migroskop Dergisi/ 2008, 5.438)

Bulagik deterjanini tanitan bu reklam, parlatict 6zelligine
vurgu yapmak amactyla deterjanin parlaklik &zelligini pirlantaya
benzetmistir. Bu reklamda “Calgonit” benzeyen, “pirlanta” kendisine
benzetilen, benzetme edati “kadar”, benzetme yoOnii ise
“mitkemmel”dir. Yukaridaki reklamda tesbihin dort unsuru belirtildigi
i¢cin tesbih-1 mufassal vardir.

“Yatak odanizda bir sanat eseri
Istikbal-Art Club Ev Tekstili Koleksiyonu”
(Vatan Gazetesi/Benissimo Cagdas Kadinin Dergisi-2007/2)

! Genis bilgi igin bk. Bekir Cinar (2008), « Tesbih (Benzetme) Sanatina
Dilbilimsel Bir Yaklasim”, Modern Tiirkliik Arastirmalari Dergisi, C.5, S. 1,
Ankara. www.mtad.ankara.edu.tr.
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Reklamda adi gegen mobilya markasi, yatak odasinda yer
alan bir sanat eserine benzetilmistir. Reklami yapilan mobilya markas1
“Istikbal-Art Club Ev Tekstili Koleksiyonu” benzeyen (miisebbeh),
“sanat eseri” kendisine benzetilen (miisebbehiin bih)dir. Benzetme
yonii (vech-i sebeh) ile benzetme edati (tesbih edat) soylenmedigi
icin burada tegbih-i belig vardir.

2. istiare (Egretileme / Deyim Aktarmasi / Metafor):

“Bir seyi kendi adinin diginda tiirlii yonlerden benzedigi
baska bir seyin adiyla anma” (Dilgin 1997, 412). “Egretilemenin
temeli benzetmeye (tesbihe) dayanir. Yani egretileme kisaltilmis bir
benzetmedir” (Cinar 2008, 132). “Tesbihin iki temel unsuru olan
miisebbeh (benzeyen) ve miisebbehiin bih (kendisine benzetilen) den
sadece birinin -dogrudan ve dolayli- sdylenilerek soylenilmeyen,
kaldirilan kisminin kastedilmesi ile istiare meydana gelir. Diger bir
ifade ile istiare kisaltilmis bir tegbihtir. Bu acidan bakildiginda istiare,
hem bir mecaz hem de tesbihtir” (Sarag 2007, 118).

“Istiare ile miicerret seyler, duygu ve diisiinceler
somutlastirilir. Lafizlarin manalar1 zenginlesir, konusana az sozle ¢ok
mana ifade etme imkani saglar ve sdze icaz o6zelligini kazandirir.
Istiare aralarinda anlam agisindan iliski bulunan -veya 6yle kabul
edilen- iki kelime veya ctimlenin birini digeri yerine kullanmaktan
olusan bir dil hadisesidir” (Sarag 2007, 119).

2.1. Acik istiare (Acik Egretileme):

“Benzeyeni diisliriilen tesbihtir. Bu istiarenin agik olarak
nitelendirilmesi kendine benzetilenin agik¢a ifade edilmesindendir”
(Sarag 2007, 119).

“Milupa Aptamil, sampiyonlara iyi gelecek”
(ATV/8 Ocak 2008)

Bebek mamasi reklaminda “sampivon” kelimesi ile
“bebekler” kastedilmis; fakat kendisi sOylenilmeyerek onun yerine
benzetildigi unsura yer verilmistir. Bu ozelligiyle agik istiare
yapilmustir.

Ayrica bu reklamda gegen “gelecek” kelimesiyle ilk olarak
“ilgili bebek mamasinin bebekler i¢in iyi (uygun) oldugunu”, ikinci
olarak da bu mamanin bebekleri saglikli olarak biiyiimelerini
sagladigin1 anlatmak i¢in “bebeklerin iyi bir gelecege sahip
olacaklar1”n1 vurgulamaktadir. “Gelecek” kelimesinin “iyi gel-” ile
“istikbal” anlamlarindan her ikisinin de esit olarak anlasilabildigi ve
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her iki anlamin da reklama ters diismedigi goriilmektedir. Bundan
dolay1 tham sanat1 da yapilmigtir.

“Bu yilbasi ona su kadarcik bir sey almanin tam zamanu.
ATASAY- Tektas”
(Sabah Gazetesi/27 Aralik 2007)

Reklamda gegen “su kadarcik bir sey” ifadesiyle “pirlanta”
kastedilmistir. Pirlanta kii¢iikliigli dolayisiyla “su kadarcik bir sey’’e
benzetilmis, fakat kendisi sdylenilmeyerek onun yerine benzetildigi
unsura yer verilmistir. Bu durumda “pirlanta” benzeyen (miisebbeh),
“su kadarcik bir sey” ise kendisine benzetilen (miisebbehiin bih)dir.
Burada acik istiare vardir.

2.2. Kapal Istiare (Kapah Egretileme):

“Kendisine benzetilenin agik¢a bulunmadigi, sadece onu
hatirlatan, onunla ilgili bir unsurun bulundugu egretileme (istiare)
vardir ki buna klasik edebiyatta kapali istiare (kapali egretileme)
denir” (Cinar 2008, 132).

“Red Bull kanatlandrir”
(KANAL 1/ 13 Ocak 2008)

Enerji veren bir igecek olan “Red Bull” reklaminda, insani
kusa benzeterek kendinden gecip kus kadar hafifletecegine
deginilmektedir. Bunu yaparken ne kusu ne de kus kadar hafifleme
kelimesi (kendisine benzetilen) sdylenmekte; ama onunla ilgili bir
unsur olan “kanatlandirir” kelimesi zikredilmektedir. Bu 6zelliginden
dolay1 kapali istiare vardir. Istiare olan kelime (kanatlandirir) fiil
oldugu i¢in istiare-i tebeiyye adin1 alir.

3. Teshis (Kisilestirme):

“Insan disindaki canli ve cansiz varliklar ile miicerret duygu
ve diisiincelere insana has 6zellikler vermeye “teshis” denir” (Sarag
2007, 121).

“Mpr. Muscle, zor isleri ona birakin”
(KANAL 1 /13 Ocak 2008)

Bu reklamda “zor isgler”le anlatilan “temizlik igleri”dir.
Temizlik islerinin “Mr. Muscle”a birakilmasi gerektigini, ¢iinkii zor
islerin  istesinden; ancak  Mr.  Muscle’in  gelebilecegi
vurgulanmaktadir. Bir yeri temizlemek, zor iglerin {istesinden gelmek
canli varliklara, insana has bir durumdur. Mr. Muscle ise bir temizlik
iiriinii markasidir. Burada fteshis (kisilestirme) yapilmstir.
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“Ajans PRESS, liderler onde gider”
(ART/ 16 Subat 2008)

“Liderler” kelimesiyle “Ajans Press”e vurgu yapilmistir.
“Ajans Press” bir medya takip merkezi olup bir sirket adidir.
Reklamda “Ajans Press”in, verdigi hizmetlerde “hizli olusu”
ozelligine vurgu yapilarak “en oOnde gittigi” ve “lider” oldugu
sOylenmistir. Liderlik insana has bir durum oldugundan teshis
(kisilestirme) yapilmustir.

“Bastan ¢ikaran cazibesiyle yeni CLIO-HB”
(ATV/ 18 Subat 2008)

Bu reklamda arabanin, insanlar1 bastan ¢ikaracak
Ozellikleriyle insanlar1 tesiri altina alacagina vurgu yapilmustir.
“Cazibe” kelimesinin “kadinlar”a hitaben kullanilan bir kelime oldugu
diistintildiigiinde, araba “etkileyici ve biiyiileyici giizellikte bir kadin”
gibi gosterilmis, dolayistyla kisilestirilmistir.

“Caykur, Tiirkiye’de ¢ay ondan sorulur”
(KARADENIZ TV/ 15 Ocak 2008)

Tiirkiye’ de caydan en iyi anlayanin, ¢ayla ilgili her seyi en
iyi bilenin “caykur” oldugu sdylenmistir. “Bir iste ehil olma” durumu
insana has bir 6zelliktir. Cay isinden en iyi onun anlamasi, ¢aymn
ondan sorulmasit “caykur’a atfedilmis ve insan o&zelligi verilerek
kisilestirilmistir.

“Cikolatayla fistigin efsanevi aski, ETI Damak Cikolata”

(TV 8/18 Mart 2008)

“Ask” duygusunu hissetmek insanlara has bir 6zelliktir;
fakat bu reklamda gecen “efsanevi agk” ibaresiyle bu duygu “¢ikolata”
ile “fistiga” atfedilmistir. 7eghis yoluyla cikolata ile fistigin
birlesmesinden dolay1 ortaya ¢ikan lezzete vurgu yapilmustir.

“Fiat Fiorino
Ticaretin yakisiklist”
(Posta Gazetesi/30 Aralik 2007)

Bu reklamda ilgili arabanin “yakisikli” oldugu ifade
edilmektedir. Ancak “yakisiklilik” insana has bir durumdur. Reklam
insanin hayal diinyasinda yakisikli olan bir erkek imaj1 uyandirmistir.
Burada da teshis (kisilestirme) yapilmistir.
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“Fordunuz size giiveniyor. Ford giivence firsatini
kacirmayacagimzi biliyor”

(Aksam Gazetesi/10 Kasim 2007)

“Fordunuz size giliveniyor” ibaresinde gegen “giivenmek”
eylemi ile “Ford giivence firsatim kagirmayacagimizi biliyor”
ifadesinde gecen “biliyor” eylemi insanlara has bir o6zelliktir. Bu
ozelliklerin arabada olmasi diisiiniilemez. Bu yoniiyle bu reklamda
kisilestirme yapilmistir.

“Digerleri yanina bile yaklasamazken o sizi bekliyor.
Nissan NAVARA”
(Sabah Gazetesi/19 Aralik 2008)

“O sizi bekliyor” ibaresinde gegen “beklemek” fiili canli
varliklara has bir durumdur. Araba, reklami izleyenlerin hayal
diinyasinda arabayi almak isteyen miisterileri bekleyen bir canl
izlenimi uyandirmistir. Bu reklamda kisilestirme bulunmaktadir.

“Bayramda bulasiklart kim yikayacak?
ARCELIK”
(Sabah Gazetesi/Giiney eki/ 19 Aralik 2008)

“Bayramda  bulagiklan  kim  yikayacak?”  sorusu
soruldugunda cevap olarak insanin aklina herhangi bir kisi gelir;
ancak reklamda bulasiklar1 yikamast beklenen bir insan degil,
“Arcelik markali bulasik makinesi” oldugundan kisilestirme
yapilmuistir.

4. Mecaz-1 Miirsel (Diiz Degismece/Ad Aktarmasy/
Metonymia):

“Bir sozli, gercek anlamimn disinda benzetme amaci
giitmeden kullanma. Giinliikk konusmada, dogal olarak yaptigimiz bu
tiirii mecaza, 6zelliklerde deyimlerde bol bol rastlanir” (Dilgin 1997,
415). “Her dilde goriilen bu anlam olayr anlatilmak istenen kavram
kullanilmadan, onunla ilgisi iligskisi bulunan bir bagka kavramla dile
getirilmesi yoluyla gerceklesir” (Aksan 2006, 69). “Mecaz-1 miirselde
gercek anlamdan mecazi anlama gegisi saglayan bir takim alakalar
vardir.

“Ay yildizlarimizin biiyiik zaferi”
(ATV 22 Haziran 2008)
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Yukaridaki haber bagliginda “ay yildizlarimizin” sozii ile ay
yildizli forma giyen milli takimimizin kastedilmistir. Milli takimin
giydigi formanin 6nemli bir pargasi olan ay yildiz kelimesi sdylenmek
suretiyle parca-biitliin miinasebeti ¢ergevesinde mecaz-1 miirsel
yapilmistir.

“Tiirkiye’nin dogal serinligi SUTAS AYRAN.
Calkalamadan i¢cmeyin”

(SHOW TV /20 Ocak 2008)

“Tiirkiye’'nin dogal serinligi” soziinde “Tiirkiye” Kelimesi
ile “Tirkiye Cumhuriyeti Devleti’'nin smirlar1 i¢inde yasayan
insanlar” kastedilmis ve mahal ilgisi kurularak mecaz-i miirsel
yapilmistir.

“Calisan eller destegi hak ediyor, uzat elini Tiirkiye.
Sekerbank Emeklilik Kredisi”
(NTV /18 Ocak 2008)

“Uzat elini Tiirkiye” ifadesinde “Tiirkiye” kelimesiyle yine
“Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin sinirlari i¢inde yasayan insanlar”
kastedilmistir ve mahal ilgisi kurularak mecaz-1 miirsel yapilmistir.
Elini uzatmak insana has bir davranisken “Tiirkiye”ye atfedilmesiyle
ayn1 zamanda feshis yapilmistir.

“Ekonomik iy ortaginiz, giic yiirekten gelir.
Isuzu Raybus-C”
(Aksam Gazetesi/ 26 Ocak 2008)

“Ekonomik is ortaginiz” ifadesinde gecen “is ortag1”
insanlar icin kullanilan bir kavramken burada arabaya atfedilmistir.
Bu ozelligiyle kisilestirme yapilmistir. “Gili¢ ytirekten gelir”
ifadesinde gecen “yiirek” kelimesi liigat anlami ile kullanilmamustir;
¢linkii reklami yapilan, bir araba markasidir. Arabanin yiiregi
olamayacagina gore “ylirek” kelimesiyle arabanin “motor”una isaret
edilmigtir. Bu kelimenin gergek anlami ile bu yeni anlam arasinda
benzerlik disinda bir ilgi bulunmaktadir. Bu héliyle reklam bize
“arabanin giicii motorundan gelir” anlamin1 vermektedir. Dolayistyla
kisilestirme yoluyla mecaz-i1 miirsel yapilmstir.

“Ispanya yarin sandiga gidiyor”

(Aksam Gazetesi/ 8 Mart 2008)
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“Ispanya yarm sandiga gidiyor.” ibaresinde gecen “Ispanya”
kelimesi ile “Ispanya devletinin smirlari iginde yasayan insanlar”
kastedilmistir. Ciinkii sandiga giden “Ispanya adindaki kara parcas1”
degil “Ispanya halki”dir. Mahal ilgisi kurularak mecaz-1 miirsel
yapilmistir. Ayrica “sandiga gitmek” soziinden gercekte de “sandiga
dogru yiirimek™ anlami anlasilabilir olmakla birlikte asil maksat
mecazi manast yani “se¢ime gidilmesi, oy kullanilmasi”dir. Bu
reklamda hem gergek hem de mecaz anlam anlagilabilir olmakla
birlikte, asil kastedilenin mecaz anlami olmasi itibariyle Kinaye
yapilmistir. Buna benzer 6rneklerden bazilar1 sunlardir:

“Tiirkiye esnafim kredisi ile daha mutlu caligtyor”

(Star TV/27 Ocak 2008)
“Rusya yari finalde Hollanda sokta”

(ATV/22 Haziran 2008)
“Hurvatlar yesil sahalara gomiiliiyor”

(ATV/22 Haziran2008)

Yukaridaki haber bagliklarinda Tiirkiye ile biitiin Tiirk
insani, Rusya ile Rus milli takimi, Hirvatlar ile Hirvat milli takimi
kastedilmistir. Parca-biitiin miinasebeti agisindan mecaz-1 miirsel
sanat1 yapilmistir.

5. Kinaye:

“Ger¢ek anlamn diisinmeye engel olacak bir sebep
bulunmamak sartiyla bir s6zii gercek manasina da gelebilmek iizere,
gercek anlami diginda kullanmak sanatidir” (Cimar 2008, 139). “Yani
kinayeli s6z bir agidan hakikat, bir a¢idan mecazdir” (Sarag 2007,
144). Kinayede soziin ger¢cek anlami1 da uygun diigebilir; ancak asil
kastedilen mecazli anlamidir. “Kinaye sardhat, yani agikligin ziddidur.
Sarih yani anlami agik belli olan lafiz (kelime ve ibare) hakikat yahut
mecaz olabilir. Kinayede ise bir kapalilik vardir, ortiik bir ifade
bicimidir. Hakikat ve mecazdan bagka bir seydir; fakat onlardan ayri
bir sey degildir, ikisinin ortasindaki bir koprii gibidir” (Sarag 2007,
144).

“Deyimlerin ¢ogu mecazli anlamlariyla kullanildigindan
kinayeli sozlerdir” (Dil¢in 1997, 416). “Bir s6zii ger¢ek anlaminin da
kastedilmis olmasi miimkiin olmakla birlikte, gercek anlami disinda
kullanmaktir. Kinaye, iki manali s6z sOylemedir. Mecazdan farki
sudur: mecazda -kinayenin aksine- so6ziin gercek anlami ile
anlagilmasinin aklen miimkiin olmadigin1 gosteren bir ipucu (karine-i
mania) vardir, kinayede ise bdyle bir unsur bulunmaz. Reklam
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metinlerinde kinayenin etkileyiciligine sik¢a bagvurulur” (Sarag 2007,
144-145).

“Michelin ilerlemenin en iyi yolu”
(ATV/25 Ekim 2007)

Yukaridaki reklamda araba lastigi reklami yapilmaktadir.
“Ilerlemenin en iyi yolu” ibaresiyle “yol almanin, yolda gitmenin en
iyi yolu” kastedildigi gibi; “terfi, terakki, daha yetkin, daha degerli bir
duruma dogru olusan gelisme...” anlamlarina da gelmektedir. Bu
reklamda kastedilen “ilerleme” kelimesi hem gercek, hem de mecaz
anlaminda kullanilabilir. Daha ¢ok mecaz anlami kastedilmistir.

“Nissan geniy diigiiniin”
(ATV/25 Ekim 2007)

Nissan markali bir araba reklaminin yapildig1 bu reklamda
ise “genis diisiiniin” ibaresiyle ger¢ek anlamda “hacmi biiyiik ve enli
genis olan Nisan markali arabay1 tercih edin” anlami kastedilmistir.
Mecazi anlamda ise, “biiyiik diisiinme, yaygin diisiinme, rahat
diisiinme” gibi anlamlar kastedilerek kinaye yapilmistir.

“Giinii Activya’yla bitirin, iciniz rahat olsun”
(CNN TURK /20 Ocak 2008)

Bu reklam sindirimi kolaylastiran bir yogurt reklamudir.
“I¢iniz rahat olsun” ifadesiyle “insanin sindirim sorununun ortadan
kalkip i¢inin, midesinin rahat olmasi” anlami miimkiin olmakla
birlikte asil maksat “insanlarin icinde, aklinda en ufak bir kusku
bulunmadan giivenle ve saglikla tiiketilebilecek bir {irtin oldugu”
telkinini vermek maksadiyla “tedirgin durumda olmamak” anlamim
yani mecazi anlamini vurgulamaktir. Burada kinaye sanati yapilmistir.

“Vivident White, agrz sulandiran ferahlik”
(TV 8/16 Nisan 2008)

“Agiz sulandiran ferahlik” ibaresindeki “agzin sulanmasi”
filli mimkiin olmakla birlikte asil maksat, mecazi anlam olan
“imrenmek” e vurgu yapmaktir. Yani sakizin lezzetli olmasi ve
insanin o sakizi ¢ignemek i¢in can atiyor olmasina isaret edilmektedir.
Bu reklamda hem gercek hem de mecaz anlamin kullanilabilir olmasi;
ama kastedilenin mecaz anlam olmast dolayisiyla kinaye sanati
yapilmigtir.

“Aura’dan icinizi isitan firsat
Aura Soba” (TGRT-FM)
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“Iginizi 1sitan firsat” ifadesinde gecen ve giinliik
yasantimizda da sik¢a kullandigimiz deyimlerden biri olan “igi
1sitmak”; “begenmek, hosa gitmek, mutluluk vermek™ gibi anlamlara
gelir. Reklam da bu sekilde “Aura’da hosunuza gidecek firsat var”
anlamia gelir; ancak deyim mecazi olarak degil de gercek anlamini
da diisiinecek olursak “i¢i 1smmmak”, “insanin i¢inin 1Sinmasi ve
iisiimemesi” anlamina gelir. Reklam hem ger¢ek hem de mecaz olarak
anlagilabilir niteliktedir. Ama asil kastedilen mecaz anlam oldugundan
kinaye sanat1 yapilmustir.

“Herkes kafasina tiirbani takn”

(Flash TV /27 Ocak 2008)

Bir haber bagligindan aliman yukaridaki ciimlede “kafaya
tiirban takmak™ gergek anlamda kullanilabilecek bir ibaredir. Ancak
burada “kafaya takmak” deyimi kullanilmak ve mecazi olan “zihni bir
sey ile stirekli olarak ugrasmak” kastedilerek “herkesin zihinleri
tirban meselesi ile mesgul” denilmek istenmistir. Asil kastedilen
mecazi anlami1 oldugundan kinaye yapilmustir.

II. Anlamla lgili Yapilan Sanatlar
1. Miibalaga (Miibalaga-i Makbiile / Abarti):

“Bir niteligin, fiilin veya durumun gergeklesmesi zor hatta
miimkiin olmayan dereceye ¢ikarilarak, abartilarak ifade edilmesidir”
(Sarag 2007, 219).

“Fark edilemeyecek kadar ince
Gizlenemeyecek kadar parlak
LC telefon”
(CNN Tiirk/25Kasim 2007)

Yukaridaki reklam cep telefonunun fark edilemeyecek kadar
kiigiik ve gizlenmesi imkansiz denecek kadar parlak ve 1s1ltili oldugu
belirtilerek miibalaga yapilmistir.

“Molfix, diinyalart emer”
(SHOW TV/ 25 Ocak 2008)

Reklam c¢ocuk bezinin emiciligini anlatan bir reklamdir.
“Diinyalar1 emer” ifadesiyle ilgili markanin ¢ocuk bezinin ¢ok emici
oldugu gosterilmek istenmistir. Bu ifadeyi akil, gecmiste olmus
oldugunu ve olabilecegini kabul etmedigi i¢in yapilan miibalaga
(abarti), guliiv adin alir.
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“Hayatin oldugu her yerde Konya Fm”
(KON TV /25 Ocak 2008)

Konya FM’in “yasamin oldugu her yerde” olmasi elbette
akla uygun bir durum degildir. Gegmiste olmus, gelecekte de olmasi
miimkiin olmadigi i¢in miibalaga guliiv derecesinde yapilmstir.

“Icinde at kosturacagimiz bir daire 6’lidan hediye, oyna
hayatini yasa”

(CNN TURK/ 25 Ocak 2008)

13

Dairenin  genisligine vurgu yapmak amaciyla “at
kosturacaginiz daire” ibaresiyle “dairenin genisligi” abartilmis ve
miibalaga sanat1 yapilmigtir.

“CASIO EXILIM Z75 ile hayallerinizi ¢cekin”
(Teknosa Dergisi)

Reklamda fotograf makinesinin resim kalitesini anlatmak
icin “bu makineyle hayallerin bile fotografinin c¢ekilebilecegi”
sOylenilmistir. Ancak hayallerin fotograf makinesi ile ¢ekilebilmesi
miimkiin olmadigindan dolay1 yapilan miibalaga hayali bir sekle
blirtinmistiir. Buradaki miibalaga guliiv derecesindedir.

2. fham:

“Iki ya da ikiden artik anlam1 olan bir sdzciigii bir dize ya da
beyit i¢inde biitiin anlamlarini kastederek kullanmaktir. Ancak beytin
genel anlamiyla, sozciigiin tirli anlamlar1 arasinda yakin bir ilgi
kurmak gerekir. Tersi durumda iki anlami olan bir sézciigiin bir
anlami1 beytin genel anlamina uyar, 6teki anlami uzaktan ya da dolayl
olarak ilgili olursa tevriye sanati yapilmig olur” (Dilgin 1997, 421).

“Tiirkiye’de YENICAG, diinyay Tiirk¢e okuyun”
(ART/ 16 Subat 2008)

llgili gazete reklaminda “diinyayr Tiirkge okuyun”
ciimlesinde gegen “Tiirk¢e okuyun” ibaresinde iki anlam ¢ikmaktadir:

Birincisinde “Tiirk dilinde yazilmig olan haberleri okuyun”
anlami, ikincisinde “Tiirk milletinin, Tirk insaninin bakis agisiyla
okuyun” anlami ¢ikmaktadir. Burada her iki anlam da climlenin
akisint bozmamakta, ciimleye ters diigmemektedir. Ayrica biitiin
anlamlar1 kastederek kullanilmis olup 7ham sanati yapilmstir.

“Ciimle dlem burada, Alem Fm 89.4”
(SHOW TV/ 25 Ocak 2008)
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Yukaridaki reklamda “adlem” kelimesi iki anlama gelecek
sekilde kullanilmistir. Birincisinde “diinya”, ikincisinde “radyo
kanali” anlaminda kullamlmustir. “Alem” kelimesi “diinya” anlaminda
kullanildiginda reklamda bu radyo kanalinin herkes tarafindan
dinlendigi mesaji verilmek istenmektedir. Ikinci anlamda ise radyo
kanalinin adina vurgu yapilmaktadir. Bu reklamda alem kelimesinin
her iki anlami da kastedilmis olabileceginden 7ham sanat1 yapilmistir.

“Chevrole
Arast biiyiik”
(TRT-FM / 28 Ocak 2008

Reklamda “artis1 biiyiik” ibaresinde gegen “art1” kelimesiyle
iki anlam ifade edilmek istenmektedir: Birinci anlam olarak
Chevrole’nin simgesi olan “+” semboliine isaret edilmis ve “bu
markanin isareti olan arti’nmin seklen biiyiikk oldugu” vurgulanmistir.
Ortaya ¢ikan ikinci anlam ile kastedilen ise ilgili markanin
arabalarinin avantajinin, getirisinin bityiik oldugudur. Her iki anlam da
reklama ters diismediginden 7ham sanat1 yapilmistir.

“Ayta¢ @ kalite
Hayatiniza lezzet katin”
(Vatan Gazetesi/ 2007/2)

Reklamda “a kalite” derken iki anlam ortaya ¢ikmaktadir:
Birincisinde ilgili markanin {irinlerinin kalitede “bir numara” oldugu;
ikincisinde ise ilgili markanin sembolii olan “@” isaretine vurgu
yapilmakta, bu isaretin  kalitesine  giivenilmesi  gerektigi
anlatilmaktadir. Burada her iki anlam da ciimlenin akigimni
bozmamakta, ciimleye ters diigmemektedir. Ayrica belirttigimiz iki
anlam da kastedilerek iham sanati yapilmistir.

“Tiirkiye’nin bagimsiz gazetesi
Cumhuriyetinize sahip ¢ikin
Cumhuriyet Gazetesi”
(ATV/ 27 Mayis 2008)

Reklamda gecen “Cumbhuriyetinize sahip ¢ikin” ibaresinde
gecen “Cumbhuriyet” kelimesinin iki anlami vardir: Birincisi “halkin
iradesine dayanan yonetim sekli’nin adi olmasi; ikincisi ise reklami
yapilan ilgili “gazetenin adi” olmasidir. Bu reklamda “cumhuriyet”
kelimesinin her iki anlami da ifadeye ters diisgmeyeceginden ve her iki
anlam da kastedilmis olabileceginden 7ham sanat1 vardir.
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3. Tevriye:

Iki ya da ikiden fazla anlami olan bir kelimeyi bir misra
yahut beyit i¢inde yakin anlamii sOyleyip, uzak anlamini
kastetmektir. “Bu iki anlamdan her ikisi kelimenin gergek anlamlari
olabilecegi gibi, biri gercek digeri mecazi de olabilir. S6ze muhatap
olan ilk anda s6zii yakin anlamiyla anlar. Tevriyede asil maksat ve
ifade edilmek istenen niyet bir sebep dolayisiyla gizlenir” (Sarag
2007, 207).

“Istikbalinize giivenin. Istikbal mobilya”

Istikbal oturma guruplar1 reklaminin yapildigi, “Istikbalinize
giivenin.” sozii ile hem istikbal markali kanepeler, hem de gelecek
zaman kastedilmistir. Bu reklamda istikbalin yakin anlami istikbal
markali oturma guruplari, uzak anlami ise gelecek zamandir.

“Cay artik dogadan, DOGA cAY”
(KANAL D / 28 Subat 2008)

“Doga cay”in tanmtildigr bu reklamda “dogadan” kelimesi
dikkate deger bir Ornektir. Reklamda insanin aklina gelen sey ilk
olarak “caymn saf, katisiksiz, dogadan oldugu gibi alinan bir {iriin”
oldugudur; ancak disliniildiigiinde artik ¢aylarin “Doga” adh
markanin iirettigine de vurgu yapilmaktadir. Bu yoniiyle bu reklamda
tevriye sanati vardir. Reklamda yakin veya uzak manalarla ilgili bir
husus dile getirilmedigi i¢in miicerred tevriye kapsamina girer.

“Bi’kilim yeter sevgilim, Kilim Mobilya”
(SHOW TV / 26 Mart 2008)

“Bi’kilim yeter” ibaresinin reklamda akla gelen ilk anlami
“fazla egyay, liiksil, siisii istemedigini, evlenmek ve mutlu olmak igin
aza kanaat ederek bir kilimin bile yetebilecegi’dir. “Kilim”
kelimesiyle aslinda uzak anlamma yani “mobilya adi”na isaret
edilmektedir. Reklamda “yeni bir ev kurmak icin tek bagina Kilim
Mobilya yeter.” mesaji verilmektedir. Uzak anlamin kastedilmesiyle
de tevriye sanat1 yapilmustir.

“Gergek asklar bakidir, Sarraf Baki”
(KON TV/ 16 Subat 2008)

Bu reklam ilk bakista “gergek agklarin sonsuza dek
yasayacagi, kalici oldugu” anlamina geliyor gibi goriinse de “Baki”
kelimesiyle “Sarrafin ismi’ne isaret edilmistir. Reklamda yakin
anlami “kalic1” olan “baki” kelimesi ile uzak anlami “sarrafin ismine”
isaret edildiginden tevriye sanati vardir.
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“Petrol Ofisinde Maksimum akaryakit alig-verisi
Maksimum Kart Petrol Ofisi”
(Sabah Gazetesi/27 Aralitk 2007)

Reklamda gecen “maksimum akaryakit alig-verisi”
ibaresindeki “maksimum” kelimesinin akla gelen ilk anlami “gok
fazla, yiiksek miktar’dir. Bu sekilde diisiiniildiigiinde reklam Petrol
Ofisinde yiiksek miktarda akaryakit alig-verisinin oldugunu anlatir.
“Maksimum” kelimesinin uzak anlami bir kredi kartt adi olarak
diistindiiglimiizde reklam “maksimum adindaki kredi kartim
kullanarak alig-veris yapilmasini” vurgulamaktadir. Bu reklamin
aslinda bu kredi kartim1 kullanmanin 6nemini vurgulamak istedigi
diistiniildiigiinde tevriye sanatinin oldugunu sdyleyebiliriz.

“Hayat bir show. Show TV”
(Aksam Gazetesi, 29 Mart 2008)

Bu reklamda “Show” kelimesinin iki manasi akla
gelmektedir: “eglence” ile “6zel bir kanalin adi” olmasi. S6ziin yakin
anlami zihne hemen gelen “eglence” manasidir. Fakat reklamda
kelimenin uzak manasi olan “kanalin adi” kastedildiginden tevriye
sanat1 vardir.

“Hayal degil Real”
(Aksam Gazetesi/29 Mart 2008)

Bu reklamda gegen “hayal” kelimesi ile Ingilizce “real”
kelimesinin Tiirk¢e karsiligi “gercek” anlami arasinda tezat vardir.
Reklamda gegen Ingilizce “real” kelimesinin akla gelen ilk anlami
Tiirkge karsiligi olan “gercek”tir; ancak diisiiniildiigiinde kelimenin
uzak manasi olan “alig-veris merkezinin adi”na isaret edildiginden
tevriye sanati yapilmistir.

“Engeli asmaya var misin?”
(Aksam Gazetesi/8Mart 2008)

Engelliler ile ilgili olan bu haberin basliginda gecen “engel”
kelimesinin akla gelen ilk anlam1 “zorluk / mani”dir. Bu halde reklam
“zorlugu gegcmeye, asmaya var musin?” anlaminda olur. Ancak
baslikta kastedilen kelimenin yakin anlami degil uzak anlamidir.
Haber baslig1 engelli insanlarimizi konu edinen bir baslik oldugu i¢in
burada kastedilen; “bir insanin herhangi bir organinin islevini tam
olarak yapamamasi, engeli olmasi”dir. Bu durumda haber baglhigimiz
“engelli olmanin zorluklarin1 agsmaya, iistesinden gelmeye var misin?”’
anlamina biiriiniir. Bundan dolay1 burada tevriye sanati yapilmustir.
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“Umutlu hayat”
Yasamasi bir mucize olan bebege “Umut” ismi verildi.
(Posta Gazetesi /18 Mayis 2008)

“Umutlu hayat” ibaresinde gec¢en “umutlu” kelimesinin akla
gelen ilk anlami “hayata umutla bakmak” ifadesidir. Fakat reklamda
kastedilen kelimenin uzak anlamidir. O halde “Umut” kelimesi
“bebegin ismi “ olarak diisliniildiigiinde reklamin anlami1 “Umut isimli
bebekli hayat” ¢ikmaktadir. Bu sekliyle diisindiigimiizde tevriye
sanatinin oldugunu sdyleyebiliriz.

“Bu ask seni de yakar, beni de!
Ama azg yakar...”
(Posta Gazetesi/13 Mayis 2008)

Citroén markali bir araba reklamiin yapildigi reklamda
gecen “yakar” kelimesinin iki anlami vardir: Birincisi “agk acisinin
verdigi 1stirap, keder”, ikincisi ise “arabanin yakit kullanmasi”dir.
Reklam Citroén markalr bir arabanin tanitimini yapmasi nedeniyle
“yakar” kelimesinin kastedildigi anlam uzak anlamdir. Asil maksat
“arabanin az yakit kullandigmi” vurgulamak oldugundan tevriye
sanat1 yapimistir. Ayrica bu reklamda yer alan “yakar” kelimeleri
farkli anlamlardadir. Ilk kullanilan “yakar” kelimesi “ask acisi
cekmek™, ikincisi “arabanin az yakit kullanmasi”dir. Yazilislar1 ayns;
fakat kastedilen anlamlar1 farkli olmasi dolayisiyla cinas vardir.

“Tiirkiye’nin dogal serinligi SUTAS AYRAN.
Calkalamadan i¢cmeyin”

(SHOW TV /20 Ocak 2008)

Reklamda gecen “calkalamadan igmeyin” ibaresindeki
“calkalamadan” kelimesinin reklamda akla gelen ilk anlami “dans
etmeden (kivirmadan)” ifadesidir. Ayni zamanda reklamda siirekli
dans eden (kiviran) insanlara -dansc¢ilara- yer verilmistir. Bu haliyle
“dans etmeden, oynamadan ayranmi i¢me” anlami akla gelen ilk
anlamdir; fakat aslinda uzak anlami olan “ayrani karistirmadan
icmeyin.” ifadesine isaret etmektedir. Ag¢iklandigi iizere bu reklamda
yakin degil uzak anlamin kastedilmesiyle tevriye sanatina yer
verilmistir.

4. irad-1 Mesel:

“Bir fikri ispat i¢in bir atasoziinii veya hikmetli bir s6zii delil
getirmektir. Irsal-1 mesel irad-1 mesel ¢cogu zaman bir temsili tesbihten
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ibarettir. Atas6zii olmamakla birlikte atasozii degerinde olan atasozii
gibi ifade edilen hikmetli diisiinceler de bu sanata dahildir. Siirin
icinde zikredilen darb-1 meseller (atasdzleri) vezne uydurulmak i¢in
bir takim ifade degisikliklerine ugrayabilir, hatta farkli kelimeler ile
beyitte yer alabilir” (Sara¢ 2007, 277).

“Aklinla 2500 yasa

Size en yakin Seat yetkili saticistna ugrayin 2500YTL
indirimle sahip olma firsatini kacirmayin”

(Posta Gazetesi/18 Mayzs)

Reklamda “Seat” markali arabanin 2500YTL indirimle satin
alma firsatina deginmek amaciyla halk arasinda dolasan bir sdyleyisle
desteklemektedir: “Aklinla bin yasa” soziiyle reklamin araba
indirimine vurgu yapmak amaciyla “aklinla 2500 yasa” ifadesi
kullanilmigtir. Hem atas6zii degerinde bir soz kullanilmig, hem de
reklamm igerigini anlatmak ve igerigine dikkatleri c¢ekebilmek
amaciyla bu soz iizerinde bir takim degisiklikler yapilmistir. Bu
reklamda irad-1 mesel sanat1 yapilmistir.

5. idmac:

“Liigat anlami bir seyi diger bir seyin icine gizlemek olan
idmac, belagat terimi olarak belli bir maksadi dile getiren soze bir
baska anlam daha ilave etmektir. flave edilen bu anlam, ilk anlam ile
olumlu veya olumsuz aynt yonde olur. Bununla birlikte bu
anlamlardan biri asil maksattir ve zahirdir (sarih), digeri ikinci planda
kalir ve tlizerinde 6zel olarak durulmaz (zimni). Diger bir ifade ile de
sozde bir anlami diger bir anlam ile iligskilendirmektir. Birisinin
comertligini 6verken lafin arasinda o kisinin cesur oldugunu da
sdylemek buna bir drnektir. Idmdc ile ilgili istitrad ad1 verilen bir
ifade tarzi daha vardir. Istitrddda ifade edilmek istenen anlam
biitiinliyle tamamlanmadan o sdzle ile ilgili diger bir anlamin ifadesine
gecilir. Bu iki anlam arasinda dogrudan degil dolayl bir iligki vardir”
(Sarag 2007, 224).

“Her giin bir avug findik iyi gelir, tabi yerseniz...”
(SHOW TV/ 8 Ocak 2008)

Bu reklamda her giin bir avu¢ findigin insana iyi geldigi
haber verilirken hemen ardindan “tabi yerseniz...” climlesi de
sOylenilerek ifade edilen manaya bir diger mana daha ilave
edilmektedir. “Tabi yerseniz” ifadesi kullanilarak her giin bir avug
findik yenilir ise insana iyi geldiginin agiklamasi yapilmis olur; ayrica
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reklam izleyenlerin / dinleyenlerin dikkatini toplar. Bu &zellikleriyle
bu reklamda idmac / istitrad yapilmustir.

6. Cem:

“Liigat anlami toplamak, birlestirmek olan cem, belagat
terimi olarak iki veya ikiden fazla manay1 bir hiikiimde toplamaktir.
Diger bir ifade ile birden fazla seyin bir hiikiimde bulusmasidir”
(Sarag 2007, 173).

“Ddort sehir
Dort ¢cocuk
Dort olitm”
(Sabah Gazetesi /1 Haziran 2008)

Dort ayn sehirde, dort ayr ¢cocugun oliimiiyle sonuglanan bir
olaya deginildigi bu haberde “sehir” ve “cocuk™; say1 olarak da, 6lim
hususunda da birlestirilmigtir. Bu dort sehir ve dort ¢ocuk “6liim”
konusunda bir hilkme baglanmistir. Bu 6zelligiyle cem yapilmustir.

7. Tezat:

“Anlam bakimindan aralarinda zithk / karsithk bulunan
kelimeleri bir ibarede toplamaktir. Aralarinda zithik bulunan kelimeler
ayni cinsten, yani her ikisi de isim veya fiil olabilecegi gibi farkli
cinslerden de olabilir” (Sarag 2007, 163).

“Kiiciikler bityiik isler bagarr.
Sinbo kiiciik ev aletleri”
(Hiirriyet Gazetesi/Emine Beder’in Mutfak Sirlari)

Yukaridaki 6rnekte “kiiciik” ve “biiyiik” kelimeleri arasinda
tezat vardir. Ayrica Sinbo kiiciik ev aletlerinin, “kiigiikler” olarak
nitelendirilip, onlarin biiyiik igler basardigi belirtilerek kisilestirme
sanat1 yapilmistir.

II1. Sézle flgili Yapilan Sanatlar
1. Cinas:

“Manzum veya diiz yazi bir metinde anlamlar1 farkl s6zler
arasindaki yazilis ve soyleyis benzerligidir” (Sarag 2007, 245).

“Kit Kat, molana tat kat”
(KANAL D/ 7 Ocak 2008)
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“Kit Kat” ifadesinde gegen “kat” kelimesi “birkag¢ siradan
olusan kalin bir gofret” i anlatmak amaciyla kullanilmistir. “Molana
tat kat” ifadesinde gegen “kat” kelimesi ise “kat-, ekle-” manasinda
eylem olarak kullanilmistir. Anlamlar1 farkli yaziliglar1 ayni olan
kelimeler kullanildig1 igin cinas yapilmistir. Cinas birer kelimeden
meydana geldigi i¢in de basit cinas vardir.

“Tadimca, cok seveceksiniz tadinca”
(TV 8/ 25 Ocak 2008)

Reklamda gegen “tadimca” kelimesi hem “iriiniin adi-
markas1” anlaminda hem de “lriiniin tadma bakan bilirkisinin
lezzetine gore” anlaminda kullanilmigtir; ama esas kastedilen akla ilk
gelen yakin anlami degil marka adi vurgulanmak istenmistir. Bu
yoniiyle tevriye sanati yapilmustir.

“Tadinca” kelimesi zarf-fiill ekinden yararlanilarak
miisterilerin tatma eylemini gerceklestirdigi zamani ihtiva etmektedir.
“Tadimca” ile “tadinca” kelimeleri arasinda cinas sanatt yapilmistir.
Bu iki kelime arasinda tek harf farkli oldugundan cinas-: miitekdribe
ornek teskil etmektedir.

“AROMA’dan baskasini arama”
(ATV /7 Nisan 2008)

“Aroma” ve ‘“arama” kelimelerinde tek harf farklidir. Bu
durumda belirtilen reklam cinas-: miitekdribe 6rnek teskil etmektedir.

“Saghginizg icin
Kizilay icin.
Kizilay Soda”
(NTV/23 Mayis 2008)

Cinast meydana getiren “icin” kelimeleri basit cinasa
ornektir. 1lki “edat” olan “igin” kelimesi ile digeri “i¢-" eyleminin 2.
¢ogul sahisin emir kipindeki seklidir. Zira her iki kelimenin yazilislart
ayni; fakat manalari farklidir. Cinas birer kelimeden meydana
geldiginden basit cinastir. Ayrica Kizilay kelimesinde tekrir sanati
vardir.

“Gezer, tiim terlikler Gezer”
(TRT-FM/ 19 Subat 2008)

Bu reklamda cinasi meydana getiren “gezer” kelimeleri basit
cinasa Ornektir. Zira her iki kelimenin yaziliglar1 ayni, anlamlar
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farklidir: 1. Terlik markasinin adi 2. Gez- eyleminin genis zamanda
cekimi. Bu 6rnekteki cinas birer kelimeden meydana geldiginden basit
cinastir.

“Ebedi genclige ermek icin
Beypazar: dogal maden suyu icin”
(DUNYA RADYO/6 Ocak 2008)

Bu reklamda cinas1 meydana getiren “i¢in” kelimeleri basit
cinasa Ornektir. Clinkii her iki kelimenin yaziliglari ayni; fakat
anlamlan farklidir: Birincisi ‘i¢in’ edati ikincisi “i¢g-*“ eyleminin ikinci
¢ogul sahis emir kipinin ¢ekimi. Bu ornekteki cinas birer kelimeden
meydana geldiginden basit cinastir. Ayrica bu reklamda maden
suyunun “insanlar1 sonsuz genglige erdirmek” gibi bir 6zelliginden
bahsedilmektedir. ifade edilen hiikiim olmus veya olabilecek bir
durum degildir. Burada guliiv cinsinden bir miibalaga vardir.

“Makarna bu tat
Tat Makarna tat”
(TRT-FM/1 Haziran 2008)

Cinas1 getiren “tat” kelimeleri basit cinasa drnektir. Birincisi
“tat-" eyleminin 2. tekil sahisin emir kipi, digeri ise makarna markas1
olan “Tat Makarna” ismidir. Zira her iki kelimenin yazilislar1 ayn;
fakat manalar1 farklidir. Cinas birer kelimeden meydana geldiginden
basit cinas vardir. Ayrica “makarna tat, tat makarna” ifadesinde de
akis sanat1 yapilmustir.

“Ver otomatik odeme,
Ucak biletine para dodeme.
Card Finans”
(Aksam Gazetesi/Pazar eki/20 Ocak 2008)

Ciimlenin sonunda gecen “6deme” sdzciigliniin ilki “6de-*
fiilinin isim-fiil almig sekli, ikincisi ise “Ode-"fiilinin tekil ikinci
sahista emir kipinin olumsuzudur. Aslinda iki sozcikk farkh
anlamlarda iki sozciiktiir. Yaziliglarinin tam olarak ayni olmasi tam
Cinas ve bu cinasi meydana getiren kelimelerin her birinin tek
kelimeden olusmasi da basit cinastir.

2. Seci:

“Nesirde fasila sonlarinda aynmi harfin bulunmasidir. Nesrin
kafiyesidir” (Sarag 2007, 257).
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“Can dostun ilklerin énciisii, teknolojinin sozciisii.
Canter Plus”
(Sabah Gazetesi/19 Aralik 2007)

Reklamda gegen “Onciisii” ile “sozciisii” kelimelerinin son
harflerinin ayn1 olmasi dolayisiyla seci vardir.

“Can dost” kavrami insanlar i¢in kullanilan bir kelimeyken
bu reklamda bu sz “kamyonet”e atfedilmistir. Ayn1 zamanda “Canter
Plus” isimli kamyonet, insanin giivendigi ve onu asla yari yolda
birakmayan bir dosta -can dostuna- benzetilmistir. Benzeyen unsur
sOylenmemistir. A¢ik istiare yolu ile yapilan kisilestirme (teshis)
bulunmaktadir.

3. Akis (Tebdil):

“Bir misra veya climlenin yahut climle iginde bir ibarenin
sonunu baga, basini sona alarak yeni bir ibare ve tamlama meydana
getirmektir. Yer degistiren kisimlar anlaml pargalar olmalidir” (Sarag
2007, 267).

“Turkcell’e baglan hayata, hayata baglan Turkcell’e”
(ATV /20 Ocak 2008)

“Turkcell’e baglan hayata” ibaresi tersine ¢evrilerek “hayata
baglan Turkcell’e” sekliyle tekrarlanmaktadir. Bu haliyle akis
sanatinin tam akis ¢esidine iyi bir 6rnek teskil etmektedir.

IV. Harflerle Yapilan Oyunlar:

“Harflerle yapilan oyunlar, tirlii yonlerden bir seye
benzeyen harfleri birlestirerek, o anlami o durumla ilgili olan bir
sozciik meydana getirme bi¢iminde yapilir” (Dilgin 1997, 491).
Genellikle sairlerin ustalik ve hiinerlerini sergiledigi bu alan Arap
harfleri kullanilarak yapilir. Ancak reklam metinlerinde Arap harfli bir
ornek olmas1 beklenemez.

“Aygaz, Liitfen  Pesimden Gel”
(ATV / 14 Ocak 2008)

Yukaridaki reklamda, tiriinle ilgili bir climle verilmis ve her
kelimenin bas harfini bulup siraladigimiz zaman o {riiniin adi1 olan
LPG ortaya ¢ikmaktadir.
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SONUC

Sonu¢ olarak reklam ve slogan dilinde edebi sanatlarm
zengin bir bigimde kullanildig1 goriilmektedir. Her reklam, icinde
barindirdig1 sanatsal anlayigla bir deger kazanmistir. Bu deger,
toplumsal hayatimizin bir parcasi olup, tiikketim olgusunun énemli bir
yapisidir. Reklamlarin bir malin tanitimiyla tiiketiciye sunulmasinda
¢ok etkili oldugu da bir gercektir.

Reklamlar biiyiik olgiide s6z ustaligina dayanmaktadir.
Tiirk¢e zengin bir dil oldugundan bir {riinlin reklaminda gerekli olan
sozcilik alt yapisina da sahiptir. Reklam dili, insanlarin dikkatlerini
cekebilmek, insanlarnt etkilemek i¢in yaraticiligini kullanmaktadir.
Sozli yazili ve gorsel basinda bu yaratici ifadeler, siirsel ve sanatsal
bir slipla dile getirilmekte ve edebi sanatlardan c¢okca
faydalanilmaktadir. Bdylece reklamlarda ne kadar degerli anlam
sirlarmin gizlendigi goriilmektedir. Nasil ki yerinde sdylenen bir s6z
asirlara damgasini vurabiliyorsa, reklamin icinde gecen bir sozciik ya
da bir climle, o iirlinle 6zdes olabilmekte, yillarca o s6z ve iirliniin bir
arada uzun soluklu yasamasini saglayabilmektedir. Reklam dilinde yer
verilen edebi sanatlar, anlami ve anlatimi giliclendirmis, insanlarin
zihninde ve hayalinde adeta {irline yeniden can vermistir. Bu
etkilesim, iizerinden wuzun yillar gegse bile hafizalardan
silinmemektedir. Mermer (2006, 151)’in edebi sanatlarin 6nemi
konusunda belirttigi “sozde tasarruf saglama, sozii giizellestirip ilgi
¢ekici hale getirme” dolayisiyla da “muhatabin duygularina hitap
etme, etkileme ve ikna etme” Ozellikleri, reklam dilinin de hedefleri
arasindadir.

Reklam dilinde, siir diline ait olan 6zelliklerden bir kelimeyi
-bazen bir arag, bazen de ama¢ olarak- One ¢ikarilarak
faydalanilmaktadir. Siir diliyle reklam dili arasinda ¢esitli benzerlikler
olsa da, reklam dilinde daha sade, daha basit bir dil kullanildigim
belirtmek gerekir. Yavuz’un (2002/2:2) da belirttigi gibi reklam ve
slogan dili, siir diliyle diiz yaz1 dili arasinda ara konumdadir. Reklam
dilinde daha cok gorsellik 6n planda olmakla birlikte, kelimelerin
anlamlarindan da faydalanilmistir. Orneklerden de goriilecedi iizere
edebi sanatlar, bir zamanlar klasik Tiirk siiri metinlerinde kullanilip
rafa kaldirilan 6lii kavramlar olmayip, hald hayatimizin iginde ve yani
basimizda yasamaya devam etmektedirler.
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