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SIYASAL ILETiSIMDE “GUZEL ADLANDIRMA" KULLANIMI

Yrd. Dog. Dr. Yiksel ERSAN®

ZUSAMMENFASSUNG

In jeder Menschenseele gibt es immer der Wunsch Uber den anderen zu
herrschen und regieren. Personen oder Staaten, die die Macht in der Hand
haben wollen, wollen fhre Macht nicht verlieren. Manchmal versuchen sie
unakzeptable oder unannehmbare Methoden? um ihre Macht nicht zu verlieren.
Von Zeit zu Zeit verhalten sie sich nicht nach den ethischen Normen der

¢ Gesellschaft. Dieses Machtgefuhl ist fur jeden immer anziehend und universal.
Aber dieses Geflihl nach ethischen und gesellschaftlichen Normen zu fihren ist
immereine schwere Sache. Es gibt sehr wenige politische Fuhrer, die sich
dieser Normen ganz anpassen. Die Politik wird in dem tirkischen Wérterbuch
folgendermafien definiert; ,devlet islerini dizenleme ve yuritme sanati, siyaset,
siyasa“ (Turkge Sozluk, s.1194). Die Kommunikation steht im Zentrum der
Politik und spieit bedeutende Rolle. Man muss die Gesellschaft und ihre
Eigenschaften ganz nah kennen. Das sichert dem politischen Fiihrer bestimmt
besondere Vorteile. Der einzige Zweck der Kommunikation zwischen Sender
und Empfanger ist nicht die Kenntnisse mitteilen sondern auch die Empfanger
tberzeugen, fihren und ihre Gefuhlen ansprechen. Hier gebraucht man die
Sprache vorerst. Ohne Sprache kann man kein soziales Leben und keine
Politik denken. Die Politik kann nur mit der Sprache weitergefiihrt werden. Wir
versuchen in unserer Arbeit auch wie man die Sprache in der politischen Rede
verwendet um den Personen und der Gesellschaft zu iberzeugen und welche
Methoden man anwendet. Unser Hauptziel ist hier die Gebrauch des
Euphemismus in der politischen Rede mit Beispielen darzustellen. Politiker
verwenden jede Zeit bewusst oder unbewusst in ihr Rede haufig
Euphemismus. Jede Partei oder ihrer Fuhrer wollen in ihr Regierungszeit ,ein
weiltes Blatt“ erdffnen. Was bedeutet dieses weifle Blatt? Fur was und fur wen
wird es erpffnet? Was ist ihrer Zweck mit der Er6ffnung dieses weifle Blatt?
Das Ziel dieser Arbeit ist solche und andere Fragen zu beantworten.
Zusammenfassend wurden folgende Ergebnisse herausbekommen: Solange
die Menschheit existiert, wird die Kommunikation auch da sein. Man wird
Euphemismus verwenden, damit man die Schénheit und Vorziglichkeit
erreicht. Gleichzeitig wird sich diese literarische Kunst je nach der Gesellschaft
und Kultur &ndern, entwickeln und seine Existenz weiterfuhren.

0. GIRiS
insan ruhunda hakim olma arzusu her zaman varolmustur. Kontroli
elinde tutmak isteyen devletler, kisi veya kisiler, toplumda gecerli olan ahlaki

%2 Cumhuriyet Universitesi Alman Dili ve Edebiyati Balamd.
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sinirlar iginde - ki her zaman bu bdyle olmamaktadir - kalarak bunu devam
ettirmek isterler. Bu duygu herkes icin gekicidir ve evrenseldir. Ancak herkes
tarafindan kabul edilen ahlaki kurallar iginde kalarak bu duyguyu adil ve dogru
ybnetebilmek, tarihten giinimiize kadar pek az liderde gergekiesmistir.

Turkge s6zlikte politika “devlet iglerini diizenleme ve yuritme sanati,
siyaset, siyasa™ olarak tanimlanmaktadir. Politikanin kékeni M.O. 4. yy.lara
kadar gitmektedir. Bu ddnemde Yunan filozofu Aristo insanlarin birlikte
yasamalarindan kaynaklanan sorunlari ¢ézmeye galisan ilk insanlardan biri
olarak bilinmektedir. Ona gdre insanlar “politik bir canlidir”. Bu deyimle tabiatta
insanin yalniz basina tek olarak yasayamayacagi betirtiimektedir. Tabii ki insan
sosyal bir varliktir ve diger insanlarla arzu ve isteklerini yerine getirebilmek igin
— bagka bir deyisle beraber yagayabilmek igin — gruplar kuracak, birlikte
yasamanin gereklerini yerine getirecektir. Politika burada baslamaktadir ve
amaca ulagmak i¢in yapilan her tlrlli seyi kapsamaktadir. Her grup ve birliktelik,
amaglarini yerine getirebilmek igin biylik bir gayret igindedirler.

Iste burada propaganda ve iletisim &nemli rol oynamaktadir. Toplumun
ybnetilecek kesimini tanimak, o kitlenin 6zellikierini yakindan bilmek, ydnetecek
kisiye veya gruba dénemli avantajlar saglayacaktir. Propaganda “bir doktrin ya
da uygulamayi yaymak igin desteklemek ya da tasavvurda bulunmak™* olarak
tanimlanmaktadir. Baska bir deyisle “bir toplulugun disuncelerini, duygularini,
davranuslarini, tavir ve hareketlerini etki altinda tutmak ve onlari degistirmek
amaclyla yayinlanan bilgi, beige, doktrin ve goruslerdir™®.

Amaglanan, propagandayi yapan kisiye dogrudan veya dolayli yoldan
kazanimiar saglamaktir. Bu kazanimiar saglanirken gesitli araglar ve yontemler
kultaniimaktadir. Bunun igin de karsit grubun eksik yanlarini tespit edip
propaganda araciliiyla ekonomik ve politk yalnizida siriklemek de
bulunmaktadir. Kisaca, amaca ulagmak igin hedef kitleyi ve rakipleri gok iyi
tanimak, bagariya ulagsmak igin de onlan iyice analiz etmek gerekmektedir.

Yuzyihmizda propaganda kelimedi bir anlam degismesine ugramistir.
Son zamanlarda bu kelime “gok kere ugursuz, kéti, yalanci ve bir kigi ya da
grubun genellikle gizli vasitalar kullanmaya tegebbls ettigi bir yonteme isaret
eden bir anlam™® kazanmistir. Kelimenin anlam degismesinde politikayla
ugrasan kisi ve gruplarin amaca ulagsmakta her seyi mubah gérmeleri Gnemli bir
rol oynamistir. Sonugta verdikleri sozleri tutamamiglar, hedef kitlede bulylk
oranda hayal kirikligina sebep olmuslardir. Hedef kitlenin giinden gine
bilinglenmesiyle de sistemin diginda kalmaktan kendilerini kurtaramamislardir.

Gilnlmuzde arttk propaganda, verilen sézlerin yerine getirimesi ya da
tutulmasi, zor bir kavram haline gelmigtir. Hatta “beyin yikama” deyimiyle es
anlamli olarak kullaniimaya baglamigtir. Kargidaki kiginin fikirlerini degistirmek
ya da taraftar toplamak anlamlarina gelen politikanin uygulanmasinda en

* Tiirkge Sozlitk, 5.1194.

% Brown,J.A.C: Siyasal Propaganda , s. 11.
% Tahran Nevzat: Psikolojik Savas, s. 36.
% Brown, s. 12.
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oénemli ara¢ dildir. Dider yéntem ve araglar dilin kullanimiyla ilgilidir. Yani
kisacas! siyasal sdylemin olmazsa olmaziarindan ilki dildir. Dil insanfarin
birbirlerine duygularini, dislncelerini, amaglarini anlattigi bir isaretler sistemidir.
Ferdinand de Saussure’ye gore dilin nitelikleri sdyle betimienebilir.
1. “Dil, dil yetisinin birey disinda kalan toplumsal bélimddir, birey onu tek
basina ne yaratabilir, ne de degistirebilir.
2. Sozden ayn olan dil, ondan bagimsiz bir bigimde incelenebilecek bir
konudur.
3. Dil bir gostergeler dizgesidir. Bu dizgede 6nemli olan anlamia isitim
imgesinin birlesimidir ve géstergenin bu iki yani da anliksaldir.
4. Dil de stz gibi somut nitelikiidir. Bu da incelemeye blyik bir kolaylik
saglar.”®

Gorildugu sekliyle diger alanlarda oldugu gibi siyasal iletisimde de dilin
o6nemi buyuktur. Dil olmadan asla sosyal yagsam da, politika da dislntlemez.
Ancak dil araciligiyla politika yapilabilir. Fikirler, amaglar, istekler, diigincelerin
paylasimi, gevre ile ilgili bilgilerin bildirimi dil ’yoluyla hedef kitleye aktarilabilir.
Cunk{ dil; “herhangi bir toplumun, ulusun bireyleri arasinda anlagsma saglayan
yerlesik bir dizgedir.”*® Dil'i bu sekilde tamimladiktan sonra, dilin aliciyla-verici
arasinda kullanimina, bagka bir ifadeyle iletisime, ya da kominikasyon zerinde
durmaya galisalim:

lletisim; ilk ve en yaygin anlamiyla “mektup alma ve génderme,
telefonlasma vb. tlirde haberlesme, posta hizmetleri, ulasim ya da elektrik
devresi, elektronik baglantidir.™®  Ancak calismamizda biz iletisimi “ortak
semboller olusturma ve bunlar lzerinde tartigarak bir anlasmaya varma streci™
olarak algilamaktayiz. Toplumdaki bireyler arasinda ileti alisverisiyle ortak bir
zeminde bulusmay! amaglayan iletisim “ insanlarin sahip olduklari bilgi, dlisince
ve tutumlarini gesitli yollarla baska kisilere aktararak toplum iginde benzesme
ve birlik saglamay™ amaglamaktadir. Ancak tek amag sadece karsidakini
(ahiciy1) bilgilendirmek degil “onu ikna etmeyi, duygularina hitap etmeyi adeta
yonlendirmeyi” de icermektedir. iste tam burada bizim konumuzu da kapsayan
siyasetle baglantis| ortaya gikmaktadir. Clnki siyaset kavrami igindeki siyasal
partiler, siyasal partilerin temsilcileri ve gosterdikleri adaylar, toplumu
yénetmeye aday Kkigiler, hedef kitleye mesajlarini iletisim araglarini ve
kanallarini kullanarak vermektedirler.

Glnumizde teknolgjinin bas dondlrict bir hizla gelismesi sonucu artik
bir teknoloji, sanat, etkinlik veya gazeteciliktir iletisim. Amaglari olan ya da dogal
bir stregctir; kitle iletisimi ya da kisiler arasi iligkidir. Artik toplumda o kadar
yayginlastirmistir ki bdtin her sey bu alana dahil edilebilir. Kullanim alani o
kadar genistir ki, dilbilimcileri, psikologlari, sosyologlari, antropologlart,
felsefecileri, yoneticileri, pazarlamacilari, reklamcilari ve siyasal bilimcileri de

¥ saussure Ferdinand de: Genel Dilbilim Dersleri, 5. 17.
% Aksan, Dogan: Her Yondiyle Dil, s. 51.

¥ Uslata, Aysel: fletisim, s. 9.

“® Ozkan, Abdullah: Siyasal lletisins, s. 17.

“ag.e s 17.
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ilgilendirmektedir. GUnumuz insantyla artik 6zdeslesmistir. Kiglk bir 6rnek
verirsek; hangi birimiz evden ayrilirken iletisim kurdudumuz iletisim araci olan
cep telefonunu almadan evden gikariz? Ya da hangimiz aksam eve dénince
yakin ve uzak gevremizde olup bitenleri 6grenmek igin televizyonu agmayiz? O
halde simdi, “siyasal iletisim” nedir? sorusu tizerinde durmaya ¢ahsalim.

1. SIYASAL ILETiSiM

Kavrami tanimiamak oldukga giigtir; ¢lnkl ayri ayn siyasal ve iletisim
kavramlarinin kapsami ¢ok genistir. Ancak yine de Aysel Aziz'in belirttigi gibi
“belli ideolojik amaglarini toplumda belii gruplara, Kkitlelere, Uikelere ya da
bioklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme donustirmek, uygulamaya
koymak lizere siyasal akiorier tarafindan gesitli iletisim tir ve tekniklerinin
kullaniimas: ile yapilan iletisim™? olarak tanimlanabilir. Ancak siyasal iletigsim
kavramini bu sekilde bir tamma sigdirmak mimkin goriinmemektedir. Cinki
toplumlar belli bir dinamizme sahiptirler ve sirekli bir degisim ve gelisim
igerisindedirler. Tarihte siyasal iletisimi eski Yunan’a kadar gétirmek
mumkindtr. O dénemden gunimiize kadar hem toplumlar, hem de “siyasal
iletisim” gelismis ve degismistir. Eski Yunan’'da yuz yuze siyasal iletisim olduk¢a
etkili ve islevseldi. GUnlmuzde ise insanlarin sayica artmasi kosullarin hizli bir
sekilde degismesi, teknigin bas dondurlici bir sekilde hayatin iginde
kullanilmasi, o glnkd iletisim seklinin islevselligini ortadan kaldirmis,
glntmuzde sinirh bir kullanim sekline ve iletisim bigimine dontisturmustir. Artik
ginumizdeki siyasal aktérler de kendilerini gelistirmekte, soylemlerini
degistirmekte, hedef kitleye fikirlerini ve dislincelerini aktarmada yeni teknikleri
kullanmaktadirlar. Béylece yeni iletisim teknik ve yontemleri ortaya g¢ikmakia,
bazi yéntemler zamanla énemini yitirirken bazilar da daha gincel olmaktadir.

Siyasal iletisimle, normal iletisimin yontem ve kurallant arasinda bir
farkliik gorilmemektedir. lletisimde 5 63e — verici, alici, kanal, mesaj / ileti, g,;)ri
besleme / dénit — bulunurken; )

2 pziz, Aysel: Siyasal lletisim, s. 3.
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Verici ©=———> KanallarC——> Mesaj/lleti T———> Alici
< )

Geri besleme / Donit (feedback)

siyasal iletigimde de sistem aynidir, ancak 6geleri farklilik gosterebilmektedir.

Verici / Siyasetgi == Kanallar ) Siyasal Mesajlar / lieti ==> Alict / Halk
SiyasalOrgtitler Hedef Kitle

Siyasal Parti
—< . |

Geri besleme / Dont (feedback)

Siyasal iletisimin gerceklesebilmesi igin bu 6gdelerin etkili olarak
kullamimas! ve bu siregte yerini almasi gerekmektedir. Normal iletigimle siyasal
iletisimi ayirt edici 6zelliklerin basinda vericinin siyasal érgltler / partiler ya da
bu partiler adina siyasal kimligi olan kisilerin olmasidir. Verilecek olan mesajlar
ise kamuoyu adina olusturulur, glindeme getirilir ve hedef kitleye aktariimaya
cahsihir. Bir diger ayirt edici 6zellik ise alicilardaki farkhliktir. Siyasal iletisimde
alici, bir kisi olabilecedi gibi birden fazla gruplar halinde yani hedef kitle
olabiimektedir. Segme ve segiime Ozelliklerini ve sartlarini yerine getirebilen
geng ve yetiskinler alictyi olustururlar. Bu da dlkedeki aktif olan nufusu
kapsamaktadtr.

Bir baska ozellik de iletisimin igerigi ve niteligindeki farkhiliktir. Siyasal
iletisimdeki mesajlar uzun bir sdreci kapsayan siyasal amach mesajlardir. Hedef
kitleyi ilgilendiren, onlarin anlayacag! bir dilde, mesajlarin i¢erdigi simgelerin
hedef kitlenin dil dagarcidiyla ortisecek sekilde kodlandigi bir sdylem tirldir.
Bu sistemde e8er kodlamalar ve ¢oziimlemeler farklilik gosterirse, iletisim
amaglanan sekilde gerceklesmez ve siyasi partinin  hedefine ulagsmasi
dasinilemez. Ulkemizde bunun érnekleri siklikla yagsanmaktadr.

Teknolojinin hizla gelistigi ve hayatin igine iyice girmesi sonucunda,
kullanilan teknikler de degismis, hedef kitleye ¢ok farkli sekilde ulasimaya
baslanmistir. Artik Kitle iletisim araglar siyasal iletisimde siklikla kullanilir olmusg
hatta en basinda yer almaya baslamistir. Amag, hedef kitleyi kendi istekleri
dogruitusunda etkilemek oldugundan ylz ylze yapilan bir siyasal iletisim
olgusunda geri besieme (feedback) hemen alinabildidi halde, kitle iletisim
araclarinin kullanddidi bir iletisim seklinde uzun bir stre sonunda ya da bazen
¢ok simirh bir sekilde alinabilmekteir.

BUtdr bu anlatilanlardan sonra sonug olarak sunu sdyleyebiliriz. Siyasal
iletisimin (¢ temel unsuru bulunmaktadtr: “Siyasal Orgutler; aktdrler, kitte iietisim

araglari (medya); alici, hedef kitle”.**

1.1. SIYASAL ILETiSIiM, DiL VE PROPAGANDA

3 Aziz, Aysel: Siyasal iletisim's. 7.
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Hepimizin bildigi gibi iletisimin temeli dildir, dil olmadan asla esas
anfamda iletisim ddsUnilemez. Siyasal iletisimin de temelinde dil
bulunmaktadir. Dilin ustalikla ve basarih bir sekilde kullanilimasi, siyasal
iletisimin de basarih olmasini dogurur. Goriilliyor ki siyasal iletisime aktif olarak
katilacak verici durumundaki kisinin mesaj iletecegi, alici durumundaki kitlenin
dilini ayrintili bir gekilde bilmesi ve ¢ok etkili bir sekilde kullanabilmesi
gerekmektedir. Yakin siyasi tarihimizde siyasilerimizden bazilarinin hedef kitieyi
dikkate alarak, hedef kitlenin temel sdz variigini ve kiltirini g6z 6nunde
bulundurdugu, o kitlenin anlayacag! bir dilde mesajlarini aktardigi ve basariya
ulagtigr goérulmustir. Buna en guzel érnek 8. ve 9. Cumhurbaskanlar Turgut
Ozal ve Sileyman Demirel gésterilebilir. Kullandiklari dil itibariyla siyasal
yasamlarinda basariya ulagmis ilging kisiliklerdir.

Siyasal iletisimde normal iletisimden farkh olarak kullanilan dili hedef kitle
belirlemektedir. Ancak gerek dili kullanan gerekse mesaji hazirlayanin hem
hedef kitlenin hem de kurum ve kuruluglanin dilini gok iyi bilmesi ve
kullanabilmesi gerekir. Kitlelerin 6niine gikacak ve onlari temsil edecek kisinin
ya da liderin kullandid her s6zin dogru, yerinde ve ilgi gekici nitelikleri igermesi
gerekir. Siyasi tarihimizde bir gok hiikimet baskaninin dile yeterince hakim
olamayisi cesitli polemiklere sebeb olmustur. Eski DYP lideri Tansu Ciller,
ANAP lideri Yildirnnm Akbulut ve hatta glnimtz Meclis Bagkani Bilent Aring’
o6rnek olarak incelenebilir. Kelimelerin farkli anlamlarda kullaniimasi veya dil
stirgmeleri bu polemiklerin temel sebeplerindendir. Hazirliksiz  s6zIU
konusmalarda buna daha sik rastlaniimaktadir.

Siyasal lletisim ve propagandanin ginimizde bazi durumlarda ayni
anlamda kullanildi§i gorilmektedir. Propaganda kavram olarak ele alindijinda
“mesajlarin otoriter bir bigem (Uslup) ile tek tarafli ve yogun olarak hedef kitleye

aktariimasi™* olarak adlandirimaktadir. Abdullah Ozkan'in “Siyasal Iletisim” adli

kitabinda ise propaganda “anlamli semboller ve sosyal iletisimin tim bigimleriyle
dustiincenin denetim altina alinmasi™*®,seklinde tanimlianmaktadir. Burada siyasi
parti ya da siyasetgi tarafindan verilen mesajin tartisiimasi, degerlendirilmesi,
onaylanmasi ve hatta bunlara bagli olarak se¢gmenin ya da hedef kitlenin tutum
ve davranislarinin degismesi beklenmektedir.

Her ne kadar iletisim, propagandada tek tarafli olsa da kargidan bir etki
beklenmektedir. Yani kisa zamanda sonuca ulagmak istenmektedir. Yontemler,
teknikler ve iletisim modelinde bir degdisiklik séz konusu degildir. Vurucu, dis
yaratici, hedef kitlenin gururunu oksayici kelimeler profesyoneller tarafindan
ozenle secitir. Yani dil normal iletisimde oldugu gibi ¢ok iyi kullanimalidir.
Sonugta da segmenin diger bir ifadeyle hedef kitlenin gorlslerinde, tutum ve
davranislarinda amag dogrultusunda bir degdisiklik yaratmak s6z konusudur.

* TBMM Baskani Biilent Aring bir konugmasinda “seyini sey ettigimin. seyi” bigiminde bir ifade
kullanmistir.

* Aziz, Aysel: Siyasal lletisim, s. 14.

5 (zkan, Abdullah: Sivasal lletigim, s.191.

~
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1.2. SIYASAL ILETiSIMDE KULLANILAN KIiTLE iLETiSiM
ARACLARI VE ETKILERI

Gliniimizde teknolojinin bas dondlrlici sekilde gelismesi, bu alanda da
yeniliklerin - kullanimini  giindeme getirmis, eskiden var olan yéntemlere
yenilerinin eklenmesini saglamigtir. Artik herkes hizli bir sekilde diinyanin her
yerinden dUsik maliyetle bilgilenmekte, boylece olaylara bakis agilar
degismekte, bir fikir sahibi olabilmektedir. Dogal olarak bu da kisilerin karar
vermelerinde sdreyi kisaltmakta ve 6nemii etkilere sebep olmaktadir. Kitle
iletigim araglar denilince akla 6ncelikle yaygin kullanimiyla medya gelmektedir.
Medya kavrami altinda da televizyon ve gazete itk sirada yer almaktadir.
Glnkd, bu araglar en yaygin bigimiyle kullaniimakta ve guniimiizde hayatimizin
vazgecilmezleri arasindadirlar. Teknigin gelismesi sonucunda yayinlarn
kalitesinin artmasiyla bir zamanlarin en popiiler iletisim araci olan, ancak
sonralari yerini televizyona terk eden radyoyu da bu gruba dahil edebiliriz.

Kitle iletisim araglarinin toplumda ustlendigi fonksiyonlar ayni olsa da yer
ve zaman bakimindan etkileri ve kullanim sekilleri farklilik géstermektedir.
Okuma-Yazma oraninin yikselmesiyle birlikte yazili basinin 6nemi de gitgide
artmis daha genis Kitleler tarafindan kullanilir hale gelmistir. Giinimuizde koy,
mahalle, mezra gibi kiglk yerlesim birimlerinde, yazili araglardan daha ziyade
gorsel ve igitsel kitle iletisim araglan etkili olmaktadir. Medya artik tim birim ve
araglariyla siyasal iletisimin en 6nemli kullanim araci konumuna gelmistir. Yani
iletisim semasindaki “verici, siyasal parti/siyaset¢i ile alici/hedef kitle, segmen
arasinda bulunan kanal gorevini yerine getirmektedir. Bazen bu gérevinin de
Ustline gtkarak siyasal iletileri olgunlastinp, yeniden yorumiayip hedef kitleye
ulagtirmaktadir. Adeta kamuoyu 6nilinde glndemi belirlemektedir. Kimi zaman
ise siyasi aktorlerin bilingli bir sekilde araci durumuna gelmektedir.

Gorsel-Igitsel medya araglariyla da haber, panel ve tarisma
programlariyla siyasetgi ve segmen arasinda iki yonli olarak iletisim
sadlanmaktadir. Yani iki tarafli bir gérev Ustlenmektedir. Gazete ve dergiler,
radyo ve televizyona goére daha kisitit bir kitleye ulasmaktadir. Ancak hedef
kitleye daha ayrintilt bilgi ve haber ulastirabilmektedir. Radyo ise igitse! bir arag
oldugundan teknidin gelismesiyle yerini televizyona birakmis  gibi
gorinmektedir. Ancak daha fazla kitleye hitap edebilmesi avantaji
bulunmaktadir. Dinleyicinin dider kitle iletisim araglarindan farkli olarak hem is
yapmasi, hem dinlemesi konuya konsantrasyonunu zayiflatsa da, toplumda beili
bir etkiye sahip olmasi kimse tarafindan yadirganamaz.

Glnumuzde televizyon en etkili kitle iletisim aracidir. Yayinlar, uydu
kanallar vasitasiyla diinyanin her tarafina ulasmaktadir. Hem goérsel hem de
isitsel olmasi, yani birden fazla duyuya hitap etmesi diger araglara oranla kigileri
oldukga fazla etkilemektedir.

Kitle iletisim araglarinin  toplumda oldukga onemli bir fonksiyonu
bulunmaktadir. Bu gérevieri Ahmet Kalender s6yle siralamaktadir:

“Kitle iletisim araglar toplum ve diinyada olan olaylar ve sartlar hakkinda
bilgi saglamak, guc¢ iliskilerine isaret etmek, yenilik, uyum ve ilertemeyi
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kolaylastirmak suretiyle enformasyon; olay ve bilgilerin anlamini agiklayip
yorumlamak, kurulu otorite ve normlar igin destek saglamak, sosyallestirmek,
ayri etkinlikleri koordine etmek, paylasma olusturmak ile éncelikle belli gbreli
statlleri dizenlemek yoluyla da korelasyon fonksiyonunu yerine getirmektedir.
Devamlilik fonksiyonu hakim kdltdra ifade etme, alt kultirleri ve yeni Kkilturet
gelismeleri tamima ile degerlerin yayginligint ilerletme ve sirdUrmeyi ifade
ederken; edlence fonksiyonu zevk, oyalama ve rahatlama sadlamayla sosyal
tansiyonu azaltma amacini yerine getirmektedir. Son fonksiyon olan seferberlik
ise; siyaset, savag, ekonomik gelisme, ¢alisma ve bazen de din kiresinde
toplumsal hedefler igin savasmayi ifade etmektedir.”®

Gdrduldyor ki, kitle iletisim araglari hem verici hem de alict igin hayati
6neme sahiptir. Toplum igin oldugu kadar birey icin de 6nemlidir. Bireyin
gelismesinde, bilgilenmesinde, sosyal etkilesiminde, rahatlamasinda kitle
iletisim araglarimin  roli oldukga fazladir. Kitle iletisim araglar “glinlik
yasantimizi dlzenlemede, c¢evreyi algllamamizi sadlamakta ve boylece
gevremize ayak uydurmamizi kolaylastirmaktadir.™’

1.3. SiYASAL SECIM KAMPANYALARI

Siyasal Secim kampanyalarinda kullanilan propagandanin temelinde
“mevcut olan ya da olmayan herhangi agik bir delil ya da mantiki bir zemin
sunmaksizin diger kisileri belli bir inanigi kabullenmeleri igin ikna etme™®
mantigi bulunmaktadir. Segmenin verecegi karari etkilemek, belli bir parti veya
adaya motive olmasini saglamak propagandanin temel amactdir. Ancak efkisi
en gok parti kimligi zayif, kararsiz olan segmenlerde daha fazladir. Giin gegtikge
segmenier daha iyi aydinlanmakta artik eski ddnemierdeki segimlerde
gortldagl gibi kayitsiz parti baghhid: ortadan kalkmaktadir. Bunu son
zamaniardaki se¢im sonuglarindan aigitamak mumkinddr. Bir donem iktidar
olan bir siyasal parti ya da egilim bir sonraki dénemde Parlamento’ya dahi
girememektedir. Bu da secmenin siyasal parti bagliliklarinin giderek yok
oldugunu gostermektedir. Siyasal partilerin giine ayak uyduramamalari ve yeni
politika tretememeleri sonucunda da segim kampanyalarinin dneminin ne kadar
artudini, segmenlerin kampanya sirasinda etkiye daha agik olmasinm imkan
dahilinde oldugunu gorebilmekteyiz.

Segim kampanyalari segmenin dikkatini siyasete ve pohtnkaya gekmekte,
kararsiz ya da sapma egilimi olan tercihleri, deyim yerinde olursa kusatarak
dygun adrese yonlendirme c¢abast igerisindedir. Bitlin kampanyalarin
amagladigr gibi, siyasal segim kampanyalarinin da ¢ temeide bulustugu
gbzlemienmektedir. Bunlar: “bilgi verme, ikna etme ve kamu seferberligidir”.*
Daogal olarak se¢gmene uygulanan ve programianan politikalar hakkinda, partiler
ve bu partilerin adaylari hakkinda, iktidarin ve muhalefetin olumiu ve olumsuz
galismalar hakkinda yeterli bilgi verilmektedir. Buradan da gordldig gibi

® Kalender, Ahmet: Siyasal iletisim, 5.116-117
7 Gokge Orhan: fletisim Bilimine Giris, s. 88.
, ® Brown, J.A.C.: Siyasal Propaganda (Gev. Yusuf Yazar), s. 31.
* Kalender, Ahmet. Sivasal /'Ieti§.’m, 5. 91,
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segmene, sadece karg! tarafin olumsuz yénleri degil, kendilerinin o gine kadar
yapabildikleri veya daha sonra yapacaklari olumlu ¢alismalari hakkinda bilgi
vererek, segmenin tercihlerini olusturmasina yardimci olunmaktadir.

Bilgi vermenin ve segmeni aydinlatmanin  yaninda seg¢im
kampanyalarinda degisik mesaj ve ikna teknikleriyle bir siyasi parti veya aday
6n plana c¢ikarilmaya g¢ahsiimaktadir. Boylece verilen enformasyon ve
mesajlarla kararsiz se¢menlerin istenilen aday yoénindeki motivasyonu
glglendiriimektedir. Ahmet Kalender'in Siyasal lletisim* adli kitabinda da
bahsettigi gibi siyasal seg¢im kampanyalariyla ilgili su sonuglan g¢ikarmak
mUmkandur.

o Segmenlerin  birgodu kampanya baslangicindan sonuna kadar
kararlarini degistirmemekte, segim gundi itk tercihindeki siyasilere oyunu
vermektedir.

o Siyasal taraflihktaki partizanhk, kampanya sirasinda artmaktadir.

e Baz kararsiz segmenlerin kampanya sonrasinda tercihlerinin degistigi
gorulmektedir.

e Segmen, siyasal se¢im kampanyalari sirasinda yodun olarak kitle
iletisim araglarinin etkisine girmekte ve bundan etkilenmektedir.

o Kitle iletisim araglarinda kampanya mesajlarina daha ¢ok maruz
kalantar daha ilgili segmenler olmakta ve kendi adaylarl hakkinda glgli
duygulara sahip olmaktadir.

Ayni zamanda su da bir gergektir ki, kampanyalarin bir yandan
segmenterde mevcut olan parti veya aday baglihgini giglendirici etkisinin adir
bastigi ve daha ¢ok enformasyon saglayici bir islev Ustlendigi gorilmektedir;
dijer yandan da kars! partinin fikirlerinden daha az etkilenmeyi gilindeme
getirmektedir. Igerik ne olursa olsun belli bir konu ile ilgili olarak halkin onayi
istenmektedir.

Ancak esas olan secim kampanyalarinda partilerin ve adaylarinin
segmeni aldatmadan, gergekleri sdyleyerek kampanyalar strdirmesidir. Yalan
soylenildigi ya da kampanyalarda verilen sozierin, iktidara gelince yerine
getirilmedidi durumlarda seg¢gmenin partiye ve adaya glveni kaybolmakta,
partinin inandiriciidr kaimamakta, verilen sozleri gergekiestirememenin etkisi bir
sonraki segimde o partiye oy vermeme sekline donismektedir. Se¢gmen buna
tepki olarak ya gegersiz oy kullanmakta ya da hic oy kullanmamaktadir.
Ulkemizde yapilan son segimler bu duruma iyi bir érnek teskil etmektedir. Bir
donem iktidar olan partiler inandiriciiklarint yitirdikleri igin segimlerde buytik bir
yenilgi almiglar, hafta parlamento disinda kalmiglardir. Baska bir deyisle
segmenler, buniarin politikalarint ve tutumlarini onayiamamislar onlari adeta
parlamento disina iterek cezalandirmisglardir.

" Bkz. Kalender, Ahmet: Siyasal fletisim, s. 9.
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1I. GUZEL ADLANDIRMA KAVRAMI

“Glizel Adlandirma” kavraminin kapsami ve kullanim alan oldukga
genis, belirli 6zellikleri ve islevleri olan bir ifade tarzidir. Bir dilin iginde butunan
cumleler, terimler, fiiller, sifatlar, bireysel ifade sekilleri, dilin bireysel kullanimi
bu kavramin iginde bulunmaktadir. Kavram, farkll yazarlar ve edebiyatcilar
tarafindan soyle agikiamaktadir:

“Ortmece (Alm. Euphemismus, Fr. Euphémisme, Ing. Euphemismus)
dolaysiz bir bigimde sdylenmesi uygun gorilmeyen bir olguyu orterek dolayl
yoldan aniatma (Orn: cinleri belirtmek igin iyi saatte olsunlar demek)™

Turkge Sozlikte ise sdyle ifade edilmektedir:

“Ortmece is. 1. ed. Soylenmesi kaba, girkin veya sakincall gorilen
nesnelerin, kavramlarin, baska kelimelerle daha uygun bigimde anlatimasi.”"

Dodan Aksan glzel adlandirmayr “kimi varliklardan, nesnelerden séz
edildiginde dogac 'k korku, Urkme, igrenme gibi duygularin, kétl izlenim ve
gagrisimiarin 6nlen nesi amacina yodnelen ve dinyanin her dilinde rastlanan bir
degistirme olayidir™ bigiminde tanimlamaktadir. “Glzel Adlandirma” yukaridaki
tanimlardan da anla ilacag: lizere ilk etapta kavramlarin korkutucu, Grkiticd,
cgirkin, fena, endise v- rici igeriklerini hafifletmek, kisiler Gzerinde olumlu duygular
olusturmak ve bazen de, gahismamizda kullamidigr sekliyle kisilik haklarinin
korunmasi, siyasi ve yasal yaptinmiardan kurtulmak amaciyla, kavramiarin es
anlamindan yararlanarak ortmeceli kullanim seklidir. Bir toplumda veya kiiltlirde
ifade edilmesinde higbir sekilde sakinca goérilmeyen bazi seyler ve kavramlar
baska bir toplumda veya kuiltirde ifade edilmesi istenilmez ya da sakincali
olabilir. Ancak ayni kavramin yabanci dille ifade edimesi ya da yabanci
kelimeler kullanilarak s&ylenmesi de guzel adlandirma kavraminin iginde
kendine bir yer bulabiimektedir. i

Siyasal iletisimde de glzel adlandirma sikiikla kulianilimaktadir. Siyasi
parti, siyaset¢i ya da propagandayt yazan metin yazarlar gerek s6zIi iletisimde
gerekse yazili iletisimde bu kavrami kullanmaktadirlar. Gilzel adlandirma
kullanimmin temelinde, s6z konusu olan kimsenin ya da kamuoyunun
duygularinin korunmasi bulunmaktadir. Diger taraftan gérgi kurallarina sayg
ve nezaket de burada onemli bir rol oynamaktadir. Dogal olarak konusucu
bazen de karsisindakini, aliciyir ya da kamuoyunu etkileyebilmek igin glzel
adlandirma kullanmaktadir. Gizel adlandirmanin genel kullanimindan farkli
olarak politik dilde duygulari, hisleri uyandirmak ve caniandirmak amaciyla da
kullanildi§i goriilmektedir. Buna 6rnek olarak segim sloganlar gosterilebilir.

%0 vardar, Berke: Agiklamali Dilbilim Terimleri S6zIigi, s. 163.
> Tiirkge Sozliik, s. 1738.
52 Aksan, Dogan: Her Yoniiyle Dil 3, s. 100.
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. 1. GUZEL ADLANDIRMA VE ESANLAMLILIK

Esanlamlilik, anlamdaslik ve sinonimi birlikte kullanilan kelimelerdir.
Esanlamlihk denilince akla bir dilde aynm anlama gelen, birbirlerinin yerine
kullanilabilen kelimeler, kavramlar gelmektedir. Ancak higbir dilde birebir
ortisen “birbirinin tam ayni, esi anlamina gelen birden fazla yerli sézciugin
bulunmadig, batin bilginlerce benimsenen bir gergektir.”® Glinimuzde bati
hayrani olan bazilarinca benimsenmese de her toplumun fertleri kendi dillerinin
ideal bir dil oldugunu savunurlar ve her anlamin bir formu, her formun bir anlami
kapsamasi gerektigini séylemektedirler. Bu disilince sekli dogru gibi gériinse de
her zaman olas degildir. John Lyons bu durumu “iki degisik formun bir anlama
bagll oldugu gibi, bir anlamin da iki degisik forma bag!i olabilecedini”™
belirtmektedir.

Tirkge’'mizde “aygigegdi/glinebakan” gibi isimleri, “kara/siyah” gibi sifatiari,
“yollamak/géndermek; cevirmek/déndirmek” gibi fiilleri Dodan Aksan’in da
belirttidi sekliyle “yakin anlamli 63eler” olarak disinmek gerekir. Ancak es
anlamli yani tam ayn! anlam ifade eden, ayni anlamda kullanilan kelimeler de
yok degildir. “Kravat/boyunbadi, deprem/zelzele/yer sarsintist” gibi.

Bu orneklerde kuilanilan kelimeler iki farkli form ile bir anlami ifade
etmektedirler. Ama bu durum her zaman igin mimkin degildir. Oyle ki, diinyada
kelimeler arasinda ylzde yiz bir esanlamlilik bulunan bir dil yoktur. Tirkge'de
kullanilan “kafa ve bag” sdézcikleri esanlaml kullanilan sézcuklerdir. Kafa
s6zcugunin kokeni Arapga’dir; ancak Turk¢e'de de yaygin olarak
kullaniimaktadir. “Beyaz ve ak” kelimeleri de esanlamli olarak kullaniimaktadir.
Ama Kelimelerin kullanildi§i metine ve baglama gotre aralarinda farkhlikiar
bulunmaktadir.

a) beyaz kagit b) beyaz sayfa

c) beyaz peynir d) beyaz ¢imento
tanimlart kullanilirken;

a) ak kagdit b} ak sayfa

c) ak peynir d) ak ¢imento

tanimlar1 yaygin olarak kullaniimamaktadir. Kelimeler esanlamh olsalar da
birbirlerinin yerine kullanilamazlar. Gok nadir de olsa bir dil igerisinde ylizde yliz
uyumlu esanlamlt kelimeler de bulunmaktadir. Ancak bu kelimelerden biri baska
bir dilden o dile girmistir ve iki kelime de ayni zamanda kullanimdadir. “Kafa,
bag” ornedinde oldugu gibi veya “Tirkge'de hastalik ismi olarak kullanilan
“sarilik ve hepatit” kelimeleri de esanlamli kelimelerdir. Fakat bu kavramlardan
bir tanesi yabanci dilden Turkge'ye girmistir ve meslek terimleri arasinda yer
almaktadir.”®

5 Aksan Dogan: Her Yondyle Dil 3, s. 192.

% Lyons, John: Einfiihrung in die moderne Linguistik, s. 414.

% Ersan, Yiksel: Euphemismus in der Alltagssprache und in den Fachsprachen der Politik,
der internationalen Beziehungen und des Gesundheitswesens im Deutschen und
Tarkischen, s. 129.
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Butlin bunlardan sonug olarak su saptamalar yapilabilir. Dilde bulunan
esanlamhhklar siklikla gtzel adlandirma olarak kullanilabilmektedir. Politikada
bulunan “beyaz sayfa agmak” deyimiyle ge¢miste olan her tirli durum 6rtilmisg
ve beyaz rengin saflik ve temizlik anlamlarindan yararlanitarak bir glzel
adlandirma olusturulmustur.

I1. 2. SIYASAL iLETISIMDE  KULLANILAN GUZEL
ADLANDIRMALAR

Dilbilimin bir alt kolu olan anlambilime duyulan ilgi ¢ok eskilere
dayanmaktadir. “Efsanelerde, kutsal kitaplarda ve dinsel inaniglarda s&zin
biylld, tannisal bir niteligi olduguna inaniimasinin temel kaynag igerik ya da
anlamindadir. Uslup ise hemen hemen kullanian dilin drindddr. Uslubun
olusmasinda rol oynayan faktérlerin basinda yazarin iginde yasadig: toplum,
donem, ¢ag ve ayrica yazarin almis oldugu egitimi, kigisel dislncesi, dinya
gorisi énemli bir yer tutmaktadir.”® Calismamizin da temelini olusturan glizel
adlandirma kavrami anlambilim igerisinde degerlendirimekte “anlam iyilesmesi
(Bedeutungsverbesserung) alt basliginda incelenmektedir. Burada kullanilan
dilin ve Uslubun 6nemi oldukga fazladir. Verici konumundaki siyasi parti ya da
partiyi temsilen siyaset¢i, kelimenin ya da kavramin olumsuz g¢agrisimlarini
azaltarak istek ve arzularini olumlu bir sekilde kamuoyuna farkh bir Uslupla dile
getirmektedir. Siyasi partiler eder iktidara gelirse “beyaz sayfa” agacaklarini, bu
beyaz sayfayt tamamen olumlu seylerle dolduracakliarini, ge¢misin
olumsuzluklarini unutup, beyaz sayfaya giizel olan her seyi tasiyacaklarin: ifade
etmektedirler. Neden beyaz sayfa agiyorlar? CdnkU renk olarak beyaz
“masumiyeti, kirlenip yipranmamishgy, istikrari, devamhhgr ve saflidi simgefer.”
Diger renklerden anlami farkhdir, saibe ve bozulmusluk yoktur.

Burada inceleyecedimiz ornekler 3 Kasim 2002 genel segimleri ve 28’
Mart 2004 vyerel segimleri o6ncesi siyasi partilerin ve liderlerin segim
propagandasi amaciyla afig, ilan, 8egim beyannamesi ve medyanin yazili
kismimin temelini olusturan gazetelerden derlenmistir. Gazetelerin de internet
ortamindaki nishalars kullaniimistir. Ornekler tamamen siyasi kaygilar disinda
rast gele secilmis ve bizce incelemeye deder gorilenierden bir segme yapilarak
galismaya yansitilmigtir. Kullanilan gizel adlandirmalar goguniukla sloganlarda
deyim kullanimi; terim kullanimi; resimlerin kullanimt; kisaltma kullanimi; olmus
bir olayin herkes tarafindan bilinen kisaltmasinin kullanimi; benzetme kulianimi;
anlu kisilerin veciz sézlerinin kullanimi; renklerin ve renk dilinin kullanimi; mizik
ve muzik dilinin kullanimi; spor kavramlarinin kullanimi; coskulu hitap seklinin
kullanimi; kelime oyunu, vurgu ve tekrarin kullanimi; cevabin kendilerini isaret
edecek sekilde segmene soru yoneitimesi; hosga vakit gecirmek i¢in oynanan
oyunlarin diliyle hitap etmek, halkin en g¢ok kullandidi sebze meyve resimleri ve
bu meyvelerin kullanildig: deyimlerle soru sorulmasi seklinde 6ne ¢ikmaktadir.
Bunlar érneklendirerek ayrintili bigimde incelersek;

* Ersan, Yuksel: Mezartagi Yazilarinda Guzel Adlandirma Kullanimi, s. 257-258.



ULUSLARASI IV. DIL, YAZIN ve DEYiS$BILIMi SEMPOZYUMU BILDIRILERI 75

a) Deyimler vasitasiyla giizel adlandirma kullanimi

“Agzi ile kus tutsa Baykal'a arttk oy yok. CHP olaganistl grup
toplantisinda kiliglar gekildi. Baykal'la kars! karsiya gelen 30 muhalif ‘Sizinle
olmuyor. Artik gidint’ dedi.” (Vatan Gazetesi, 27.05.2004)

“Yakup Kepenek: CHP gemisi yidzemiyor. Genel Bagkanim sizi
seviyorum. Ama CHP’nin gelecegini sizden daha ¢ok seviyorum. Sizinle
olmuyor.” (Vatan Gazetesi, 27.05.2004)

“Ahmet Guleryliz Ketenci: (...) Ama kazin ayadi oyle degil. Halk kararini
vermis, ‘adzi ile kus tutsa Baykal'a oy vermem’ diyor.” (Vatan Gazetesi,
27.05.2004)

“Erdodan Ankara Etimesgut mitinginde 28 Mart'ta 3 Kasimda ders
almayanlara ders verin. Zaten 3 Kasimda 6yle bir ders verdiniz ki, ddnmemek
Uzere gittiler. 28 Martta da dénmemek Uzere gitmesi gerekenler var’ dedi.”
(Radikal, 09.03.2004)

“Istanbul’da partililere hitap eden Baykél ‘Bir karanlik ydnetimi, onun en
glicli oldugunu zannettidi yerde sonug olarak yenecegiz. Bu se¢imierde ‘E/ mi
yaman Bey mi yaman’ g0sterecegiz.’ Ankara'da bir avug¢ iktidar sahibinin
soyledikleri mi gercek, milletin soyledikleri mi, istanbul'un dedigi mi gergek.
Bunu herkese kanitlayacagdiz' dedi.” (Dinden Bugline Terciman, 09.03.2004)

“Agar, DYP iktidarda olmadigdi igin “ciftginin Oksdz kaldigini da
savunarak, DYP iktidara gelecek, giftci glilecek’ dedi.” (Sabah, 09.03.2004)

“CHP genel Baskan: Deniz Baykal, Bashakan Erdodan ve AKP
sdzcllerinin CHP’ye satasarak siyaset yapmay! aliskanlik haline getirdikierini
belirterek, ‘CHP’ve ¢ok satasanlar oldu ama geldikleri gibi gittiler. Corba bu
Bagbakan.” (Vatan, 10.03.2004)

“Karsiyaka’'da konusan Baykal, ‘cok havaland’ dedidi Erdogan'a
seslendi: Siyaset ¢oklarini gérdl. Hepsi de dustiler. Bir dusersin; bu attan
diismeye benzemez.” (Sabah, 22.03.2004)

Yukaridaki orneklerde gérildugu gibi dilde bulunan “Agzi ile kus tutmak,
gemisini ylzdiirmek, kazin ayagt dyle degil, ders almayanlara dersini vermek, el
mi yaman bey mi yaman, oksiiz kalrmak, ¢ok havalanmak gibi deyimler
yardimiyla s6yleniimek istenilen ifade pekistirilmis, deyimler giizel adlandirma
seklinde kullaniimig, segmene ya da partiliiere coskulu bir bigimde sesleniimistir.

b) Terim kullanimi
“CHP’de ihrag sinyali.” (Hurriyet,27.05.2004)

“GUneydeogu’'da farkil bir siyasetgi profili 6ne gikiyor. DEHAP adaylart,
aday olmanin ilie de siskin bir clizdan ve fteknokratik ya da ticari bir gegmis
gerektirmedigini gosteriyor.” (Milliyet, 10.03.2004)

Verilen birinci 6rnekte ekonomi terimi olan ihrag™ kullaniimistir. “Partiden
gikarmak ilisigini kesmek hatta kovmak” gibi anlamt olan bir durum,

 Bkz. TDK Sozlugunde bu kavram “lretim fazlasim yurt distina satma, cikarma, disanya
atma” anlamlarina gelmektadir.
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ekonomideki olumlu aniami bulunan bir kelimeyle ortilerek, diger bir deyisle
glizel adlandirma kullanilarak ifade edilmigtir. Ikinci ornekteki teknokratik
gegmis® kavrami da ekonomi alanindan alinmistir. Segmene farkl ve seviyeli
bir sekilde yaklasilmaya caligilmaktadir. Ancak bindigi gibi iletisimde alicinin ve
vericinin ayni kod sistemini kullanmas| gerekmektedir. Eer siyasetgi ile segmen
farkh kod sistemlerini kullanirsa o zaman iletisim gerceklesmez ve siyasetgi
amacina ulasamaz, segmen siyaseigisini anlayamaz, bu da ona fayda
saglayamaz. Ama bu ornekler soyleyis olarak glizel adlandirma grubuna
girmektedir.

c) Resimlerin, fotograflarin kullanimi
“Benim oyum is garantili egitime!
Benim oyum Anavatan'a Hilya Aktas
Ogrenci” (Vatan, 12 Ekim 2002)
“Benim oyum Avrupa birligine!
Benim oyum Anavatan’a Murat Gl
Koruma Goérevlisi (Vatan, 12 Ekim 2002)
“Benim oyum Avrupa birligine!
Benim oyum Anavatan’a Murat Ayna
Dis Hekimi”  (Vatan, 13 Ekim 2002)
“Benim oyum guivenli yariniara

Benim oyum Anavatan’a Bilge Cakir

Hemsire” (Vatan, 13 Ekim 2002)
“Benim oyum gugli Tarkiye'ye
Benim oyum Anavatan’a Harun Sener

Esnaf’ (Vatan, 15 Ekim 2002)
“Benim oyum hak ve 6zglritkiere! ,
Benim oyum Anavatan’a Ayse Bakrag ‘

Temizlik Gorevlisi’(Vatan, 15 Ekim 2002)
“Anavatan’a evet!
Clnku bu hepimizin gelecedi” (Vatan, 6 Ekim 2002)

Bu yontem ozellikle bilbordlarda, segim afiglerinde, el ilanlarinda ve yazih
medyada sik sik kulianimaktadir. Ozellikle 3 Kasim 2002 genel segimlerinden
once Anavatan Partisi (ANAP) halkin icinden degisik meslek gruplarina mensup
kisilerin resimlerini kullanarak kamuoyuna seslenmistir. Saadet Partisi de (SP)
kendince ezilmis gordigld halkin yoksul ve issiz kesiminin resimlerini
kullanmistir. lki yontem arasindaki fark ANAP’in kullandi§t resimler bu partiyi
segtikleri igin mutlu ytzier, SP’nin resimleri ise iktidar tarafindan ezilen, magdur
olan, haksizliga ugradigini diistinen mutsuz yizlerdir. Her iki resim tiriinde de
verilen mesaj kisaca bizi segin, mutlu olun, seklindedir. Gérallyor ki, resimler de
glizel adlandirma olarak kullanilabilmektedir.

*®Bkz. TDK Stzligtinde “Ekonomik mekanizmalarin teorik incelenmesine dayanan, ama insan
etkeninin her zaman yeterince gdz ©ninde bulundurmayan devlet adami veya memur”
olarak agiklanmaktadir.
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d) Kisaltima kullanimi
“Erdodan G-8 zirvesine katihyor.

_ _ ABD Bagkani Bush, Bagbakan Erdogan’i 9 Haziran’daki “Zenginler
Zirvesi” G-8%¢ gadirdi. Erdogan, Buyik Ortadogu Projesinin ele alinacag
zirveye, “demokratik ortak” sifatiyla katilacak.” (Hirriyet, 27.05.2004)

“Gérglisiiz 8'ler.

ABD'de dinyanin gelismis en zengin 8 llkesi, G-8 liderlerini
kargilama torenterinde kullanilan kirmizi hali ve bandi Erdogan ve diger ilke
liderleri geldiginde kaldiriidi.” (Milliyet, 10 Haziran 2004, 5.17)

Guzel adlandirmaya en uygun vyontemlerden birisi de
kisaltmalardir. Agtlimi herkes tarafindan bilinir, ancak bazen farkli anlamda da
kullanilabilmektedir. Yukaridaki 6rnekte de G-8ler gelismis zengin dlkeler
anlamindayken ikinci 6rnekte kisaltma i¢ kamuoyuna “Gérglsuz 8'ler” bigiminde
yansitilmistir. Glizel adlandirma yalnizca i¢ politikada degil, dis politikada da en
glizel sekliyle kullaniimaktadir. .

¢) Olmus bir olayin herkes tarafindan bilinen
kisaltmasinin kullanilmasi

“‘DYP lideri Mehmet AJar, 28 Mart yerel segimlerinde demokrasinin
balans ayarini milletin yapacadmini, demokrasinin yegane glicinin millet
oldugunu séyledi.” Terciman, 08.03.2004)

Burada zamanla lilke glindemine girmig olumlu veya olumsuz bir olay,
anlamini kaybetmeden olayt hatirlatacak kisaltma bigiminde bagka bir olayin
anlatiminda kullaniimaktadir. Se¢im malzemesi olarak bir siyasal parti bunu
segmene hatirlatarak kendilerini 6n plana ¢ikarmak istemektedir. Bu da guzel
adlandirma igerisinde degerlendirilebilir.

“Erdodan Ankara Etimesgut mitinginde 28 Mart'ta 3 Kasimda ders
almayanlara ders verin. Zaten 3 Kasimda ¢yle bir ders verdiniz ki, dénmemek
zere gittiler. 28 Martta da dénmemek lizere gitmesi gerekenler var dedi.”
(Radikal, 09.03.2004)

Burada da bir &nceki segimde yodnetimde olan partilerin bir sonraki
segcimde parlamentoya dahi girememelerine atifta bulunularak — onlara
derslerini bir daha verin seklinde — bir giizel adlandirma kullaniimisgtir.

“Karsiyaka'da konusan Baykal, ‘gok havaland’ dedigi Erdogan'a
seslendi: Siyaset ¢oklarini gordi. Hepsi de dustiler. Bir dugersin; bu attan
dismeye benzemez.” Sabah, 22.03.2004)

Muhalefet partisi lideri, Basbakan'in Ulke igerisinde yaptid bir gezisinde
medya onlnde kendisine bir at hazirlanip binmesi istenildiginde, bir aksilik olup
attan dismesi ile baglantih olarak Bagbakanin iktidardan, attan ddstugua gibi
dusecegini, ancak iktidardan diistince bir daha iktidara gelemeyecegini gtizel bir
sekilde olaya atifta bulunarak ifade etmistir.
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f) Benzetme kullanimi

“Deniz Baykal CHP’ye koku bereketsiz diyen Bagbakan Tayip Erdogan’a
ylkiendi. Baykal ‘Buniarin Cumbhuriyetin 1siginda gézleri kamasgms. Gundiz
uyuyan ancak gece karanlikta yagayabilen yarasaya benziyorlar’ dedi.” (Aksam,
22.03.2004)

Bir parti liderinin diger bir parti liderine ve partisine atfen yaptid:
benzetmeye diJer parti liderinin yine benzetme yoluyla cevap vermesi
gorulmektedir. Benzetmeler gize! adlandirma durumundadir.

“Bagbakan Tayip Erdogdan, gecmiste verilen ylUksek faizin hortumcuya
gittigini belirtirken, hortumculan ‘modern hirsizlar’ diye niteledi.” (Radikal,
24.03.2004)

Burada da devleti haksiz yere dolandiran, milletin hakkini gasp edenler
gtince! deyimlerle benzetme yoluyla ifade edilmislerdir. “Hortumcular” deyimine
“modern hirsizlar’ denilerek bu kotl olayin etkisi daha da glglendirilerek glizel
adlandiriimistir.

“Fakir tikeler gibi Ureten, zengin Ulkeler gibi tlikeien”
(MHP 3 Kasim 2002 dncesi segim afisi)

Burada da bir benzetme stz konusudur. Ancak (retimin az ama tiiketimin
gok ve refah iginde olunan bir toplum biraz hayali bir benzetme olarak ortaya
¢ctkmaktadir. Ama kendi taraftarlarina ve kararsiz segmenlere boyle bir refah
getirecedini anlatmak.istemektedir.

“Hayallerine  kursun siksan yetismez.” olan Erbakan miting
meydaniarinda abartih tahminler yapardi, biz de gller gecgerdik.” (Vatan,
08.03.2004)

Buradaki benzetme oldukga ilgingtir. Gergekten Tlrk siyasi tarihine gegen
degigik liderlerin vaatleri bulunmaktadir. Herkese iki anahtar vaat edenler’
oldugu gibi, bir dénem fikralara kadar giren MSP lideriyken “I¢ Anadolu
Bolgesine deniz getirecegim” seklindeki vaadiyle Erbakan hatirlanirsa
yadirganamayacak bir durum ortaya g¢ikmaktadir. Bu da ilging bir guzel
adlandirmadir.

g) Unlu kigilerin veciz sozlerine atfen kullanilan benzetmeler

“Erdogan Sivas’ta yaptid: konugsmada “Bizim devlet anlayisimizda devlet
zulmetmez. Devlet efendi .degil, millet efendidir. Devlet hizmetkardir. Biz
hizmetkar deviet oimanin bahtiyarlidini yasiyoruz.” (Tercuiman, 08.03.2004)

“Belediye baskan adayr Dr. Naci Eksi "Bakirkdy kalfalik eserimdi,
Kugiikgcekmece ustalik eserim olacak” dedi.” (Milliyet, 24.03.2004)

Buradaki veciz s6z de Osmanlrnin gelmis gegmis en biylik Mimar
sayitan Mimar Sinan’in “Sehzade killiyesi (1543-1548) ¢iraklik donemim eseri,
Sileymaniye Kdlliyesi (1550-1557) kalfahk donemim eseri, Selimiye Camii
(1569-1575) ustalik doénemim eseri™®, sozinden etkilenerek sdylenmistir.

% Biiytik Larousse, s. 8189.
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Belediye baskan adayi olan siyasetgi herkesin bildigdi bu veciz sozleri kendi
bigimiyle glizel adlandirma olarak kullanmstir.

h) Renklerin ve renk dilinin kullaniimasi
“Baykal AKP’ ye gatti.

AKP’ ye “karanlik yénetim” diyen Deniz Baykal Erdogan’a g6yle seslendi:
Dén de su CHP kadrolarina bak. Bunlarin kéktnde bir tereddit var mi?” (Star,
09.03.2004)

“Istanbul’da partililere hitap eden Baykal ‘Bir karanlik ySnetimi, onun en
giigll oldugunu zannettigi yerde sonug olarak yenecegiz. Bu segimlerde ‘El mi
yaman Bey mi yaman’ gosterecegiz.’ Ankara'da bir avug iktidar sahibinin
soyledikleri mi gergek, milletin soyledikleri mi, Istanbul'un dedigi mi gergek.
Bunu herkese kanitlayacagiz’ dedi.” (Dunden Bugtne Terciman, 09.03.2004)

“Karayalgin: Gokgek yonetimi “kara kutu”

Kendi yonetim anlayislarini “Gin isiginda ydnetim” olarak belirten
Karayalgin “Melih Goékgek belediyecilidi; plansiz, ¢apsiz, haksiz ve halksiz
belediyecilik antayisidir. Bu yonetim kapal bir kutudur.” (Sabah, 10.03.2004)

“Mali af ve vergi uzlasmasi yoluyla, ticaret erbabi ve esnafin Devlete
olan ihtilaflan kaldirilacak, yeni bir “Beyaz Sayfa’ agilacaktir.” (DYP 3 Kasim
2002 oncesi segim bildirgesinden)

Renklerin dili ve ifade ettigi anlam gluizel adlandirma da siklikla kullanilan
bir yontemdir. Yukandaki érnekte kullanilan siyah renk kullanildigr baglama
gore 15191 yok eder ve karamsarhgr ¢agristirir. Buradaki 6rneklerde de siyahin
olumsuz olan tarafi segilmis, ydnetimi karamsar, karanlik, net olmayan
bigiminde elestirmektedir. Bu olumsuziukiara karsin beyazin safiigi, temizligi,
istikrari, devamiiigi, masumiyeti 6n plana ¢ikarilarak bir zithk olusturulmustur.
“Giin 1s1ginda yonetim” deyimiyle de olumlu yodnler pekistiriimeye caligiimistir.
Renklerin simgeledigi anlam hayatin farkii alanlarinda oldudu gibi guzel
adlandirma bigimiyle, olumsuzluklar 6rtilmeye galisilarak segmene aydinliklar
segin biciminde mesaj iletiimek istenilmektedir.

1) Mzik ve miizik dilinin kullanimi
“DYP’de “hip hop’tan sonra Mavilim” (Hurriyet, 10.03.2004)

CGesitli mizik turieri de siyasal propaganda da gunUumizde basarili bir
sekilde kullaniimaktadir. Farkli sanatgilarin eserleri, sézleri degistirilerek bir
siyasi partinin se¢im mdzigi haline getirilip, kitlelere seslenilmektedir. Hatta bazi
sanatgilar konserler vererek siyasilerin miting alanlarinda kitleleri alana
gekmekte, daha sonra siyaset¢i gelip o alanda segim konusmas! yapmaktadir.
Yukaridaki drnekte de farkll tir olarak glizel adlandirma bigimiyle miizik, siyasi
parti ya da siyasetgi tarafindan kullaniimaktadir.

i) Spor kavram ve deyimlerinin kullanimi
“CHP bizi kemer altindan vuruyor.

Erdogan: Meydanlarda zihin elestirisi yapiyorum. Kemer asad
vurmuyorum. Ama onlar ne aile, ne evlat ne de yar birakiyor...” (Vatan,
21.03.2004)
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Bu deyim boks sporunda kullanmiimaktadir. Ancak “kemer altindan
vurmak” olumsuz, cezayl gerektiren bir tutumdur. Ornekte de bu deyim
kullanilarak karsi partinin kendilerine karsi olugan olumsuz tutumu se¢gmenterle
paylasiimakta, ince bir sekilde elestiriimektedir.

j) Coskulu hitap sekillerinin kullanima,

“Turk Milleti adina haykinyorum!.. Gideceksinizl.. Hem de bir daha
gelmemek Uzere gideceksiniz!.. Yeter!.. Bu Mileti soydunuz, soJana
cevirdiniz!.. Yeter!.. Yeter!.. Yeter!..” (Gen¢ Parti 3 Kasim 2002 &ncesi segim
bildirgesinden)

“Haydi Gengler!.. Simdi CHP zamani.”
Once Insan!
Sizlerden biri!” (CHP 3 Kasim 2002 6ncesi segim bildirgesinden)

“Milli sahlanig!
Once ahlak ve maneviyat!
Yasanabilir bir Turkiye!” (SP 3 Kasim 2002 o6ncesi segim bildirgesinden)

“Turkiye’'nin onurlu gelecedi.

Tirk Milleti zengin kaynaklarin fakir bekgisi olmayacaktir!” (MHP 3
Kasim 2002 &ncesi segim bildirgesinden)

“Her sey bizimle iyi olacak!
Her sey Turkiye igin!” (AKP 3 Kasim 2002 6ncesi segim bildirgesinden)

“Ne Amerika ne Avrupa bagimsiz halkg! Tiirkiye!
lyi olacak!
Isci Partisi geliyor!
Kuvay: Milliye geliyor!” (IP 3 Kasim 2002 &ncesi segim bildirgesinden)

&

“Anavatan’a evet!
Cunki bu hepimizin gelecegi!” (Vatan, 6 Ekim 2002)

Boyle kullanimlar genellikle siyasi partilerin segim sloganlarinda siklikia
basvurdugu bir glzel adlandirma seklidir. Kutsal sayilan degerler, bayrak,
vatan, birlik-beraberlik, emek, diurustiik, cagdaslik, esitlik, demokrasi gibi
kavramlar segim sloganlarinda kullanitmaktadir. Béylece se¢menin coskularina,
duygularina seslenerek kararlarinin kendileri tarafinda olmas! saglaniimaya
¢alisiimaktadir.

k) Kelime oyunlari, tekrarlar, vurgular

“Tark Milleti adina haykinyorum!.. Gideceksinizl.. ‘Hem de bir daha
gelmemek Uzere gideceksiniz!.. Yeter!.. Bu Milleti soydunuz, sogana



ULUSLARASI IV. DiL, YAZIN ve DEYI$SBILIMi SEMPOZYUMU BILDIRILERI 81

gevirdiniz!.. Yeter!.. Yeter!.. Yeter!..” (Geng Parti 3 Kasim 2002 oncesi segim
bildirgesinden)

“Halki ezdirmeyecegiz... Ulkemizi soydurmayacagiz...”
(CHP 3 Kasim 2002 &6ncesi segim bildirgesinden)
“Biz farkliyiz. Genglerimizin gelecegi icin bizi ayni kefeye koymayn.
Tirk ekonomisini biz biliriz. Sorunlar biz ¢g6zeriz. Igi ehline verin.” (DYP 3
Kasim 2002 6ncesi segim bildirgesinden)

“Milli gérus gelecek, yangin yine sonecek!” (SP 3 Kasim 2002 6ncesi
segim bildirgesinden)

“Her sey bizimle iyi olacak!” (AKP 3 Kasim 2002 &ncesi segim
bildirgesinden)

“Ne Amerika ne Avrupa badimsiz halk¢i Tirkiye! (iP 3 Kasim 2002
dncesi segim bildirgesinden)

Burada verilen ornekler yine 3 Kasim €002 genei segiminde siyasi
partilerin kullandi§t afig, kartpostal, bilbord ve el ilanlarindan derlenmistir.
Tekrar, vurgu ve coskulu hitap sekliyle kararsiz segmenler Uzerinde bir etki
olugturup kendilerinin lehine oy toplamak niyetindedirler. Bu da guzel
adlandirmanin bir tiird durumundadir.

) Cevabin kendilerini igaret edecek sekilde seg¢mene soru
yoneltilmesi, emir kipinin kullanmidig ifade tarzi.

“Ben emeklilere ne diyorum biliyor musunuz? Kidemli vatandag
diyorum... Kidemli vatandag. Kidemli vatandaglarimiz, Geng Parti iktidarinda
rahat edecek... Rahatl..” (Gen¢ Parti 3 Kasim 2002 &ncesi segim
bildirgesinden)

“Biz farkhyiz. Genglerimizin gelecegi igin bizi ayn: kefeye koymayin.

Tirk ekonomisini biz biliriz. Sorunlarn biz gozeriz. Isi ehline verin.” (DYP 3
Kasim 2002 o6ncesi se¢im bildirgesinden)

“Tirkiye yol aynminda! Gadin gerisinde bir Turkiye mi? Avrupal bir
Tlrkiye mi? Karar senin!.. (ANAP 3 Kasim 2002 déncesi segim bildirgesinden)

Anavatan’a evet!
GUnkd bu hepimizin gelecegi” (Vatan, 6 Ekim 2002)

Burada segmene soru yoneltilerek ve gerekirse kendileri cevabi vererek
segmenin fikirleri etkilenmeye galisiliyor. Hatta bazi sorularda tehditvari bir ifade
tarzi kullaniimaktadir. Yani “bak bunlara evet dersen, sonucuna da katlanirsin”
gibi UstU kapal ifadelerle se¢gmen etkilenmeye galisiimaktadir. Ayrica emeklilere
de kidemli vatandas bigiminde hitap edilmesi de glize! adlandirmadir.

m) Hosga vakit gegirmek igin oynanilan oyunlarin sembol dilinin
kullaniimast

“Hoca poker diliyle konustu.

Eski Saadet Partisi genel Bagkani Erbakan Kayseri'deki konugsmasinda
AKP’ ye yiikleniyor “Eder Milli Gorls gdmlegini ¢tkarirsan hidayetin kararir. AKP
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dort kadit oynuyor. Gegiyor saf adamin kargisina — Dolar distd diyor, elindeki
sinek ikiliyi atiyor. — Enflasyon ddslyor diyor, mag¢a ikilisini atiyor. — Faizler
ddsuyor diyor, kupa ikilisini atiyor. Arkasindan — ihracat 50 milyar dolari ast
diyor, karo ikilisini atiyor. Milli Gértistn elinde kare as var” (Vatan, 08.03.2004)

Burada se¢gmen oyunda kimin daha gugii oldugu bigimiyle
yonlendirilmeye ¢alisthyor. Sonunda bizim elimizdekiler daha glgli, bu poker
oyununu biz kazanacagiz bigiminde ifade kullaniliyor.

n) Dedigik sebze ve meyvelerin kullanimi

Bir reklam ajansi tarafindan ilk defa 1987 sec¢imlerinde SHP igin yapilan
gorintlll ve yazilt basinda yer alan bir reklam sloganiyla (limonun sikiimast)
sebze ve meyveler siyasal propaganda malzemesi olarak kullaniimistir. Bu
yontem oldukga tutmus, oy patlamasi yasanmig ve oylarinda disme egilimi olan
SHP segimden 2. parti olarak ¢ikmistir. Aym yontem 3 Kasim 2002 genel
segimlerinde dider bir Sosyal Demokrat parti olan CHP tarafindan da
kullaniimistir ve ne tesaduftir ki, CHP de bu segimlerden 2. parti olarak
parlamentoya girmistir. Bu se¢imlerde incir, kabak ve kavun kullanimistir. Bir
incir resminin Gzerine slogan olarak “Ocaginiza incir agact dikilmesin” deyimi
eklenmistir. Bu deyim Tirkge'de “bir kimsenin ailesini, evini barkini bir daha
onarilamayacak sekilde dagitmak, perisan etmek”® anlamindadir. Bu olumsuz
anlam, deyimle 6rtmeceli bir sekilde ifade edilmistir. Baska bir resimde de bal
kabag: kullaniimis slogan olarak ta “kabak basiniza patlamasin” denilmistir. Bu
deyimin anlami da sozllikte "pek gok kisi tarafindan islenmis sugun cezasini bir
kiginin sirtina ylklemek™ seklindedir. Burada da “bu yonetime oy vererek
cezaya ortak olmayin, oylarinizi cezalandiriimayacaginiz bir yonetime verin”
seklindeki anlam ortilmds ve kabak resminin kullanidigi deyimle ifade
edilmistir. Yine 3 Kasim 2002 genel segimlerinde MHP tarafindan segim
ilanlarinda kuru sogan kullanimis resmin altina da “herkesi ilgilendiren indirim!
MHP’nin ekonomik programi! sodandan otomaobile her alanda KDV oraniarini
kademeli olarak distrmeyi 6ngoériiyor” seklinde segim slogani yerlestiriimistir.
Ancak partiye bu yéntem gézle gorillr bir basari getirmemigtir. Bunlarin diginda
3 Kasim 2002 genel segimlerinde CHP igin bir reklam ajansi tarafindan diger
sebzeler de segim propagandasi olarak kullaniimak istenilmig, CHP ydnetimi bu
sebzeleri kabul etmemistir. Bu sebzeler salatalik ve aci biberdi. Salataliga “Acist
sonra gikmasin” ve bibere “Agziniz yanmasin” gibi sioganiar eklenmis ancak
CHP yoénetimi bunlari onaylamamistir. Goérildigu gibi Ulkemizde dinyadaki
orneklerinden farkll olarak meyve ve sebzeler dahi se¢im propagandalarinda
malzeme olarak kullanitabilmektedir. Bunlar da ilging gizel adlandirmalar olarak
hafizalarimizda yerlerini almigtir.

II. SONUC

insan toplum igerisinde yasayan sosyal bir varliktir. Toplum iginde
yasamanin da baz kurallari ve getirdigi sorunlar bulunmaktadir. Sosyal
gevrelerinde diger insanlarla paylastiklari bir gok ortak yonleri, arzulari, istekleri
oldugu gibi karsi ¢iktig, anlasamadigi, paylasmadigt bir gok sey de

% Atas6zleri ve Deyimler S6zliigi, s. 187.
' Atasozleri ve Deyimler S6zIigi, s. 147.
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bulunmaktadir. Eger bir cografyada, bir toplumda yasamak gerekiyorsa, ortak
bir zeminde bulusup, sorunlari benzerliklerden yola ¢ikarak gozmeye galismak
gerekmektedir. Bu paylastlamayan ya da karst gikilan sorunlarin ¢ézimii igin
de, yine toplum dizeni dahilinde 6rgutlenerek birlik ve beraberlik gergevesinde
¢ozim aramak gerekmektedir. Politika iste burada bastamaktadir. Gunimuzde
herkes az ya da ¢ok politikayla ilgilenmektedir. Cunk{ ¢altsramizin basinda da
belirttigimiz gibi “insan politik bir canlidy”. Toplum iginde yasal gergevede
olusturulan bu birliktelikler siyasi partiler, sendikalar, meslek kuruluslari ve diger
drgutlerdir. Bu olugumlarin amaglarina ulagmak igin yaptiklari her sey politika
gercevesinde degerlendirilebilir. Politikanin en dnemli araci da insantar arasinda
anlasmayi saglayan dildir. Ancak dil yoluyla toplum -igerisinde birbirlerinin
duygularini, dustncelerini, hislerini, amaglarini anlayabilirier ve paylasabilirier.
Bu paylasimla da iletisim ortaya c¢ikmaktadir. lietisim, “ortak semboller
olusturma ve bunlar Uzerinde tartisarak bir anlasmaya varma sUrecidir.”
Gindmizde teknolojinin hizli gelismesine paralel olarak iletisim, bir teknoloji,
sanat, etkinlikler hatta gazetecilik olarak ta gériilmektedir. Bir grup veya toplum
iginde gerceklestiginde de kitle iletisimi olarak adlandiritmaktadir. Politika, ya da
siyasette kullanddiginda da “siyasal iletisim” seklinde ifade ediimektedir.

Biz de bu galismamizda siyasal sdylem igerisinde kisileri ve kitleleri ikna
edebilmek igin dilin nas!! kullanildigint, ne gibi yéntemlere basvuruldugunu
arastirmaya calistik. Kitleleri (Kamuoyunu) ikna etmede 6nemti bir yeri bulunan
“glizel adiandirma, hisn-U tabir ya da 6rtmece” kavramlari siyasal iletisimde ¢ok
stk kullaniimaktadir. Glzel adlandirma “dolaysiz bir bigimde ifade edilmesi
uygun olmayan bir olguyu, orterek dolayl yoldan karsidakine aniatma
sanatidir.” Politikacilar ya da politikacilarin sdylemlerini hazirlayan profesyone!
kisiler de bu yéntemi sdylemlerinde siklikla kullanmaktadirlar. Ydnetime gelen
bir siyasetci “Beyaz bir sayfa” agarak bitin gegmisteki olumsuzluklar ortip,
kendilerinin farkll olacaklarini kamuoyuna bildirmektedirler. Iste gegmisin
olumsuzluklari “beyaz sayfa agmak” deyimiyle ©ortllip glUzel adlandirmab
sekliyle kamuoyuna sunulmaktadir. Calismamizda once teorik olarak konuyu
belli bir temei {zerine oturtup teorisini agikladiktan sonra uygulama kisminda
siyasi partilerin ve ydneticilerinin segim &ncesinde ve sonrasinda yapmig
olduklari konusmalari analiz ederek kullandiklar gizel adlandirmalar ortaya
gtkarmaya ve yorumiamaya caligtik.

Calismanin sonunda bizde sdyle bir distince olusty; insanlar var oldukga
aralarindaki iletisim surecek, glizel ve mukemmel olana ulasmak igin sanatl bir
Uslupla glizel adlandirma da ¢ada, déneme ve kuiltiire uygun olarak gelisecek,
degisecek varligini sUrdirecektir.
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